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RESUMO

A campanha televisiva “Agro ¢ tech, agro ¢ pop, agro ¢ tudo”, veiculada pela Rede Globo
entre 2016 e 2020, apresentou o agronegocio como a “industria-riqueza” do Brasil,
construindo um imaginério de modernidade, abundancia e eficiéncia. Ao mesmo tempo, essa
narrativa estetiza o setor e silencia desigualdades histéricas, conflitos ambientais e disputas
politicas. Diante disso, esta pesquisa busca compreender como usudrios do TikTok
reconfiguram os valores e simbolos da campanha ao produzir contetidos associados as
hashtags “agro € pop”, “agro € tech” e “agro ¢ tudo”. A fundamentagdo articula o paradigma
relacional da comunicagdo (Franca, 2001), o enquadramento como operador analitico
(Goffman, 2012), a no¢ao pragmatista de valor (Dewey, 2009), a concepg¢ao de acontecimento
(Quéré, 2005) e o conceito de franjas da reverberagdo (Oliveira), permitindo observar como
sentidos se atualizam nas margens e reiteracdes dos videos. O corpus foi composto por 40
(quarenta) conteudos selecionados pelo proprio TikTok como mais relevantes, analisados por
abordagem multimodal quali-quantitativa. Os achados indicam que os videos ndo s6 ecoam,
como amplificam os sentidos centrais da campanha, reforcando imaginarios de prosperidade,
patriotismo, tecnificagdo e masculinidade agro. Predominam representacdes marcadas por
branquitude, glamourizagdo do setor e auséncia do trabalho rural, transformando o campo em
espetaculo de consumo e estilo de vida. A circulagdo acelerada desses contetdos,
potencializada pelo design algoritmico da plataforma, projeta o agronegdcio como universo
aspiracional e incontestavel. Assim, as franjas de reverbera¢do evidenciam o TikTok como
arena discursiva que atualiza e reforca a hegemonia simbolica do agro no imaginario digital
contemporaneo.

Palavras-chave: Comunicacdo; Agronegocio; TikTok; Estética neoliberal; Franjas da
reverberagao.



ABSTRACT

The television campaign “Agro ¢ tech, agro ¢ pop, agro ¢ tudo”, broadcast by Rede Globo
between 2016 and 2020, presented agribusiness as Brazil’s “wealth-industry”, constructing an
imagery of modernity, abundance and efficiency. At the same time, this narrative aestheticizes
the sector and obscures historical inequalities, environmental conflicts and political disputes.
In this context, this research investigates how TikTok users reconfigure the values and
symbols disseminated by the campaign when producing content associated with the hashtags
“agro ¢ pop”, “agro ¢ tech” and “agro ¢ tudo”. The theoretical framework articulates the
relational paradigm of communication (Franga, 2001), framing as an analytical operator
(Goffman, 2012), the pragmatist notion of value (Dewey, 2009), the concept of event (Quérg,
2005), and the notion of reverberation fringes (Oliveira, 2019), which allows us to observe
how meanings are updated at the margins, residues and reiterations of the videos. The corpus
consists of 40 videos selected by TikTok as the most relevant for the campaign’s hashtags,
analyzed through a multimodal qualitative-quantitative approach. The findings show that the
videos not only echo but amplify the campaign’s central meanings, reinforcing imaginaries of
prosperity, patriotism, technification and agro-masculinity. Representations marked by
whiteness, glamourization of the sector and the absence of rural labor predominate,
transforming the countryside into a spectacle of consumption and lifestyle. The accelerated
circulation of these contents, enhanced by the platform’s algorithmic design, projects
agribusiness as an aspirational and incontestable universe. Thus, the reverberation fringes
reveal TikTok as a discursive arena that updates and reinforces the symbolic hegemony of
agribusiness in contemporary digital imaginaries.

Keywords: Communication; Agribusiness; TikTok; Neoliberal aesthetics; Reverberation
fringes.
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INTRODUCAO

O agronegdcio se consolidou, nas ultimas décadas, como um dos pilares centrais da
economia brasileira, mas sua influéncia ultrapassa a produgdo de commodities e atravessa
dindmicas politicas, culturais e comunicacionais. Historicamente marcado pelo estigma do
atraso, o setor passou por sucessivos processos de modernizacdo técnica e simbolica que
contribuiram para projeti-lo como sindnimo de eficiéncia, riqueza e progresso. E nesse
movimento que, em 2016, a campanha “Agro ¢ tech, agro ¢ pop, agro ¢ tudo” foi planejada
pelo Grupo Globo como uma estratégia de reposicionamento capaz de atualizar a imagem
publica do agronegocio, deslocando-o de narrativas de conflito sociopolitico e ambiental para
um imagindrio de inovagao e prosperidade (Pompeia, 2020; Carneiro ef al., 2015).

Apesar dessa narrativa de modernidade, o avango econdmico do setor coexiste com
profundas desigualdades estruturais sustentadas por modelos de concentragdo de terra, renda e
poder (Arantes e da Silveira, 2014). No estado de Mato Grosso, maior produtor agricola do
pais (Dentz, 2018), essa contradicdo se tornou particularmente evidente no episddio
conhecido como “fila dos o0ssos”, amplamente noticiado por veiculos nacionais em 2021,
quando familias enfrentaram horas de espera em frente a um agougue de Cuiaba em busca de
sobras de carne para sobreviver. A coexisténcia entre abundancia agricola e fome urbana
expos o descompasso entre o discurso da prosperidade agro e as realidades sociais que ele
tende a ocultar.

Essa tensdo orienta o ponto de partida deste trabalho. A analise critica da literatura
permite identificar que a campanha televisiva opera como um sistema de silenciamento ao
promover uma unica representacdo possivel do campo. Ao exaltar um modelo idealizado de
ruralidade, invisibiliza sujeitos historicamente marginalizados, como pequenos produtores,
trabalhadores rurais, povos tradicionais € mulheres do campo. Ao mesmo tempo, atualiza
identidades a partir de novos protagonistas midiaticos, como o agroboy € a agrogirl, simbolos
de juventude, branquitude, tecnologia, consumo e distingdo (Vettorassi, Ferreira e Sofiati,
2021), produzindo uma estética de glamourizacdo do setor e diluindo as fronteiras entre
campo e cidade.

E nesse cenario que a presente pesquisa se insere, com o objetivo de analisar como a
campanha “Agro ¢ Pop” ¢ reconfigurada no TikTok. Interessa compreender de que modo os
codigos estéticos, algoritmicos e performaticos da plataforma mediam a constru¢do de um
imagindrio hegemonico do agronego6cio. No ambiente digital, a mensagem original nao

apenas circula, mas se transforma ao ser retomada, reencenada e estetizada pelos usuarios.
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A andlise dos achados revelou a constituicdo de um espetaculo imagético no qual o
agronegocio aparece como espago simbolico de afirmag¢do de masculinidades, poder e
distingdo, marcado pelo protagonismo das maquinas, pela recorréncia do por do sol, pela
centralidade de corpos brancos e pela 16gica da auséncia do trabalho, que transforma o campo
produtivo em um cendrio limpo, silencioso e aspiracional.

Para orientar esse percurso, a pesquisa se apoia no pragmatismo de John Dewey
(2009), que entende a comunicagdo como um processo de construcdo de valores, € na
concepcdo de acontecimento de Louis Quéré (2005), que permite compreender a campanha
como fendmeno que irrompe e reorganiza sentidos. O conceito de franjas da reverberagao,
desenvolvido por Pedro Pinto de Oliveira, oferece a chave para observar como esses sentidos
retornam, atualizam e se recombinam nas margens discursivas. No processo analitico,
identificamos, também, fendmenos de replicagdo sucessiva entre usudrios — o que
denominamos franjas das franjas -, nas quais reencenagdes produzidas no proprio ambiente
digital passam a servir de referéncia para novas camadas de interpretagao.

A metodologia estd organizada em trés camadas: a andlise macro da campanha
televisiva, a andlise meso das logicas sociotécnicas do TikTok e a andlise micro das
performances audiovisuais dos usuarios. O corpus ¢ composto por 40 videos considerados
pela plataforma como os mais relevantes para as hashtags da campanha, examinados por meio
de uma abordagem multimodal quali-quantitativa que articula elementos discursivos,
estéticos, afetivos ¢ valorativos.

A dissertagdo esta organizada em sete capitulos. O Capitulo 1 revisa a literatura sobre
a construgdo discursiva do agronegdcio. O Capitulo 2 analisa a campanha “Agro ¢ Pop”. O
Capitulo 3 apresenta o referencial tedrico que sustenta o conceito de franjas. O Capitulo 4
discute as dindmicas comunicacionais do TikTok. O Capitulo 5 detalha a metodologia. O
Capitulo 6 apresenta a andlise dos videos. E, por fim, o Capitulo 7 sintetiza os achados,
seguindo para as consideragdes finais.

Ao articular comunicagdo, cultura e poder, esta pesquisa busca compreender como
discursos hegemonicos sdo atualizados e naturalizados nas plataformas digitais, evidenciando

as disputas de sentido que estruturam o imaginario contemporaneo sobre o agronegocio.
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1. A CONSTRUCAO DISCURSIVA DO AGRONEGOCIO: ENTRE A NARRATIVA
DE PROGRESSO E AS CONTRADICOES SOCIAIS

Figura 1 — Oposicao entre o discurso do agro e a realidade social
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Fonte: Florentino (2021)

Neste capitulo inicial, buscaremos oferecer um panorama geral do agronegocio em trés
niveis, global, nacional e regional, com foco nas dindmicas e tensdes que permeiam a
producdo agropecudria, seja na relagdio com o meio ambiente, seja nas tensdes com 0s
diversos atores sociais. E importante destacar que a imagem do setor tem se transformado
significativamente ao longo das Ultimas décadas no Brasil e no mundo. Historicamente, o
agro era associado a uma imagem de atraso e rusticidade, refletindo a perspectiva urbana que
via o campo como sindnimo de subdesenvolvimento. No entanto, a moderniza¢do e o avango
tecnoldgico vém mudando esse cendrio. Inclusive, a campanha “Agro ¢ tech, agro ¢ pop, agro
¢ tudo”, ponto de partida para o nosso estudo, representa uma tentativa de reposicionar, no
contexto cultural e mercantil, o setor agricola como um pilar de inova¢do, riqueza e
ubiquidade dentro do tecido socioecondémico brasileiro, além de tentar desvincular sua
imagem historica associada a exploragdo e aos conflitos sociais e ambientais (Pompeia, 2020;
Carneiro et al., 2015).

No Brasil, o agronegocio se consolidou como um fendmeno hegemonico, sustentado
ndo apenas por processos politicos e econdmicos que transcendem o ambito nacional (Santos,
Oliveira e Gualberto, 2019), mas, também, por um discurso cuidadosamente construido. Essa
constru¢do narrativa se tornou pilar de sua expansdo e se fundamenta em argumentos centrais,

como a premissa de que o setor ¢ vital para a producao de alimentos para o mundo e a crenga
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na infinitude de terras disponiveis para exploragdo no territério nacional (Pompeia, 2021).
Diante desse panorama, o presente capitulo se debruca sobre a dimensdo discursiva do
agronegocio, adentrando as esferas politica e economica para demonstrar como a construgao
de narrativas e a criagdo de um imaginario de “vocagdo para a terra” e de “promotor de
seguranc¢a alimentar” legitimou e impulsionou a expansdo do setor. A analise, portanto, ira
além dos numeros, utilizando a critica do discurso para revelar as contradi¢des entre o que €
propagado e o que se manifesta na realidade social e ambiental do pais.

Essas justificativas foram validadas por inimeros especialistas. Dentre eles, Evaristo
Marzabal Alves, da Escola Superior de Agricultura Luiz de Queiroz da Universidade de Sao
Paulo (Esalg-USP), que ressaltou a vocagdo do pais para o agribusiness, ja que “o maior
patrimonio nacional ¢ a terra, contemplada com as benesses da mae natureza que premiou as
dimensdes continentais do Brasil com possibilidades quase infinitas de exploracdes
agropecuarias, abrigadas sob os climas tropical e temperado” (Folha de S. Paulo , 10 mar.
1996, p. 2-3). Em outro artigo da Folha de Sao Paulo (1997), intitulado “Avante Brasil: a

vocagao ¢ a terra”, ele acrescenta:

O primeiro documento, datado de 1500, ja anunciava que "aqui, em se plantando,
tudo da". Essa carta ja historiava as nossas imensas vantagens comparativas, as
vezes ndo compreendidas e subestimadas pelo poder publico, o que atrasou
casuisticamente o desenvolvimento cientifico e tecnoldgico, o aparelhamento
adequado e o manejo racional de nossas potencialidades agropecuarias,
agroindustriais, agroambientais e florestais (...) (Folha S. Paulo, 10 de maio 1997, p.
2-2)

Mato Grosso, considerado um estado periférico, ganhou destaque nesse cenario ao se
tornar o epicentro do agronegocio brasileiro no final dos anos 2000. Tudo isso devido a uma
conjuntura favoravel que compreendeu o boom na producdo das commodities aliado ao
protagonismo de entidades como Associagdo Mato-grossense dos Produtores de Algodao
(Ampa) e Associacao dos Produtores de Soja e Milho de Mato Grosso (Aprosoja-MT) junto a
Confederacdo da Agricultura e Pecuaria do Brasil (CNA). Entidades que também tem como
objetivo formar novas liderancas politicas que atuem na defesa do agronegdcio, ou como
define o ex-ministro Blairo Maggi (2019): “A fabrica de lideres do nosso estado politico estdo
(sic) nas nossas associagdes”!.

Outro fator decisivo para o aumento da visibilidade politica do Estado foi a atuagdo do
produtor de soja Blairo Maggi - empresario rural bilionario que ja foi conhecido como Rei da

Soja - que, enquanto governador de Mato Grosso (entre 2003 e 2010), atuou diretamente para

IOLIVEIRA, Pedro Pinto de. O mundo rural e o cultivo do agropolitico no Brasil - a semente de Mato Grosso.
[S. 1], 2019. Ensaio audiovisual. Disponivel em: https://vimeo.com/342756285. Acesso em: 21 ago. 2025.
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a implementacdo de um pacto desenvolvimentista que colocou agronegdcio como um dos
princiapis beneficados nas articulagdes das politicas publicas, dentre elas, a paralisagdo de
demarcagoes de terras indigenas. Maggi, que atuou como senador de Republica (2011-2016) e
ministro da Agricultura, Pecuaria e Abastecimento (2016-2019), enfatizava o agro como vital
para economia em razdo do seu papel na “promog¢do de seguranca alimentar no mundo”
(Pompeia, 2021).

Alias, a justificativa para a expansdo do agronegocio ligada a necessidade do aumento
da populacdo no planeta persiste até os dias atuais, embasada no relatorio da Organizacao das
Nagoes Unidas (ONU, 2018) para a Alimentacdo e a Agricultura. Segundo o documento, a
previsao ¢ que o planeta atinja 9,8 bilhdes de pessoas até 2050, o que demandaria uma
producdo 60% maior de alimentos e, com isso, a ampliacdo de terras agricultaveis, sobretudo
em paises da Africa Subsaariana e na América Latina. Essa politica vem afetando
especialmente o campo da sustentabilidade ambiental e da justica social, que sdo temas que
permeiam os debates entre conciliar a necessidade de aumento na produgdo sem ampliar,
proporcionalmente, o uso de terras e recursos naturais (Veiga, 2010).

Apesar do discurso hegemonico, desenvolvimentista, os nimeros apontam para o
aumento da pobreza e da fome no pais, conforme ilustra o Gl (2021): “Recordes no
agronegocio e aumento da fome no Brasil: como isso pode acontecer ao mesmo tempo?”.
Conforme o texto, a producdo na agricultura, apesar de grande, prioriza apenas algumas
culturas especificas voltadas a exportagdo. Um exemplo € a soja, que representa mais da
metade da producdo de graos do pais e ndo necessariamente ¢ transformada em alimento para
consumo humano.

Diante desse panorama, o presente capitulo se debruca sobre a dimensdo discursiva do
agronegocio, adentrando as esferas politica e econdmica para demonstrar como a construcao
de narrativas e a criagdo de um imaginario de “vocagdo para a terra” e de “promotor de
seguranca alimentar” legitimou e impulsionou a expansao do setor. A analise, portanto, ird
além dos numeros, utilizando a critica do discurso para revelar as contradi¢des entre o que €

propagado e o que se manifesta na realidade social e ambiental do pais.

1.1 O paradigma do agronegocio: uma revisao de literatura critica

Para dar prosseguimento, ¢ fundamental esclarecer que a construgdo deste capitulo,
que visa fornecer o arcabougo tedrico para a andlise da campanha do agronegocio, foi

fundamentada em um processo de revisdo de literatura a partir de uma pesquisa exploratoria
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em repositorios académicos e bases de dados cientificos, resultando na andlise de, pelo
menos, de trinta obras. A selecdo final de autores e obras teve como critério sua relevancia
para a problematica central desta dissertacao, garantindo uma base tedrica que fosse ao
encontro dos objetivos do estudo.

Posto isso, o referencial teodrico foi cuidadosamente vinculado em trés eixos principais
que se complementam para desvendar as complexidades do agronegocio:

1. Analise historico-estrutural: Nosso trabalho foi fundamentado em autores que
compreendem as transformacdes do campo a partir de uma perspectiva critica. A abordagem
pioneira de José¢ Graziano da Silva (1998), que discute a “industrializacdo da agricultura”
como um processo de modernizagdo desigual, oferece uma base historica sobre as
reconfiguragdes do campo brasileiro. Complementando essa visdo, as obras de Delgado
(2012) e Delgado e Flores (1998) foram cruciais para a contextualizagcdo do capital financeiro
na agricultura, as mudancas ciclicas do setor e a transicao neoliberal. Delgado, em particular,
imprimiu o conceito de “novo pacto da economia politica do agronegocio”, que € central para
a andlise deste estudo. A obra de Veiga (2010), ao analisar o agronegdcio de forma mais
abrangente, contribuiu para a compreensdo da macroestrutura do setor.

2. Contradigdes socioambientais: A revisdo se aprofundou nas consequéncias do
modelo hegemodnico do agronegdcio. Conforme analisado por Alentejano (2020) e Regina
Bruno (2016), a hegemonia do setor, que reforca o poder dos latifindios, contribui
diretamente para o estrangulamento da agricultura familiar e outras formas de produgdo no
campo, bloqueando a reforma agraria e colocando os movimentos sociais na defensiva. As
obras de Arantes e Silveira (2014), de Souza (2012), De Padua (2018) e Dentz (2018) foram
cruciais para a compreensdo da complexa dindmica do desenvolvimento regional, as
contradigdes do modelo e a dindmica da distribuicdo desigual de terras. A preocupag¢do com
os impactos ambientais foi abordada por Gomes (2019), que detalha a erosdo e a
contaminac¢do de solos e dguas. As informacdes mais atuais sobre o setor foram obtidas nos
trabalhos de Martin ef al. (2014) e Dentz (2018).

3. Eixo politico-discursivo: Este eixo foi central para nosso estudo, que se debruca
sobre a imagem do agronegocio. A analise da campanha midiatica ¢ amparada por Vilela e
Macedo (2000), que discorrem sobre o poder de persuasao das comunicag¢des. Caio Pompeia
(2021) forneceu o embasamento tedrico para analisar como o agronegocio se consolidou
como um fendmeno politico, definido pelo conceito de “concertagdo politica”. Em conjunto
com Tavares (2018) e Santos, Oliveira e Gualberto (2019), esse referencial permite a anélise

das estratégias de produgdo de consensos para legitimar o discurso do setor. O Atlas do
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Agronegocio (Santos e Glass, 2018) foi decisivo ao desmistificar a propaganda, questionando
a ideia de que o setor produz para o Brasil.

A partir desses referenciais tedricos, a industrializacdo da agricultura (Graziano), o
novo pacto (Delgado) e a concertacdo politica (Pompeia), este estudo analisou as
manifestagdes praticas da hegemonia do agronegocio, demonstrando como sua ocupacao do
poder institucional (subitem 1.3) estd intrinsecamente ligada a logica de concentracdo de

terras e a injusti¢a social no campo (subitem 1.4).

1.2 Agronegécio, commodities e concentracio de poder econémico

A fome em um pais que ¢ grande produtor de alimentos ndo ¢ considerada um
paradoxo para o agronomo e pesquisador Paulo Petersen, do Nucleo Executivo da Articulagao
Nacional de Agroecologia (ANA). Segundo ele, essa aparente contradicao se explica pela
propria logica de produgdo do pais, que ndo ¢ voltada para a alimentagdo interna, mas sim
para a exportacdo de commodities (produtos bésicos como graos, minérios e petroleo),
negociados em larga escala no mercado global. O Brasil, por exemplo, concentra sua
produgdo em itens como soja, milho e cana-de-agticar, usados majoritariamente em ragao
animal ou como matéria-prima para biocombustiveis. Conforme ressalta o especialista: “a
medida que o agronegodcio vai se expandindo e se tornando mais vigoroso economicamente,
i1sso ndo significa que as demandas de alimentacdo e nutricional estejam sendo atendidas”
(G1, 2021).

Essa logica de produgdo voltada a exportagdo ¢ o que garante a posi¢do do Brasil no
cenario global do agronegdcio. Atualmente, o pais € o terceiro maior exportador de produtos
agropecuarios, atras apenas da Unido Europeia e dos Estados Unidos, € o lider mundial na
producao de soja, seguido por Estados Unidos e Argentina (FAO, 2022). Em contraste com
sua relevancia econdmica, o Brasil também se destaca como o maior usudrio de agrotoxicos
no mundo, seguido pelos EUA. Internamente, o setor ocupa uma posic¢do central na economia
brasileira, sendo responsavel por cerca de 26% do Produto Interno Bruto (PIB) e mais de 40%
das exportacoes (CNA, 2022; Oliveira, Lopes e Santos, 2022).

A forca do setor se reflete nos recordes sucessivos. Na reportagem “Uma poténcia em
alimentos”, a revista Veja (2023) destaca que o Brasil se consolidou como um dos maiores
produtores de carne bovina e aves e, recentemente, ultrapassou os EUA na producao de milho.
Os numeros demonstram o crescimento vertiginoso das exportagdes do setor: de US$ 20

bilhdes, em 2000, as vendas externas saltaram para US$ 160 bilhdes, em 2022. Em 2023, esse
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volume bateu um novo recorde, alcangcando US$ 166,55 bilhdes, um crescimento de 4,8% em
relagdo ao ano anterior. De acordo com o Ministério da Agricultura e Pecudria (MAPA,
2024), o agronegbcio foi responsdvel por 49% da pauta exportadora total do pais. Essa
expansdo foi impulsionada por diversos setores, com destaque para o complexo soja (+US$
6,49 bilhdes), o sucroalcooleiro (+US$ 4,60 bilhdes) e os cereais (+US$ 1,18 bilhdo),
demonstrando que o “Agro ¢ Tudo” e avanga sobre as etapas relacionadas ao complexo
agroindustrial.

A dimensdo e a centralidade econdmica do agronegocio no Brasil ndo sdo, contudo,
um fendmeno recente. Para compreender as bases dessa hegemonia, ¢ fundamental resgatar a
origem ¢ a definicdo do termo que a sustenta. Pompeia (2021) descreve que a palavra
“agronegdcio” foi importada para o Brasil de universidades norte-americanas, como a Escola
de Negdcios de Harvard. O termo em inglés, agribusiness®, foi definido em 1957 por John H.
Davis e Ray A. Goldberg como “uma industria engajada nas operagdes de producdo de uma
fazenda, na manufatura e distribui¢do de equipamentos e insumos agricolas, ¢ no
processamento, armazenamento e distribuicdo de commodities agropecudrias”.

Essa nova concepcao de agricultura, que unia o campo ao capital e a gestdo, ¢ narrada
no livro Farmer in a Business Suit (Fazendeiro em traje de negdcios), que descreve a transi¢ao
de uma unidade de produg¢do autossuficiente para uma fazenda totalmente integrada. A citacao
final do livro ilustra bem essa mudanca:

[...] Na agricultura, antigamente, David, vocé produzia a maior parte dos seus
insumos, produzia a maior parte da comida de sua familia, trocava a maior parte do
produto que tinha deixado pronto para consumo. Tudo isso ficou para tras. Hoje,
temos o agribusiness — uma composi¢do da agricultura com os negocios que
fornecem insumos para as fazendas e processam e distribuem seus produtos. A
producdo deve estar lado a lado com os negdcios a ela relacionados. Em outras

palavras, nés colocamos o fazendeiro em traje de negocios (Davis & Hinshaw, 1957,
p. 240).

No Brasil, o termo s6 comecou a despertar mais adesoes a partir dos anos 1990, com o
primeiro uso publico da palavra em 1969, em uma matéria da revista Veja (“Soja, bom
agronegdcio”). No entanto, foi durante a gestdo do entdo presidente Fernando Henrique
Cardoso que o “projeto de agribusiness” comecgou a ser aceito pela cipula do governo federal,
com o Itamaraty exigindo a tradugdo do termo para “agronegdcio” em um seminario de 1997.
A adocao da categoria traduzida pelo governo rapidamente influenciou sua predominancia em

outros espacos: nos discursos na Camara dos Deputados, o termo “agronegocio” alcangou

2 Oxford Advanced Learner’s Dictionary. Agribusiness. Disponivel em:
https://www.oxfordlearnersdictionaries.com/de. Acesso em: 21 set. 2025.
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proeminéncia ja em 1997; nas universidades, em 1998; e na midia brasileira, em 2000,
conforme acervo historico de jornais como O Estado de S. Paulo, O Globo, Folha de S. Paulo
(2017) e Dedalus-USP (2016-2017), segundo Pompeia (2021).

Essa aceitagdo e difusdo do termo, entretanto, ndo se deram por acaso. A
institucionalizacdo do “agroneg6cio” no Brasil foi um passo crucial para a consolidagdo de
um modelo de produgdo que se alinhou perfeitamente aos interesses das grandes corporagdes
globais. Assim como o conceito norte-americano unia o campo ao capital e a gestdo, o
agronegocio brasileiro herdou muito mais que um nome.

A partir da década de 1980, as transnacionais agricolas foram crescentemente se
transformando em global players, com interesses no mundo inteiro. Nos paises em
desenvolvimento, a liberalizacdo da economia desmantelou os controles estatais sobre os
mercados de commodities e as barreiras tarifarias, levando a uma rapida expansao do
comércio mundial de produtos agricolas, sobretudo a grandes varejistas que organizaram
novas cadeias de suprimentos para se abastecerem de produtos frescos. Entre esses paises,
estava o Brasil (Santos e Glass, 2018).

O livro Atlas do Agronegocio - Fatos e nimeros sobre as corporagdes que controlam o
que comemos, organizado e traduzido por Maureen Santos ¢ Verena Glass (2018), destaca
que essas corporacdes globais passaram a estabelecer os padroes mundiais de agricultura e
consumo de alimentos. Dentre elas, temos a Cargill (comerciante de grdos), a John Deere
(maquinas agricolas), a Unilever (alimentos processados e, no passado, plantacdes), a Nestlé
(produtos lacteos e chocolate), o McDonald’s (fast food) e a Coca-Cola (refrigerantes),
Burger King, Heinz, Ambev - AB InBev, entre outras gigantes.

Nos ultimos vinte anos, o centro das ateng¢des se deslocou para os paises em
desenvolvimento e para a Asia, especialmente a China, que se tornou o principal mercado de
commodities. Novos atores globais comecaram a surgir, com destaque para empresas
brasileiras que se tornaram lideres mundiais no setor da carne, como a BRF (formalmente
Brasil Foods), a JBS, e a Marfrig, todas em expansdo para outros paises e atuagdao global. O
mesmo caminho vem sendo feito por estatais chinesas que estdo “engolindo” a concorréncia e
fazendo fusdes com empresas nacionais de diversos paises.

Na conjuntura do nosso estudo, ¢ importante compreender que essas organizagdes €
institui¢des exercem cada vez mais pressao, exigindo mudangas nos modos de producado, nas
abordagens de marketing e nas operacdes de aquisi¢do utilizadas nos ultimos 150 anos. O
“Agro ¢ Tudo” avanca ndo sO sobre as terras, mas sobre todas as etapas relacionadas ao

complexo agroindustrial, ou seja, as fusdes bilionarias deram poder a pequenos grupos de



23

empresas transnacionais de influenciar precos e o que ¢ produzido em cada local, uma légica

que ja afeta a vida de milhdes de pessoas no mundo (Santos e Glass, 2018).

1.3 Do agropolitico ao agrobolsonarismo: consolidacio de um projeto de poder

A conexao entre agronegocio e politica, uma marca histdrica no Brasil, intensificou-se
de maneira estratégica, sobretudo a partir dos anos 2010. Para compreender essa hegemonia, ¢
fundamental analisar as raizes histéricas do setor, remontando aos estudos de José Graziano
da Silva sobre a “industrializagao da agricultura” (Pompeia, 2020), que ja apontava, no inicio
da década de 1990, que a crescente influéncia do modelo industrial no campo nao se limitava
a adocdo de tecnologias.

Essa mudancga significou um processo amplo de reestruturagdo do sistema agricola,
que levou a aplicagdo de técnicas e praticas de producdo da industria no campo, como a
mecanizagdo, o uso intensivo de insumos quimicos e a especializacdo da produgdao em
monoculturas. Essa transformag¢ao reordenou as formas de atuacdo politica no campo, gerando
profundas consequéncias as relagcdes de trabalho, ao meio ambiente e a organizagdo do
sistema alimentar. Pompeia (2020) destaca que tais mudangas promoveram o surgimento de
complexos agroindustriais (CAls), nos quais a logica da producdo em larga escala
impulsionou o sindicalismo patronal e a formacao de associagdes por produto e cooperativas.

Além disso, tais transformagdes culminaram em um novo padrao de acumulaciao de
capital no campo, que Delgado (2012) denomina “novo pacto da economia politica do
agronegocio”. Ele descreve que esse rearranjo politico-institucional ¢ mais do que um modelo
produtivo, pois assegura a reproducdo da concentracdo fundiaria e da dependéncia
exportadora. Nesse contexto macropolitico e econdmico brasileiro, a ascensdao do governo do
ex-presidente Jair Bolsonaro representou a consolidagdo desse pacto, que se aprofundou com
a chegada ao poder de produtores rurais alinhados a extrema-direita (Pompeia, 2021).

Uma das primeiras providéncias do novo governo foi fortalecer o Ministério da
Agricultura e Pecuaria, que passou a assumir fungdes antes delegadas a outras pastas, entre
elas, a agricultura familiar, o servico florestal, a reforma agraria e a demarcacao de terras
indigenas. Essa agenda politica, que buscava a flexibiliza¢do das leis ambientais, foi exposta
pelo G1 (2020) a partir da declaragdo do entdo ministro do Meio Ambiente, Ricardo Salles,
que defendeu “passar a boiada” durante a pandemia da Covid-19, em alusdo a “mudar
regramento e simplificar as normas”.

O posicionamento do ex-presidente fomentou, conforme Pompeia (2021), a ascensao
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de inumeros grupos extremistas, entre eles, entidades como a Unido Democratica Ruralista
(UDR) (2009), que tem como objetivo a “preservacdo do direito de propriedade” e atua em

3 do agronegocio. Outro grupo intitulado “Direita Unida

alianga com a “concertagao politica
Renovada” também esteve por tras do episddio do “Dia do fogo”, uma agdo criminosa
coordenada por produtores rurais no Para que atearam fogo em areas da Amazonia para fins
de protesto e desmatamento, conforme ilustra o G1 (2019).

A ampliagdo do poder politico do agronegocio, que opera por meio da concertagdo, se
deu em duas frentes: com o fortalecimento do associativismo, a partir da atuagao de entidades
como a Confederacao da Agricultura e Pecuaria do Brasil (CNA) e a Associagdo Brasileira do
Agronegocio (Abag); e com o aumento direto de politicos eleitos pelo setor. Atualmente, a
Bancada Ruralista, oficialmente chamada de Frente Parlamentar da Agropecuaria (FPA),
alcancou o status de maior bancada tematica no Congresso Nacional, com 303 deputados e 50
senadores®. Conforme a Folha de S.Paulo (2023), essa bancada ganhou forca e proje¢io
nacional por estar ligada a visdo de mundo defendida pela extrema-direita, que inclui temas
como direito ao armamento e fragilizacao dos direitos trabalhistas.

E nesse mesmo ambiente que passa a ser cultivado o agropolitico (Oliveira, 2018 e
2019), uma figura publica que atua em favor dos interesses do agronegdcio, seja contribuindo
para a criacdo de novas associacdes ou para o fortalecimento daquelas que ja existem. Eles
passam a articular uma nova performance organizada por blocos, a partir do cultivo de uma
nova figura publica que atua “dos dois lados do balcao” (Munhoz, 2022), conforme descreve
o trecho abaixo:

O Agropolitico tem caracteristicas especificas de distingdo em relagdo as antigas
personalidades politicas do Mundo Rural brasileiro, o fazendeiro, ou o “coronel”.
Hoje, num visual e linguajar mais moderno, eles atuam no que chamam de os dois
lados do balcdo, tratando simultaneamente dos (agro) negocios e dos negocios da
politica, no exercicio do mandato eletivo. Presente no Congresso (e outros cargos
publicos - como Ministro da Agricultura), eles centram sua atuacdo e posi¢des
focadas no interesse do setor, subsumindo outras areas do Mundo da Vida. Em sua
acao parlamentar atuam explicitamente em bloco, a unidade da Frente Parlamenta da

Agropecuaria (conhecida popularmente como ‘bancada ruralista’), que estd acima
dos partidos aos quais estao filiados (Oliveira, 2019, p. 119).

Essa articulagdo ¢ fundamental para a atuagdo nos bastidores, que € o meio em que se

30 conceito de concertagdo politica, desenvolvido por Caio Pompeia (2020, p. 3), remete-se a um conjunto de
dispositivos de convergéncia mobilizados nesses diversos niveis da concertagdo politica do agronegécio, os
agentes ampliam a racionalizacdo de suas diferengas, competi¢des e conflitos com o proposito de negociar
acordos que facilitem, de um lado, a agregacao de representatividade, recursos financeiros e saberes técnicos, e,
de outro, a atuacdo politica conjunta em relacdo a opinido publica e ao Estado.

“Frente  Parlamentar ~da  Agropecuaria ~ (FPA). Todos os membros. Disponivel em:
https://fpagropecuaria.org.br/todos-os-membros/. Acesso em: 19 de setembro de 2025.
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administram conflitos internos para projetar uma imagem de unidade e forga politica para a
opinido publica e o Estado. “Como aponta Goffman (1956), ¢ nos bastidores que se pode
controlar o que ¢ mantido em segredo e o que ¢ apresentado ao publico, um procedimento que
garante um filtro politico fundamental para os agentes em concerto”, explica Pompeia (2021).
A forga politica do agronegdcio se manifesta também em niveis regional e estadual, com
Mato Grosso servindo como um estudo de caso emblematico dessa dindmica em acdo. Mesmo
com trés biomas ameacados, o site O Eco (2022) destaca a expressiva vitoria, com 68,45%
dos votos, do governador Mauro Mendes, empresario do garimpo, ex-presidente da Federagao
das Industrias de Mato Grosso (Fiemt) e aliado do ex-presidente Jair Bolsonaro. Pesam sobre
o chefe do executivo mato-grossense denuncias que refletem a agenda do setor, como a
tentativa de ampliar a instalagcdo de usinas no Rio Cuiaba (G1, 2022) e a atuacdo do garimpo
ilegal dentro do Parque Nacional da Chapada dos Guimaraes

A intensa articulagdo politica do agronegocio, demonstrada em sua influéncia sobre
ministérios, entidades associativas e a aprovacdo de medidas favordveis no Congresso
Nacional, solidifica o setor como uma forca hegemonica que transcende a esfera economica.
Essa ocupac¢do do poder institucional garante a capacidade de moldar a legislacdo e as
politicas publicas de acordo com seus interesses.

E essa dinamica politica, ligada a légica da “concertagdo” e a alianga com a extrema-
direita, que permite a reprodug¢do e a ampliagdo de um modelo produtivo baseado na
concentragcdo fundidria, na explora¢do dos recursos naturais e nas desigualdades sociais. O
setor tem, portanto, um papel central ndo apenas na economia, como na propria defini¢do dos
rumos do pais, ao colocar o latifundio no centro de sua hegemonia, uma estrutura que sera

analisada em profundidade no proximo item.

1.4 O latifundio como motor de desigualdades e injusticas sociais no campo

Para se consolidar, o modelo de producdo do agronegécio necessita, por sua propria
logica, avangar sobre as terras. Delgado (2012) observa que, mesmo com a modernizacao da
agricultura, houve um aprofundamento das diferencas no campo, criando dois “Brasis”: um
urbano e moderno, e outro rural e arcaico. Apesar da aparéncia progressista, o primeiro
abrigou as oligarquias rurais, historicamente ligadas a grande propriedade territorial e ao
capital comercial.

Quem sdo os donos da terra no Brasil? Santos e Glass (2018) frisam que a conjuntura

historica e geopolitica legou a América Latina a pior distribuicdo de terras do mundo, com
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51,19% das terras agricolas concentradas nas maos de apenas 1% dos proprietarios rurais.
Nesse cendrio, o Brasil ocupa o 5° lugar no ranking de desigualdade no acesso a terra, com
45% de sua area produtiva concentrada em propriedades superiores a mil hectares, que
representam apenas 0,91% do total de imoveis rurais.

A concentracao fundiaria no Brasil pode ser identificada em sua base histérica, na Lei
de Terras, aprovada em 1850 pelo imperador D. Pedro II, cujo objetivo era suprimir a
apropriacao de terras por posse e usufruto, ou seja, a partir dali seriam reconhecidas apenas as
propriedades compradas do Estado (terras devolutas da Unido) ou de terceiros. Essa estratégia
serviu para impedir que a populagdo negra, as vésperas da abolicdo, tivesse o direito de
possuir terras, ja que o movimento abolicionista ganhava forca e o fim do regime escravocrata
parecia inevitavel para os grandes latifundidrios. Assim surgiu a figura do “posseiro”,
posteriormente usurpada e expulsa durante o avango da fronteira agricola brasileira.

E sobre essa base historica de desigualdade que o agronegdcio avanca e aprofunda sua
hegemonia. Para Pompeia (2021), faz parte das agroestratégias a disseminagao de uma visao
triunfalista e hiperbolizada do Brasil, onde a terra seria um bem ilimitado e permanentemente
disponivel. Por isso, o processo de incorporacao de novas areas ¢ uma condi¢ao fundamental
para a dindmica do agronegécio, ampliando o dominio territorial a partir da “acumulagdo por
espoliacdo”, que consiste em um mecanismo violento de apropriacdo e expropriacao de
recursos naturais, terras e territdrios, que imprime nos locais padrdes de conflitos expressos
em sistematicos despejos, cessdo irregular de terras, cerceamento de acessos publicos,
cercamento de terras de uso coletivo, impedimento de acesso a 4gua e captagdo em escala
industrial dos recursos hidricos, entre outros conflitos.

Nesse contexto de avanco da fronteira agricola, a persisténcia do latifundio traz
consigo profundas contradi¢des sociais. A hegemonia do setor, que reforca o poder do
latifindio, contribui diretamente para o estrangulamento da agricultura familiar e de outras
formas de producdo no campo, bloqueando a reforma agraria e colocando os movimentos
sociais na defensiva. A relacdo entre o patronato rural e os agricultores familiares ¢ um
exemplo de historia de exploracdo e subordinagdo, que se mantém por meio de uma
dominacdo simbolica cuja finalidade ¢ apagar ou naturalizar as desigualdades sociais. Esse
processo visa legitimar as regras de inclusdo e exclusdo que regem essa relacdo (Bruno,
2016).

Guimaraes (1978 apud Delgado, 2012, p. 39), argumenta que os latifindios eram
responsaveis pelas péssimas condi¢des de trabalho e pelos salarios extremamente baixos no

Brasil, além de criarem uma barreira para o aumento da producdo e da produtividade. Essa
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analise ainda ¢é relevante, pois a violéncia, como acrescenta Alentejano (2020), ¢ parte
constitutiva da logica do agronegdcio, evidenciada pelos elevados indices de assassinatos,
despejos e expulsdes nas disputas por terra no pais.

A matriz discursiva das elites agroindustriais, caracterizada por ser conservadora,
elitista e autoritaria, utiliza o poder de classificar e de nomear para exercer essa dominagao.
Como argumenta o socidlogo francés Pierre Bourdieu (1989), o exercicio da dominagao
simbolica ndo € necessariamente contra a tecnologia ou a modernizagdo, mas sim contra o
exercicio de direitos e da cidadania, segundo Romano (1994 apud Bruno, 2016, p. 153).

Ainda como parte da formacao de um habitus patronal agroindustrial, busca-se a
alegacdo de igualdade e harmonia entre empresarios e agricultores familiares, promovendo
um “cooperativismo” que incentiva os agricultores a abrir mdo de seus valores e de suas
historias em favor de uma integracdo ao projeto dos grupos dominantes. Essa dindmica
desqualifica os agricultores familiares e os subordina a um modelo que, na pratica, ndo lhes
oferece alternativas. Essa exclusdo se manifesta tanto no desprezo pelo agricultor familiar que
produz para a subsisténcia quanto na dependéncia daqueles que sdo integrados aos ditames do
agronegdcio, podendo ser excluidos caso se mostrem “incapazes de integrar-se aos
parametros financeiros e tecnologicos do novo paradigma em vigor”. A esse respeito, Pinazza
(2007 apud Bruno, 2016, p. 150) ressalta que “quem ndo consegue seguir os padrdes
adequados de competitividade sdo os que apresentam uma racionalidade limitada”.

Paralelamente a essa organizagdo que privilegia a concentracdo do capital, de terras e
superestima o lucro, coexiste a agricultura familiar, que tem como caracteristica principal a
capacidade de absorcao de, pelo menos, 50% de trabalho das familias e produgdo de cerca de
70% dos alimentos para consumo interno (feijdo, arroz, milho, leite, batata, mandioca e
hortaligas, por exemplo) e, por conta disso, tem conseguido espaco no quadro da agricultura
brasileira. J4 a agricultura de subsisténcia, cujos agentes ndo se encaixam a logica
produtivista, sdo excluidos de qualquer estratégia de politica publica (Vilela e Macedo, 2000).

Temos outro ponto perverso no ambito heterogéneo de produgdo rural brasileiro: a
exclusdo de grandes parcelas de pequenos produtores que ndo tém acesso as tecnologias
modernas e ao sistema agroindustrial, que ¢ ligado ao comércio internacional de alimentos.
Delgado (2012) explica que eles preservaram uma caracteristica geralmente familiar ou de
recurso limitado ao trabalho assalariado, de categoria ndo associada e niveis de produgao que
os excluem do mercado produtivo e, ainda, com acesso estreito ao mercado de trabalho rural,

conforme descreve abaixo:

Ora, essa imensa massa restante de agricultores, sem acesso a terra e de franca
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contribui¢do a produgdo agropecudria, que esta sujeita a condigdes subumanas de
vida e de trabalho, poderia e deveria incorporar-se a novo pacto social que ora se
desenha com uma reforma agraria (...) a agdo do movimento social e sindical
resgataria, com a democratizagdo do acesso a terra e aos recursos publicos para
cultiva-la, o principio juridico da fungéo social da propriedade, forgando a Unido a
abandonar a inércia e omissdo neste campo (Delgado e Flores, 1998, p. 32-33).

Uma das diferengas entre agronegoécio e agricultura familiar passa pelo acesso a
subsidios e recursos publicos. Conforme dados da Carta Capital (2023), o Plano Safra
2023/2024 escancarou a despropor¢ao: R$ 71,6 bilhdes para os pequenos produtores,
enquanto aos produtores de commodities tém disponiveis R$ 364,22 bilhdes. Outro problema
para as familias de agricultores assentadas da reforma agraria é a garantia real exigida pelos
bancos, ja que a propriedade é da Unido.

Esse mesmo quadro de desigualdades gerou iniimeras distor¢des sociais, como O
surgimento de um “clube de milionarios” entre os produtores rurais brasileiros que dispdem
de jatinhos, grifes e casas de luxo “pagas a vista”, conforme O Globo (2024). J4 a Forbes
(2024) destaca que o agro tem 18 brasileiros no ranking dos super-ricos globais, entre eles,
Lucia Borges Maggi, 91 anos, cofundadora do Grupo Amaggi [e mde do ex-governador e ex-
ministro Blairo Maggi] com patrimonio liquido de R$ 6,07 bilhdes. A Figura 2, a seguir,
ilustra a alta da renda dessa elite rural.

Figura 2 — Elite do agro lidera alta na renda dos mais ricos

Jatinhos, grifes, casas de luxo pagas a vista:
elite do agro lidera alta da renda dos mais
ricos no pais

Estados onde o setor agropecudrio é mais forte tém salto nos ganhos dos mais ricos e
atraem comércio de bens e servios de alta renda

Por Cassia Almeida e Ana Flivia Pilar Rio

Fonte: Jornal O Globo (2024)

Em contrapartida, o Brasil somou 21 milhdes de pessoas sem acesso a alimentacao
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todos os dias e 70,3 milhdes em inseguranga alimentar, conforme relatério da ONU de 2023
divulgado em matéria do G1 (2021). Entre eles, havia moradores do campo igualmente
afetados pela miserabilidade, como ilustra a Agéncia Brasil (2023), que apontou esse quadro
critico como resultado de uma “profunda desigualdade socioecondmica” afetando a sociedade
brasileira, conforme ilustram as Figuras 3 e 4. Essa contradicdo, para especialistas, trata-se do
elemento politico, ético, humano que “torna a fome no campo tdo marcante, inclusive porque

ndo ¢ possivel justifica-la”.

Figura 3 — Relatorio da ONU denuncia aumento da pobreza no Brasil durante a pandemia

2020/2023° % +

21,1 milhoes

Fonte: G1 (2021)

Figura 4 — Especialistas afirmam que a fome no campo ¢ injustificavel

agénciarasitQ)

Dotz

Moradores do campo também sdo
afetados pela fome no Brasil

alimentar néi os

Fonte: Agéncia Brasil (2023)

1.5 Custos ocultos do agronegdcio no meio ambiente e na saude coletiva

Os projetos desenvolvimentistas intensificados na década de 1970, especialmente na

Amazonia Legal, da qual Mato Grosso faz parte, t€ém relagdo direta com o desmatamento ¢ a
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degradagdo dos corpos hidricos, com potencial para causar problemas irreversiveis. Conforme
Kohler ef al. (2021), ao analisar o desenvolvimento do capitalismo em areas de fronteira
como a Amazdnia, observa-se que as formas de apropriacdo dos recursos, como a agua, estao
diretamente ligadas a expansao da pecuaria.

Esse modelo de producdo também se distancia da sustentabilidade em razdo do uso
intensivo e indiscriminado de agrotdxicos e fertilizantes, que, além de contaminar o solo,
comprometem a qualidade da 4gua e trazem sérios prejuizos a saude humana (Gomes, 2019;
Pignati, Machado e Cabral, 2007, s/p). Em entrevista ao RD News (2024), o pesquisador da
Universidade Federal de Mato Grosso (UFMT), Dr. Wanderlei Pignati, destacou que o uso do
agrotoxico 2,4-D, de alta poténcia, quadriplicou no Estado:

[...] Nossos estudos mostram que nas regides que mais produzem e usam
agrotoxicos, a maior incidéncia é de cancer infantil, juvenil, casos de ma-formagao,
distarbios neuroldgicos e enddcrinos. Ha uma intoxicagdo aguda, pois a pessoa
respira aquilo, tem asma, alergia na pele, diarreia, vomito, pode até desmaiar. Em
casos mais graves, ira obito. Hoje, Mato Grosso é o maior usudrio de agrotéxicos do
pais por ser o maior produtor de soja, milho e algoddo. Cerca de 20% dos
agrotoxicos usados no Brasil sdo utilizados em mato grosso. Na safra 2023-2022,
foram usados cerca de 1 bilhdo de litros de agrotdxicos no Brasil e 200 milhdes de
litros foram s6 em mato grosso. O 2,4-D, que é extremamente nocivo, ¢ hoje o
segundo mais usado em mato grosso, depois do glifosato. Nos tltimos 10 anos, o
uso do 2,4-D quadruplicou no estado. Nas regides em que sdo usados esses

agrotoxicos, a incidéncia de doengas que eu citei é até cinco vezes maior. Hoje isso
acontece em quatro regides (RD News, 2023).

Pignati pontua que ja existe regulamentagao legal para uma mudancga na perspectiva de
producao [Lei Agroecologia e Producao Organica no Brasil (Lei n°® 10.831/2003) e a Lei
Estadual em Mato Grosso (Lei 11.242/2020)] que demandaria investimentos dos governos
federais e estaduais. Porém, a Embrapa estaria, ha muito tempo, dedicando tempo e recurso
para pesquisas que atendem exclusivamente interesses do agronegdcio, como o0
desenvolvimento de soja transgénica e agrotoxicos em vez de investir em outras formas de
producdo sustentaveis. “Existem outros tipos de tecnologias, mas as industrias ndo se
interessam porque a industria quimica ¢ uma das maiores do mundo e quer vender cada vez
mais (...)” (RD News, 2024).

A degradagdao ambiental se aprofunda ainda mais com as queimadas e o
desmatamento. Cecilia Siman Gomes (2019) acrescenta que a degradacao de extensas areas
cultivadas e de pastagens aumenta a demanda por novas terras, pois o custo de desmatar para
incorporar novas fronteiras agropecuarias ¢ geralmente muito menor que o de recuperar areas
degradadas e improdutivas. Outra problematica levantada por Kohler et al. (2021) mostra os

impactos da destruigdo no regime hidrolégico das chuvas e do clima, evidenciando a
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possibilidade de a floresta ser substituida por uma savana tropical. Além disso, os fatores de
destruicdo conjugados ja estdo induzindo a maior frequéncia de eventos climaticos extremos
(secas e chuvas excessivas) e a ocorréncia de incéndios devido a maior vulnerabilidade das
florestas tropicais.

Como resultado dessa politica de expansdo agricola, em setembro de 2024, os
incéndios atingiram mais da metade dos municipios de Mato Grosso. Dados do G1 (2024)
apontam que o Estado liderou o ranking de queimadas no Brasil desde o més de janeiro do
mesmo ano. Conforme os dados do Instituto Nacional de Pesquisas Espaciais (Inpe), o
Cerrado foi o bioma mais afetado, seguido da Amazodnia e do Pantanal.

Mato Grosso também figura como um dos Estados com maior area desmatada do
Brasil. Somente nos primeiros meses de 2024, a degradagdo florestal atingiu uma area de
2.846 km? na Amazonia, o equivalente a quase duas vezes a cidade de Sao Paulo, segundo G1
e O Eco (2024), que apontaram que Mato Grosso foi o Estado da Amazonia Legal que mais
desmatou no 1° bimestre de 2024, com uma destrui¢do de 32% da sua area total. Seis

municipios apareceram no ranking dos 10 que mais desmataram no pais.

1.6 O agronegdcio em Mato Grosso: um estudo de caso sobre as contradicdes locais

O desenvolvimento de Mato Grosso como um importante centro para o agronegocio,
particularmente no cultivo de soja, milho e algodao (Dentz, 2018), trouxe consigo profundas
contradigdes socioecondmicas (Martin ef al., 2014). A intensidade desses paradoxos tornou-se
particularmente evidente em 2020, quando, em meio a uma crise sanitaria de grandes
proporcdes, o agronegdcio alcangou recordes de producdo. Conforme a Folha de S.Paulo
(2020), o setor ampliou seu mercado e bateu recordes, com destaque para a proteina animal, a
soja e o café, impulsionados por um cambio favoravel.

No entanto, nesse mesmo periodo, 17,7% da populagdo de Mato Grosso enfrentava
grave inseguranca alimentar (Hipernoticias, 2021). De fato, esse modelo de desenvolvimento
revela distor¢des seculares, de acordo com diversos autores (Arantes ¢ da Silveira, 2014; de
Souza, 2012; De Padua, 2018; Dentz, 2018). Um exemplo ¢ a cidade de Sorriso, noticiada
pela Forbes (2023) como a capital da agricultura no pais, com uma producdo agricola de R$
11,5 bilhdes e um crescimento de 15,2% ao ano. De um lado, o municipio conhecido como “a
capital da soja”, do outro, a 4* cidade mais violenta do Brasil e também campea nacional de
estupros, segundo o Gazeta Digital e o Diario de Cuiaba (2024).

Sorriso ainda convive com guerra de fac¢des e apartheid social revelado pela
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reportagem do Uol (2024): “Os trabalhadores do agro chegaram depois, ficaram sem terras,
sem casas e apartados das oportunidades de progresso”. Na capital, Cuiaba, a situagdo ndo ¢
muito diferente, pois durante a pandemia da Covid-19, o Olhar Direto (2021) denunciou a

“fila de ossos”, como mostra a Figuras 5:

Figura 5 — Situacdo de pobreza extrema durante a pandemia

@ olhardireto

NOTICIAS | CIDADES

Fila dos ossos cresce em Cuiaba e familias
dormem em frente a acougue para receber
doacoes;

Fonte: Olhar Direto (2021)

Desse modo, o agronegocio se consolida como um modelo de produgdo que
historicamente privilegia determinados grupos sociais em detrimento de outros, com uma
logica exploratoria ndo s6 dos recursos naturais, mas, sobretudo, de pessoas humanas, que se
veem excluidas do processo civilizacional para serem relegadas as periferias das cidades ou a
condi¢des subumanas no campo, de acordo com Arantes e Silveira (2014).

Para os autores, a técnica de producdo “ndo alterou a estrutura concentrada da terra,
reforcando o papel do latifindio e estrangulando alternativas baseadas na agricultura
familiar”. Além disso, a mecanizacao do processo reduziu a necessidade de mao de obra no
campo, resultando em um acentuado éxodo rural e no crescimento de periferias urbanas
marcadas por pobreza e informalidade. “O discurso de modernidade e progresso promovido
pelo agronegdcio oculta conflitos agrarios, violéncia contra trabalhadores e ambientalistas e a
marginalizacdo de praticas camponesas ¢ de agricultura de subsisténcia” (Arantes e Silveira,

2014, p. 14).
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A despeito do discurso que projeta o Brasil como o “celeiro do mundo”, a analise
critica da literatura demonstra a incoeréncia na linha discursiva das liderangas politicas e
empresariais do setor. A produgdo massiva de commodities para exportacao, além de nao se
responsabilizar com a qualidade e o preco dos alimentos para a populagdo brasileira - o que
justifica a dicotomia “superprodu¢do” versus “fome” - é também alvo de critica por resultar
no atraso industrial do pais. E justamente para superar essas contradi¢des e construir um
consenso social sobre sua relevancia que o agronegdcio investe massivamente em estratégias
comunicacionais. Essa construcao de imagem ¢ o ponto de partida para o préximo capitulo,
em que vamos desvelar a campanha “Agro é pop, agro ¢ tech, agro ¢ tudo”, com o objetivo de
mostrar a partir de que valores e sentidos a narrativa se assentou para dialogar com a
sociedade brasileira. Além disso, vamos identificar quais foram os elementos técnicos do

audiovisual e da comunicacao utilizados na construgao desses videos.
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2. A CAMPANHA “AGRO E POP”: DISCURSO, IDEOLOGIA E A CONSTRUCAO
DA HEGEMONIA

Campo é lugar de vida, onde as pessoas podem morar,
trabalhar, estudar com dignidade de quem tem o seu
lugar, a sua identidade cultural. O campo ndo é s6 o
lugar da produg¢do agropecudria e agroindustrial, do
latifundio e da grilagem de terras. O campo é espago e
territério dos camponeses e dos quilombolas. E no
campo que estdo as florestas, onde vivem as diversas
nagoes indigenas. Por tudo isso, o campo ¢ lugar de
vida e sobretudo de educagdo (Fernandes, 2002, p. 92).

De junho de 2016 até abril de 2020, o Brasil acompanhou uma das mais bem-
sucedidas campanhas publicitarias do setor: “Agro ¢ pop, Agro ¢ tech, Agro ¢ tudo”.
Veiculada pelo Conglomerado Globo, a iniciativa promoveu uma imagem de modernidade,
eficiéncia e valor econdmico do agronegocio, utilizando-se de 93 pegas publicitarias. Por
meio de uma linguagem acessivel e estratégica, a campanha buscou aproximar a populacao
urbana do campo, consolidar a marca do agronegodcio e gerar confianga e empatia. Por meio
de sua estética e do reforco de fatos e valores que enaltecem o modelo de producdo, a
campanha utilizou o poder do maior conglomerado de midia do pais para reverberar seu
discurso de forma massiva.

Nesse contexto, este capitulo tem como objetivo principal analisar criticamente a
campanha como um dispositivo de reverberagdo, cuja funcdo € construir € manter uma
narrativa que sustente o poder politico e econdomico do agronegocio. Nossa contribuicao para
esta pesquisa reside em desvelar como essa hegemonia se manifesta e se fortalece no
imaginario social por meio de uma comunicagdo que seleciona, oculta e ressignifica temas,
em prol de uma imagem de progresso. A analise foca no que a campanha escolhe mostrar e,
de forma igualmente crucial, no que ela nio mostra, examinando o seu impacto nas franjas® de
reverberacdo que competem por espaco no debate publico.

Para tanto, a selegdo de referéncias foi guiada pela necessidade de abordar o fendmeno
a partir de uma otica critica e direcionada. A andlise da estética das pecas, sua linguagem e a
repeticdo estratégica, conforme as perspectivas de Santos € Rocha (2023) e Santos, Oliveira e
Gualberto (2019), foi essencial para compreender a constru¢do dessa narrativa sedutora de

modernidade e progresso.

5 O termo “franjas da reverberagdo” foi criado pelo prof. Dr. Pedro Pinto de Oliveira, no 4mbito do
PPGCOM/UFMT, para designar um conceito que descreve pontos de um acontecimento que continuam a
produzir efeitos em outras temporalidades. Nesta pesquisa, desenvolvemos essa nogao como operador analitico,
aplicando-a a circulagdo da campanha “Agro é pop” no TikTok para compreender seus prolongamentos
estéticos, valorativos e praticos.
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A contribuicdo de autores como Vettorassi, Ferreira e Sofiati (2021), Tiburtino e
Santos (2019), Baraneck (2019) e Carlos Renato Carola (2004), aliada aos estudos de Alves,
Sell e Castro (2018) sobre o trabalho feminino, foi fundamental para entendermos a
supremacia do homem, a invisibilidade do trabalho da mulher no campo e a criagdo de novas
figuras do campo que confrontam e superam o esteredtipo de atraso do “Jeca Tatu”.

Por fim, a contribuicdo de Melo e Medeiros (2022), Arantes et al. (2023) e Cordeiro
(2019) nos ofereceu a perspectiva de que a campanha, ao omitir conflitos e violéncias
simbolicas, atua como um sistema de silenciamento, tentando anular vozes e realidades que
contrariam a narrativa oficial.

Nos proximos paragrafos, a nossa analise sera aprofundada, articulando a estética da
campanha com o contexto historico e politico. Para tanto, o subitem 2.1, “A arquitetura da
hegemonia: a campanha como dispositivo de sentidos”, desvelard a construcdo do discurso
hegemonico do agronegdcio, examinando como os elementos visuais e verbais das pegas
foram orquestrados para apresentar um campo moderno, produtivo e tecnoldgico. Em seguida,
o subitem 2.2, “A constru¢do de um novo imagindrio rural: valores e figuras”, em conjunto
com o subitem 2.3, “A construgdo do “orgulho de ser agro”: agroboy e agrogirl”, se
concentrara na criagdo de novas identidades alinhadas aos valores de modernidade e sucesso.
Em seguida, o subitem 2.4, “O silenciamento das vozes € o apagamento histérico no campo,
ird explorar as contradi¢des silenciadas do modelo”, revelan como a campanha atua na
tentativa de anular vozes e realidades que contrariam a narrativa oficial. Por fim, o subitem
2.5, “A disputa de sentidos sobre o agronegodcio: o papel da Rede Globo na midia
hegemonica”, situard o fendmeno em sua dimensdo mais ampla, investigando o papel do
Grupo Globo como conglomerado midiatico e sua influéncia na consolidagdo do discurso do
agronegocio junto a sociedade brasileira, conforme a andlise de Oliveira e Costa (2020) e
Carlos José Napolitano (2024).

O que se torna evidente € que a narrativa veiculada pela Rede Globo ndo se restringe
apenas ao espaco televisivo. Ao construir uma imagem idealizada do agronegocio, a
campanha estabelece as bases de um discurso que serd posteriormente disputado, reproduzido
e transformado em outras midias, especialmente nas redes sociais. A partir da proxima secao,
a analise se deslocara para o ambiente digital do TikTok, onde investigaremos como a estética
da plataforma, com seus proprios codigos de linguagem, contribui para a circulagdo e a

reconfiguragdo dos sentidos e valores do “agro”.
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2.1 A arquitetura da hegemonia: a campanha como dispositivo de sentidos

O discurso hegemonico do agronegocio, conforme veiculado na campanha “Agro ¢
tech, Agro ¢ pop, Agro ¢ tudo”, foi cuidadosamente orquestrado como um projeto de
comunica¢do de marca. Conforme Oliveira e Costa (2020), agilidade, modernizagao e riqueza
integram o conceito de ‘Agro’, no dizer da Rede Globo, a valorizagdo da economia nacional,
em uma sociedade capitalista cujo objetivo é obter lucro, sabendo-se que “esse sujeito-midia,
inserido no mundo da linguagem, esta mobilizado pela ideologia e pelas relagdes de forca e
poder”.

Nos videos, com cerca de um minuto, mostra-se a cadeia de produgdo agropecudria,
sua utilizacdo em diferentes industrias e na culindria, a capacidade de exportacdo e a geracao
de emprego e renda para o pais, com a proposta de aproximar o produto rural do consumidor
urbano, desmistificar o trabalho no campo e contribuir para a “constru¢do da marca
agronegocio”, gerando confianga e empatia (Cordeiro, 2019). Essa estratégia foi reforgada
pelos horarios de exibicao, frequentes entre 18h e 24h, para alcancar o publico em horarios de
pico e adentrar a cultura popular (Calaga, 2019).

Outro ponto a se considerar ¢ sobre a estrutura argumentativa das pecas, que foi
pensada para criar uma identificagdo rapida e eficaz. Conforme Kawano e Trindade (2007), a
repeti¢cdo de signos visuais e verbais em horarios nobres da televisdo brasileira gerou “um
efeito de estimulo-resposta” que contribuiu para que os telespectadores se apropriassem da
mensagem. Ja Santos € Rocha (2023) acrescentam que essa repeticdo, no maior conglomerado
de midia do pais, consolidou uma “teoria do agendamento”, o que implicaria dizer que a
campanha ndo apenas divulgou o setor, como impds sua pauta de forma proeminente na
discussao publica.

Essa imposi¢do, por sua vez, foi refor¢ada pela utilizacdo do slogan “Agro: a
industria-riqueza do Brasil” como um recurso de propaganda, cuja eficicia se garante pela
repeticao e mobilizacdo, gerando um efeito de “ndo descansar” e “ndo dar trégua”. Esse efeito
busca gerar a saturacdo dos sentidos pela evidéncia produzida pela ideologia difundida,
atuando diretamente sobre a memoria, dando a impressao de saber do que estamos falando.
Assim, cria-se uma ilusdo de que somos a origem do que dizemos. “Entre a constitui¢do e a
formulagdo dos sentidos ha um processo pelo qual esse sujeito-midia produz o Agro como
informacdo, com o objetivo de “transmitir” conhecimento, em uma (re)formulagdo de
discursos dos sujeitos da cidade, do campo, consumidores e produtores” (Pécheux, 2014, p.

148, apud Oliveira; Costa, 2020).
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Oliveira e Costa (2020) acrescentam que, a0 movimentar o interdiscurso, a campanha
toca em uma memoria que ndo controlamos, mas sobre a qual nossos sentidos sdo
construidos. Essa memoria sustenta o dizer em uma estratificacdo de formulacdes ja feitas,
mas esquecidas, e ¢ sobre essa memoria, de que nao detemos o controle, que nossos sentidos
se constroem, dando-nos a impressdo de sabermos do que estamos falando.

Como sabemos, ai se forma a ilusdo de que somos a origem do que dizemos. Resta
acentuar o fato de que este apagamento € necessario para que o sujeito se estabeleca
um lugar possivel no movimento da identidade e dos sentidos: eles ndo retomam

apenas, eles se projetam em outros sentidos, constituindo outras possibilidades dos
sujeitos se subjetivarem (Orlandi, 2015b, p. 52, apud Oliveira; Costa, 2020).

Mesmo atividades que se baseiam em um sistema totalmente contrario a producao
hegemonica, como agrofloresta e agricultura familiar, s3o apresentados nos videos da
campanha como parte do agronegdcio. Para Santos ¢ Rocha (2023), essa abordagem ¢
problemadtica porque, intencionalmente, ndo nega as criticas, mas tenta incorpora-las, gerando
um esvaziamento das pautas. A narrativa ¢ meticulosamente construida a partir de codigos
cognitivos consistentes e sedutores com énfase apenas em aspectos positivos e de interesse
mercadoldgico, como “modernidade, progresso e onipresenca’.

Aliés, essa intencionalidade da campanha foi confirmada por Roberto Schmidt, diretor
de Planejamento e Marketing da Rede Globo, em uma palestra de janeiro de 2018, em que ele
detalhou para uma plateia de produtores rurais a concepgao do projeto, que se fundamentava
em trés pilares: “desmistificar a relagdo entre campo e cidade”, “valorizar o homem do
campo” e “aprofundar a discussdo” sobre as cadeias produtivas. O sucesso das pecas, segundo
Schmidt (2018), foi resultado do trabalho conjunto de uma triade de areas da Globo (editorial,
comunicacdo e marketing) para que o material fosse, simultaneamente, informativo,
artisticamente belo e alinhado aos objetivos de mercado, atraindo mais anunciantes.

Para o diretor da Globo, os resultados realmente foram impressionantes, ja que, em seu
primeiro ano, a campanha alcangou cerca de 195 milhdes de pessoas e teve uma repercussao
digital igualmente impressionante, com quase 10 milhdes de visualizagdes e 315 mil
visitantes unicos para cada filme. Schmidt (2018) informou ainda que o alcance atingiu 64%
da populacdo brasileira, “o que significa que de cada 10 brasileiros, 6 assistiram um dos
filmes”, provando a eficacia do projeto. Em suas proprias palavras, ele disse que a intenc¢ao
era melhorar a percepcdo da populagdo sobre o agronegdcio: “A gente como um todo quer
que o agronegdcio melhore, para que seja percebido como algo que funciona e que coloca o
Brasil na roda, que valorize o homem do campo, aproxime as pessoas, € cada uma das formas

de produgdo”.
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As evidéncias factuais, portanto, sustentam a tese de que a construgdo da hegemonia e
o agendamento mididtico foram estrategicamente moldados para criar uma nova relagdo com
a audiéncia. Mas ¢ importante frisar que o €xito da campanha e a influéncia do seu discurso
ndo residem apenas em sua arquitetura mididtica. Para que a narrativa de modernidade e
progresso fosse absorvida pelo publico, foi necessario criar e dar vida a novas figuras e
valores, capazes de substituir os antigos esteredtipos do campo. Assim, no proximo subitem,
nossa analise se aprofundara na constru¢ao dessas novas figuras do campo, investigando
como a campanha desconstruiu o passado e construiu uma nova identidade visual e simbolica

para o setor.

2.2 A construg¢io de um novo imaginario rural: valores e figuras

Para romper com os esteredtipos do passado, a campanha “Agro ¢é tech, Agro ¢ pop,
Agro ¢ tudo” se utilizou de uma comunicagdo multimodal [a partir de sequéncias de imagens,
sons e textos verbais] para conferir novos valores e criar um novo imagindrio social para o
campo ¢ as suas novas figuras, apresentando o setor como uma industria moderna, superior €
eficiente (Santos, Oliveira e Gualberto, 2019). Essa estratégia de multimodalidade
potencializa a narrativa ao refor¢ar a interligacdo entre os diversos elementos da cadeia
produtiva [do ovo e do café a tecnologia do campo], refletindo uma ideia de sincronia dentro
de uma cadeia alimentar e econdmica.

Outros detalhes foram pensados para suscitar ordem e confianca. Conforme Santos,
Oliveira e Gualberto (2019), os videos contaram com uma sele¢do refinada de vocabulario,
que foi planejada a partir de elementos semidticos para apresentar o setor como uma industria
que produz riqueza para o pais, um segmento moderno, superior e eficiente, rompendo, assim,
com as marcas do atraso do modelo tradicional de producdo e as praticas produtivas de
camponeses € demais trabalhadores rurais.

Corroborando com essa andlise, Tiburtino e Santos (2019) acrescentam que os
numeros [“7 milhdes de hectares de florestas plantadas” e “faturamento de R$ 69 bilhdes”]
foram colocados no centro da imagem justamente para aumentar a credibilidade junto ao
telespectador, bem como a utilizagdo de peritos ou consultores serviu para validar essas
informagdes em um contexto de publicidade, construindo certa isen¢ao de julgamento sobre a
eficiéncia desse modelo de producao, tornando-o “aceitavel, cotidiano e promissor”.

Além disso, o campo passou a ser apresentado pela campanha do agronegocio somente

como o lugar que “produz riqueza”, cumprindo o objetivo de conectar consumidor e produtor
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rural. Tiburtino e Santos (2019) acrescentam que todos esses sentidos sdo produzidos por
meio da selecdo de imagens e textos que apresentam o espago rural como homogéneo e
interligado a todos os demais setores da economia “pela capacidade de gerar numeros e
produtos”. No entanto, para os autores, 0 campo, em esséncia, ¢ muito mais que isso, ¢ um
espaco de vida do povo brasileiro, da sua identidade e sobrevivéncia.

E importante esclarecer que a construgdo de um novo imaginario para o campo parte
de uma perspectiva histérica que desqualifica “homem do campo”. No Brasil, desde a
representacdo do “Caipira picando fumo” (1893) - passando pelo personagem Jeca Tatu
(1914), de Monteiro Lobato, que foi eternizado no cinema por Amacio Mazzaropi (1959) - até
a campanha do agronegocio, observa-se uma espécie de idolatria do “homem do campo”.
Segundo Baraneck (2019), tais imagens atuam na constru¢do do imaginario social e afetam na
conducdo de modos de interpretacdo dos sujeitos e dos modos de organizacdo de vida,
levando a (des)construcao da invisibilidade de segmentos populacionais, reconhecimento das
identidades e especificidades culturais, conforme ilustra a Figura 6, considerada a pega

publicitdria de maior sucesso na histdria da propaganda brasileira:

Figura 06 - Jeca Tatuzinho como simbolo da figura rural a ser superada
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O poder dessas imagens na cultura visual gera uma for¢ca ambivalente, que confere
espessura de sentido as realidades e molda condutas sociais e referéncias de valor. Existe,
assim, um vinculo entre organizac¢do social e cultura visual que a histéria das imagens tem
explorado na construgdo dos sujeitos do campo brasileiro. Nesse processo, a campanha passa
a reconfigurar essa tradi¢do ao propor aquilo que denomina de “novo homem do campo”, uma
figura masculina apresentada como moderna e eficiente, em contraste com as representagdes
historicas do campo como espaco de atraso e pobreza.

Alias, a figura do Jeca se tornou o principal simbolo da politica brasileira rumo ao

® MONTEIRO LOBATO, Monteiro. Jeca Tatuzinho. [S. L.]: [s. n.], [s. d.]. Disponivel em:
https://www.monteirolobato.com/jeca-tatuzinho/. Acesso em: 20 jul. 2024.
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progresso € a modernizagdo, conhecida como “processo civilizatorio”, que tinha o intuito de
promover a higienizacdo racial, escancarando a diferenga entre o “burgués desodorizado” e o
“povo infecto”, a fim de exaltar o burgués desodorizado como o ideal do homem. Desse
modo, o “homem do campo” (caipira/jeca), assim como sua linguagem, passou a fazer parte
da histéria de formagdo do povo brasileiro como aquele a ser aniquilado, apagado, residuo de
tempos vergonhosos da historia, conforme argumenta Baraneck (2019).

Logo, a obra Jeca Tatu se tornou um marco divisorio entre dois mundos: o mundo
rural arcaico, injusto e atrasado; e o mundo moderno, urbano e industrial, representado como
o novo modelo de civilizagdo e a forma ideal para superagdo das injusticas sociais. Carlos
Renato Carola (2004) acrescenta que, desde o inicio do século XX até¢ a década de 1970, esse
personagem ja vinha sendo usado para justificar um processo modernizador-civilizador do
meio rural brasileiro, incorporado em discursos de politicos, de autoridades governamentais,
de intelectuais, em jornais, obras literarias, cinema etc. Em “A velha praga”, Lobato descreve
a figura de “um parasita, um piolho da terra” tipicamente brasileiro, que praticava a cultura
das queimadas. Esse funesto parasita da terra, dizia o mesmo, era o caboclo:

(..) espécie de homem baldio, seminémade, inadaptavel a civilizagdo, mas que vive
a beira dela na penumbra das zonas fronteiricas. A medida que o progresso vem
chegando com a via férrea, o italiano, o arado, a valoriza¢do da propriedade, vai ele
refugindo em siléncio, como o seu cachorro, o seu pildo, a pica-pau e o isqueiro, de
modo a sempre conservar-se fronteirico, mudo e sorna. Encoscorado numa rotina de

pedra, recua para ndo adaptar-se (M. Lobato, Urupés, 1994, p. 161 apud Carola,
2024, p. 6).

Esse tipico caboclo brasileiro, na visdo do jovem Lobato, era um sem-terra, um
“ndmade agregado” que nao se ligava a terra tal como o camponés europeu. Carola (2004)
descreve que, quando surgia um sitio novo, ele armava sua “arapuca de agregado”, trazendo
consigo sua “sarcopta fémea, esta com um filhote no tutero, outro ao peito, outro de sete anos
a ourela da saia - este ja de pitinho na boca e faca a cinta (...)” (Lobato, 1994, p. 161 apud
Carola, 2004, p. 6). Mesmo ap0s sofrer algumas modificagdes ao longo do século, a figura do
Jeca manteve a esséncia da sua personalidade, um sujeito qualificado como “ignorante”, um
urupé no caminho da modernidade.

Conforme Silva (2024), até¢ a primeira metade do século XX, o Jeca Tatu refletia a
condi¢do de vida da maioria do povo brasileiro, considerado fruto de um passado colonial que
precisava ser superado, uma figura tipica da “idade das trevas”. E a campanha do agronegdcio
constrdi seu discurso a partir dessa necessidade de modernizagdo do Brasil, utilizando-se de
uma perspectiva historica que ndo so classifica o “homem do campo” como ““atrasado”, como

ainda o inferioriza e humilha.
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Desse modo, a nova perspectiva discursiva da campanha busca consolidar os valores
de modernidade e eficiéncia, incentivando o proprio sujeito do campo a se desatrelar do
estereotipo do “jeca” para se tornar o “operario” das fabricas, € ndo mais o agricultor ou
tratador de gado. Tal narrativa ¢ tratada pelo autor como um “discurso simulacro”, pois
“pretende ao assumir um lugar de verdade, tomar o lugar do real, um dito, um discurso, que ¢
tomado pelos seus destinatarios como o proprio real” (Baudrillard, 1991 apud Silva, 2024, p.
73).

Ainda que a vinheta “Agro: a industria-riqueza” seja repetida a exaustdo nas pegas,
com o intuito de evocar uma imagem de protagonismo global e de um setor industrializado,
trata-se de uma imagem idealizada (um discurso simulacro) que esconde a realidade de que o
agronegdcio brasileiro ¢, em sua maioria, um exportador de commodities, que mantém o
Brasil em um espago periférico no cenario internacional. Além disso, de acordo com
Tiburtino e Santos (2019), a campanha ndo explicita quais sujeitos sdo beneficiarios desse
enriquecimento, que sdo os grupos que realmente detém a posse da terra no Brasil, os
latifundiérios.

Como observamos, a narrativa publicitiria ndo apenas promove um modelo de
produgdo, mas produz subjetividades com o objetivo de reconfigurar o imaginario sobre o
campo. Esse movimento simbodlico culmina na criagdo de novas identidades midiaticas.
Dialogando com o estudo de Vettorassi, Ferreira e Sofiati (2021), a campanha atua na criagao
das figuras do “Agro Boy” e da “Agro Girl”, que personificam esse novo sujeito do campo,
que ¢ jovem, cosmopolita e conectado. Essas figuras contrastam com o esteredtipo historico
do “jeca” e do pequeno agricultor, performando um estilo de vida de ostentacdo e uso
intensivo de tecnologias que projeta um “agro € tech” e ‘“agro ¢ pop” também no campo

simbolico.

2.3 A representacio do “orgulho de ser agro”: agroboy e agrogirl

Partindo de uma perspectiva idealizada, o agroboy ¢ aquele jovem, homem e rico,
nascido e criado em grandes propriedades rurais, que se dedica aos prazeres e a vida
recreativa. De acordo com Vettorassi et al. (2021), essa nova figura representa o ‘“novo
caipira”, que assume uma ‘“roupagem” inspirada no estilo country estadunidense, uma
representacao estereotipada que reforca a dualidade entre atraso e modernidade, conforme

explicitam os autores:

Compreende-se que os agroboys e as agrogirls sdo jovens contemporaneos que
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vivem as dindmicas culturais da urbanidade e da ruralidade, porém no contexto da
indlstria cultural, influenciados, sobretudo, pela musica sertaneja universitaria e
pelos padrdes que ela direta ou indiretamente incita. Pautados num padrdo de

sociabilidade experimentado nas cidades, esses jovens ressignificam as
representacdes dos caipiras tradicionais, formando, assim, uma nova geragdo de
individuos rurais que sdo “modernos” e escolarizados e que se vestem de acordo
com a moda e vislumbram o poder econdmico ligado ao agronegocio (Vettorassi et
al.,2021,p. 11 e 12).

Ao discutir as constru¢des culturais desse grupo, os pesquisadores acrescentam que €
imprescindivel estabelecer correlagio com a musica sertaneja’, um veiculo de informagio que
traz em si toda a transformacao efetivada pela induastria que a comercializa. Nesse contexto, o
lazer e o entretenimento interferem no plano dos valores e das expressdes, com efeitos sobre a
ressignificagdo de dominios de memorias, propiciando a compreensdo das problematicas que
envolvem as relagdes entre economia e cultura no mundo contemporaneo.

Na perspectiva de industria cultural, as representacdes desse novo género musical
incitam comportamentos ¢ dao énfase ao dinheiro e aos indicadores de riqueza e consumo,
tornando-se frequente o destaque nas letras das musicas ao carro como elemento central na
conquista de mulheres, configurado como um signo de riqueza e poder. Ja as conquistas
sexuais sdao apresentadas como resultado da ascensdo social, simbolizada pelos veiculos
potentes, pelas roupas de marcas e pelo estilo de vida pautado na ostentagdo de bens de
consumo. Essas composi¢des foram intituladas de “sertanejo ostentagdo”, tornando-se um dos
géneros musicais de massa mais consumidos do pais e que representam uma realidade para o
jovem contemporaneo: festas, bebidas alcoodlicas, simbolos sexuais e dinheiro (Vettorassi et
al.,2021).

A terminologia “agro”, somada aos termos estrangeiros “boy” e “girl”, ¢ uma clara
referéncia a cultura norte-americana, ecoando termos como country € cowboy. Essa influéncia
se manifesta de forma marcante na construgdo das identidades de género no universo rural,
cujo representante do sexo masculino ¢ o foco principal desse novo imaginario. Mesmo
associado ao estereotipo do “roceiro”, o agroboy ¢ ressignificado como um sertanejo viril e
forte, que personifica os novos ideais de poder econdmico, status e consumo. Conforme
explicam Vettorassi et al. (2021), a masculinidade se torna essencial para a construcdo dessa

identidade cultural, relegando o feminino a um espago secundario, o que demonstra como a

7 A musica sertaneja, por seu turno, caracteriza-se por assimilar aspectos da cultura caipira em um formato
destinado ao mercado e transformando o que é proprio do contetido rural para o urbano, como € perceptivel nas
duplas que representam o sertanejo universitario, estilo musical consumido em todo o pais. Essa consolidagdo
tomou propor¢des maiores com o surgimento de duplas sertanejas, as quais vendem uma nova forma de ver o
caipira, aliando a isso instrumentos de ultima geragdo que conferem um arranjo mais elaborado as cangoes, além
de influéncias dos cowboys estadunidenses, no que diz respeito ao vestuario. (Vettorassi ef al., 2021, p. 10.)
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ruralidade ainda enfatiza a centralidade do universo masculino.

Como podemos observar, o sentimento de “orgulho de ser agro” ndo ¢ acidental, mas
sim o resultado de uma estratégia de comunicagao intencional e planejada. Conforme apontam
Santos, Oliveira e Gualberto (2019), a campanha do Grupo Globo utiliza um conjunto de
elementos simbdlicos (textuais e visuais) para construir uma narrativa que posiciona o setor
de forma muito positiva, com o objetivo de resgatar esse sentimento nos brasileiros. Essa
imagem “pop” e “tech” atrai principalmente os jovens, que sdo um publico em busca de uma
nova identidade que combine a heranga rural com o progresso € o poder economico.

Ainda sobre a perspectiva de Vettorassi et al. (2021), o rural contemporaneo ¢ uma
cultura transformada que ndo estd mais ligada estritamente as atividades oficiais do campo.
Em vez disso, ela resiste ao desaparecimento ao manter uma negociacdo constante com as
culturas dominantes e hegemonicas, sobretudo com o mundo urbano. Assim, a no¢do que
deve ser enfatizada é que “o rural se constroéi sempre em constante relagdo com o urbano,
dando novo significado as suas tradi¢des através de produtos da cultura de massa, como
musica, vestuario, propaganda e cinema”. O rural, portanto, ¢ “relacional”, ou seja, um espaco

de constantes trocas e reelaboragdes. Os autores acrescentam ainda que:

Nesse sentido, numa disputa com uma construgdo narrativa ¢ hegemonica, a
percepcdo do rural é reconstruida para se afastar da rusticidade, do atraso e da
simplicidade, representados por simbolos como o caipira ou o roceiro. A nova
ruralidade passa a ser referendada pela estética do agroboy e da agrogirl, revestidos
de simbolos de poder, capital e distingdo, triunfando sobre uma imagem do rural
negativamente estereotipada (Vettorassi et al., 2021, p. 8).

Considerando isso, a campanha do Grupo Globo desvela uma tensdo historica: a
percepcao de que “o campo ¢ la e a cidade estd em outro lugar”. Nesse sentido, segundo
Oliveira e Costa (2020), a emissora se posicina como uma ponte que utiliza seu poder de
comunicagdo para atualizar a imagem do campo, afastando-a dos esteredtipos de atraso,
pobreza e rusticidade a exemplo da figura do Jeca Tatu. Tal estratégia de produgao de novos
sentidos ressoa diretamente com a juventude rural que, como apontam Vettorassi et al.
(2021), busca romper com os estigmas de “caipiras” e “roceiros”.

Essa imagem aciona conceitos que se opdem simbolicamente ao conceitos refor¢ados
sobre o setor agro: atraso, baixa performance, improdutividade, arcaico, feio, incivilizado,
algo que precisa ser combatido, extinto, erradicado e até higienizado, a exemplo da figura do
Jeca Tatu dentro de um processo civilizatorio, nao so6 na politica, como também na medicina,
na biologia e na cultura. A legenda do video confirma essa carga simbolica: “Fato!”,
acompanhada das hashtags “agro”, “agro € top” e “jovem de direita”, entre outras.

A campanha ¢ uma resposta direta a esse dilema, pois oferece aos jovens uma forma
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de permanecer no universo rural sem abrir mdo da modernidade. O agroboy e a agrogirl sdo a
prova de que ¢ possivel ter um estilo de vida que articula o rural e o urbano, combinando a
heranga do campo com o poder econdmico, o acesso a tecnologia e os valores de consumo.
Eles representam a sintese de um projeto de vida que permite ao jovem viver no campo €, ao
mesmo tempo, sentir que nao esta “atrasado’.

Centrado em uma estética idealizada e no poder econdmico, esse imaginario de
sucesso e prosperidade traz uma consequéncia critica: a invisibilizagdo de outras vozes. A
narrativa homogénea do “orgulho de ser agro” desencadeia o apagamento de realidades de
diferentes sujeitos do campo, entre eles, pequenos produtores, trabalhadores sem-terra e
comunidades tradicionais. A seguir, vamos nos aprofundar nessas analises, que mostram que,
ao exaltar um Unico modelo de ruralidade, marginaliza-se as multiplas identidades e as lutas

sociais que também compdem o vasto universo do campo brasileiro.

2.4 O silenciamento das vozes e 0 apagamento historico no campo

A caracteristica principal da campanha “Agro ¢ pop”, segundo Melo e Medeiros
(2022), ¢ conter elementos que ignoram conflitos existentes no setor rural, especialmente
entre grandes e pequenos produtores rurais, com um tom que privilegia o primeiro grupo em
detrimento do segundo. Com isso, a campanha propaga uma narrativa que ndo considera
outras alternativas discursivas, dando a no¢do de que o discurso utilizado apresenta o Uinico
conhecimento possivel.

Para as autoras, a utilizagdo do prefixo “agro” como um substantivo, para o qual
adjetivos sdo empregados [como ocorre no slogan “Agro ¢ Tech, Agro ¢ Pop, Agro ¢ Tudo™],
oportuniza um conceito abrangente e mutavel, podendo ser aplicado a qualquer modalidade de
agricultura, o que provoca um efeito de generalizacdo que silencia as diversidades no campo
rural. A palavra “tudo” busca harmonizar o “agro” com todos os setores, inclusive no
cotidiano dos telespectadores, citando ingredientes basicos na culinaria, com o proposito de
anular discursivamente qualquer possibilidade de conflito existente.

Mesmo tentando imprimir uma perspectiva de neutralidade e imparcialidade ao cultivo
de monoculturas, como se elas convivessem harmoniosamente com a agricultura familiar
camponesa, indigena e quilombola, sem conflito nem violéncia, Cordeiro (2019) acrescenta
que a informagao principal geralmente estd oculta. No spot “Organico ¢ Agro”, por exemplo,
o termo guarda-chuva “agro” insere o organico em seu universo, quando, na verdade, a

agricultura orgénica tem paradigmas proprios que confrontam diretamente com o processo
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agroindustrial representado pelo agronegdcio.

Ratificando essas analises, os pesquisadores Santos, Oliveira e Gualberto (2019)
destacam que ha um encadeamento proposital das oragdes que se constitui em um recurso
retorico para realgar a relevancia do produto, bem como a dependéncia da economia e do
cidaddo com essa commodity [desde a educacdo até a matéria-prima usada na janela de uma
casa, “em tudo” existiria a presenga do agronegocio]. A disposicdo das imagens, sugerindo
varios tipos de agdo (estudar, escrever e trabalhar na carpintaria), demonstra escolhas visuais
complementares ao texto verbal: “que o agro esta em todos esses lugares” e possibilita agdes
como desenvolvimento intelectual, trabalho, lazer, moradia, o que, segundo as analises
propostas, reitera “a forga do modelo do agronegdcio”.

Como podemos observar, essa reconfiguragdo simbolica do campo ndo se limita a
economia e¢ a posse de terras, ela se estende a criacdo de novas identidades midiaticas.
Dialogando com o estudo de Vettorassi, Ferreira e Sofiati (2021), a campanha atua na criacao

b

do “agro boy” e da ‘“agro girl”, que simbolizam esse novo sujeito do campo: jovem,
cosmopolita e conectado, distante, portanto, do estereotipo histérico do “jeca” e do pequeno
agricultor. Sao novas figuras que performam um estilo de vida de ostentagdo, uso intensivo de
tecnologias e inser¢cao no universo digital, representagdo que projeta um agro “tech” e “pop”
no campo simbolico. Assim, a narrativa publicitaria ndo apenas promove um modelo de
producao, como produz subjetividades.

As andlises também apontam para uma tentativa de apagamento historico, um
movimento que, segundo Melo e Medeiros (2022), se manifesta por meio de um discurso
intencionalmente positivo que busca conectar o agronegdcio a uma “tradicdo agricola”,
porém, negligenciando graves questdes socio-historicas relacionadas a atividade, como € o
caso da escraviddao. A pega “Cana ¢ agro”, por exemplo, apropria-se de quase 500 anos de
historia da produgdo de cana-de-agucar para ressignificad-la como um “sucesso global”. O
discurso privilegia apenas a movimentagao econdmica, citando que a cana ‘“gera um dos
maiores faturamentos do campo: R$ 52 bilhdes, garantindo, nas lavouras e usinas, emprego
para um milhdo de pessoas” e que “o Brasil ¢ o maior exportador de agucar do mundo: dez
bilhdes de dolares em 2016” (G1, 2016-2020). Ao focar exclusivamente em métricas de
faturamento e emprego, a campanha nao sé apaga o papel central da escravidao na formagao
dessa cadeia produtiva, como a incorpora ao discurso moderno, fazendo com que uma historia
de violéncia e exploracdo seja apresentada como algo positivo e rentavel.

Paralelamente a narrativa que promove a higieniza¢ao da historia da cana-de-agucar,

algumas pinturas antigas sdao apresentadas para identificar o esquema de trabalho escravo nos
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canaviais e engenhos, como ilustra a Figura 8. Essa conexdo visual ¢ problematica, conforme
Melo e Medeiros (2022), pois ainda hd muitos relatos de trabalho andlogo a escraviddo em
canaviais do pais. A matéria “Ainda escravidao” (Figura 9) revela que a expectativa de
atividade na cana-de-agucar continua similar a que tinham os escravos no periodo colonial,
com jornadas de até 12 horas e remuneragdo de R$ 80 por 15 toneladas diarias. Além disso, a

maioria dos trabalhadores retratados descente de escravizados no periodo colonial.

Figura 7: Spot “Cana ¢ agro” e a tentativa de higienizacao da historia

Fonte: G1 (2016-2020)

PPl

Figura 8: “Ainda escraviddo” mostra realidade nos canaviais, em 2015

Fonte: Medeiros e Melo (2020)

Outro ponto pertinente que permeia as analises dos autores se trata da perpetuagdao do
género como um dos fatores medulares na constru¢do de desigualdades. Conforme as
pesquisadoras Vettorassi, Ferreira e Sofiati (2021), para além das diferengas bioldgicas [isso,
desde a obra Jeca Tatu, que ¢ comparado a um “sarcopta fémea”], ha uma determinada
estrutura social e cultural entre homens e mulheres que estabelece hierarquias de poder, de
status e de renda. Em todas as épocas, as mulheres contribuiram para a subsisténcia de sua
familia e para criar a riqueza social, realizando um papel fundamental no desenvolvimento

sociocultural e econdmico do territorio rural, mas raramente suas atividades sdo vistas como
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um trabalho.

A invisibilidade do trabalho das mulheres, que ndo se limita apenas ao cuidado
reprodutivo, ¢ evidente em sua atuagdo nas lavouras e na producao de alimentos, que nao sdo
reconhecidas como parte produtiva da agricultura. Mesmo presentes na casa, no quintal, na
roga e na luta pela terra, as autoras pontuam que as mulheres rurais ainda lutam pelo direito de
serem reconhecidas como trabalhadoras, j4 que “na maioria das vezes, nem sequer sio
consideradas agricultoras, sendo conhecidas apenas como a mulher ou a filha de determinado
agricultor” (Alves, Sell e Castro, 2018, p. 6). Portanto, a desvalorizagdo do trabalho das
mulheres acontece pelo fato de a sociedade acolher a ideia de que a sua ultima e principal
missdo ¢ a maternidade.

Segundo Arantes et al. (2023), as mulheres ainda encontram dificuldades para
ingressar no agro e, a0 mesmo tempo, vivenciam a forte domina¢do masculina no seio
familiar, no curso de graduacdo, no ambiente de trabalho e nos relacionamentos pessoais. Um
dos pontuamentos dos atuores € sobre a necessidade de estudos que abordem ndo s6 a questdo
de género, como de raca e classe, de modo transdisciplinar, para compreender a complexidade
das identidades e das desigualdades sociais, haja vista o sexismo, o racismo e o classismo se
tratarem de formas de opressdo que, embora possuam historias diferentes, ndo deixam de agir
de forma interdependente, interferindo na suposi¢do sobre habilidade, responsabilidade e
salario justo, produzindo diferencas salariais. A situacdo das mulheres pretas ¢ ainda mais
grave, ja que este grupo registra renda mais baixa dentre todos os demais, o que demonstra
que as opressdes sdo multiplas e complexas, ndo podendo ser analisadas isoladamente,
conforme salienta a autora:

(...) as mulheres brasileiras t&ém conquistado vitorias parciais ao longo da historia,
como o aumento do nivel de escolaridade ¢ uma maior inser¢do no mercado de
trabalho. Entretanto, ainda apresentam baixa representagdo em muitas areas e sofrem
com a segregacdo ocupacional e a discriminagdo salarial. A participagdo das

mulheres no setor do agronegocio reflete essas assimetrias e revela que ainda ha
muito a ser conquistado (Arantes et al., 2023, p. 12).

Em se tratando das questdes ambientais, a proposta da campanha ¢ a mesma: anulagdo
dos conflitos. E o caso do spot “Madeira é agro”, que enaltece o plantio de 7 milhdes de
florestas plantadas e mostra que do eucalipto vem a celulose, presente no papel e nas
embalagens. A peca ainda destaca que o pais ¢ o maior exportador dessa matéria-prima, com
faturamento de R$ 69 bilhdes em 2015. No entanto, Oliveira e Gualberto (2019) afirmam que,
mesmo que a campanha aponte para o desenvolvimento econdmico sustentavel e mostre os

beneficios econdmicos da exportagdo de madeira, essa sequéncia discursiva ndo leva em
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considera¢do os danos que a monocultura de eucalipto provoca, como o uso excessivo de
fertilizantes, a poluicao do solo, a elevada emissdo de Gases do Efeito Estufa (GEE) ¢ a alta
concentracao de terras, além dos problemas que afetam as comunidades que vivem no entorno
dessas areas.

Alias, o discurso indiscriminado de sustentabilidade, em varios contextos da
campanha, gera o efeito inverso, de esvaziamento da pauta, pela falta de problematizagao de
desafios relevantes, dentre eles, o aumento da degradacdo ambiental, o avango do
desmatamento, sobretudo na Amazonia Legal, ¢ o aumento no uso de agrotoxicos. As
disputas de sentido enfraquecem a agenda ambiental, j& que o modelo de agricultura
sustentavel explicitado pelo agronegdécio demanda a utilizacdo de substincias quimicas
extremamente danosas a natureza e a saude humana que ndo sdo problematizadas (Santos,

Oliveira e Gualberto, 2019).

2.5 O papel da Rede Globo: midia hegemonica e a consolida¢do do agronegécio

A autoridade da Rede Globo, sustentada por seu status como o principal veiculo de
comunicagdo de massa no Brasil e no exterior, potencializa o seu discurso. Ser a emissora
com o maior indice de audiéncia do pais [0 que significa o maior poder de inser¢do no dia a
dia dos brasileiros], aliado a um envolvimento expressivo com agéncias de publicidade e
clientes anunciantes, torna a emissora um instrumento que promove e explicita
transformagdes sociais. Para Oliveira e Costa (2020) isso ¢ justamente o que define a sua voz,
marcando-a com o poder que ela representa nas relagdes de forga.

Nao ¢ por acaso que o Grupo Globo consta entre os associados da Associacdo
Brasileira de Marketing Rural (ABMR) e da Associagdo Brasileira do Agronegdcio (Abag).
Além disso, a campanha “Agro: a industria-riqueza do Brasil” ndo ¢ a unica aproximacao
entre o setor produtivo e a empresa. O programa Globo Rural, por exemplo, ¢ uma das
ferramentas de comunica¢ao rural mais conhecidas pelos telespectadores, com uma audiéncia
de 10 milhdes de pessoas por ano, e mais de um milhdo de acessos em sua pagina da internet
por semana.

Em uma palestra realizada no Congresso Sindag Mercosul e Latino-Americano, o
gerente da Central Globo de Marketing, Roberto Schmidt, destacou a existéncia de 90
programas voltados para a producdo rural, veiculados por 83 emissoras afiliadas a Rede
Globo. O Grupo possuia, também, um projeto de marketing voltado para a cobertura de feiras

do agronegocio, com o patrocinio de empresas, além de campanhas nas quais as emissoras
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produziam videos sobre a atividade no campo e os anunciantes colocavam suas assinaturas,
com um discurso “fortemente arregimentado pelo processo significativo do discurso
empresarial”, o que, segundo as autoras, acaba projetando um publico-alvo que precisa saber
certas coisas enquanto consumidores.

Conforme Oliveira e Costa (2020), a TV Globo forma uma rede com mais de 120
exibidoras, cobrindo 98,6% dos municipios brasileiros, com alcance de 97 milhdes de pessoas
por dia. Veicula cerca de 17 milhdes de comerciais por ano, mantendo relacionamento com
mais de seis mil agéncias de publicidade, que atendem 30 mil clientes. Também esta presente
em 190 paises, com mais de trés milhdes de assinantes. A Organizacdo Reporteres Sem
Fronteiras, a partir de uma pesquisa feita pela Kantar Ibope®, aponta que, em 2016, 70% do
publico nacional foi compartilhado entre quatro grandes redes: Globo, com 36,9% do total da
audiéncia, SBT (14,9%), Record (14,7%) e Band (4,1%).

Portanto, a veiculagdo da campanha no maior conglomerado de midia do pais
contribuiu para moldar a agenda politica e a opinido publica dos brasileiros em torno a agenda
do agronegdcio dada a influéncia da Rede Globo, seu alcance nacional e credibilidade
construida ao longo das décadas. Para Carlos José Napolitano (2024), outra questdo que
acentua a hegemonia da empresa ¢ sua caracteristica de “propriedade cruzada”, que consiste
no controle de multiplos veiculos de midia (TV, radio, impressos e digitais). Isso limita a
diversidade de pontos de vista disponiveis para seu publico, levantando preocupacdes sobre a
pluralidade de informagdes, opinides e na concentragao de produ¢do de conteudos a partir da
perspectivas de entidades dominantes, levantando questdes sobre liberdade de expressao,
acesso a informacgao diversificada e democracia no espago publico.

A base de dados Media Onership Monitor Brasil (MOM-Brasil, 2017) aponta que a
propriedade cruzada ¢ uma dimensdo central na midia brasileira também observado nos
demais grupos (Band, Record, SBT), porém, o grupo Globo ¢ o que detém a maior
participacao na audiéncia, com 36,9%, e possui veiculos ou redes centrais em todos os
mercados de comunicagdo (radio, TV, internet, jornal, revista, agéncia de noticias). As
emissoras da televisdo aberta ou por satélite cobrem 98,37% dos municipios brasileiros.

Outro aspecto revelado por Melo e Medeiros (2022) é sobre o investimento desses
conglomerados mididticos em outros setores da economia, como educacdo, saude, mercado
financeiro, imobilidrio e agropecudrio, editora e gravadora, tornando-os megagrupos

mididticos que detém a propriedade dos meios de produgdo, a infraestrutura tecnoldgica e as

8 Reporteres Sem Fronteiras/Kantar IBOPE, 2016 apud Oliveira; Costa, 2020, p. 657.
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bases logisticas como parte de um sistema que rege habilmente os processos de producao
material e imaterial. Para Cordeiro (2019), esses sistemas entrecruzados permitem enxergar as
violagdes do direito, da soberania e da diversidade nos campos e nas vozes.

Como resultado das analises apresentadas pelos diversos autores apresentados neste
capitulo, conseguimos definir marcadores que servirdo de pardmetro para as analises dos
videos do TikTok com as hashtags da campanha do agronegocios, entre eles, destacamos:
novos valores’ e novas figuras do campo; o empreendedorismo neoliberal, reforcando a logica
do “self-made man” e a ideologia do agronegodcio (na economia, politica, meio ambiente e
sustentabilidade, cultura e religido); modernizagdo associada ao protagonismo tecnologico e
supremacia das maquinas; o sentimento de “orgulho de ser agro”; e também consideramos

aquilo que nao ¢ mostrado, criticas e humor (Figura 09).

Figura 09 — Estrutura de analise: valores, figuras e estéticas da campanha “Agro é Pop”

TABELA-RESUMO DE MARCADORES E SUBITENS

SUBITENS MARCADORES 0 QUE OBSERVAR
DO CAPITULD 2 TEMATICOS NOS VIDEOS DO TIKTOK

Construgao Madernidade, Elementos narrativos que reforgam

do discurso progresso, tecnologia, a imagem positiva do agronegocio

hegemaénico orgulho de ser agro

Novos valores Agroboy, agrogir, Personagens centrais, figurinos,

e novas figuras empreendedorismo performanceis e modos de

do campo neoliberal, self-made man  representagéo do campo

Contradigdes e Concentracdo de terras, Auséncia de temas sensiveis;

silenciamentos conflitos ambientais, apagamento de vozes indigenas,
exclusio de grupos quilombolas, pequenos produtores

Orgulho Poténcia nacional, Hashtags, slogans, trilhase

de ser agro soberania alimentar, recursos audiovisuals que enfatizam
legitimidade identitaria pertencimento e valorizagéo do agro

Relacdo Mediac&o simbdlica e Representagdes urbanas sobre o

agro; influéncias da estética televisiva

campo-cidade/  narrativa publicitaria ;
P B sobre os videos da plataforma

papel da Globo

Estética e Viralizagao, trends, Padrbes audiovisuais, ritmo da
performatividade  cortes rapidos, edigdo, coreografias, efeitos e
trilhas sonoras planos que reforgam valores

ou tensionam discursos

Fonte: Elaborado pela autora.

No proximo capitulo, vamos adentrar a fundamentagdo tedrica que alicer¢a o nosso
trabalho, partindo do paradigma relacional de comunicagdo, no qual buscaremos apreender a
circularidade dos processos comunicativos € a inter-relacdo entre os sujeitos, a materialidade
simbdlica (o discurso) e o contexto sociocultural. Também vamos apresentar o conceito

operador de enquadramento de Erving Goffman, as noc¢des da filosofia pragmatista de John

2 O termo “novos valores do campo”, utilizado na tabela-resumo deste capitulo, opera como categoria descritiva
e ndo como indicagdo de valores inéditos. Como discutido nos Capitulos 5 e 7, tais valores correspondem a
reatualizagdes de estruturas simbdlicas ja historicamente associadas ao agronegocio.
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Dewey, de acontecimento com Louis Quéré e de franjas da reverberagdo com Pedro P. de

Oliveira.
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3. ADANCA DOS VALORES: TEORIA E CAMPO DE ANALISE

A recomstru¢do da  experiéncia é atividade
compartilhada que envolve a reciprocidade no processo
comunicativo de dar e receber da interacdo social “de
tal modo que cada um tenha de pautar suas proprias
agoes pelas agdes dos outros e de considerar as agoes
alheias para orientar e dirigir as suas proprias (Dewey,
1979b, p. 93).

Neste capitulo, apresento o arcabouco tedrico que sustenta a analise da campanha
“Agro ¢ pop, agro ¢ tech, agro ¢ tudo” no TikTok, articulando acontecimento, circulagdo e
valoracdo. A base desta discussdo parte da filosofia pragmatista de John Dewey (1979a;
2009), que entende a comunicacdo como reorganizacdo da experiéncia e da cultura e
considera os valores como praticas vividas, formadas e transformadas na interacdo social.
Essa concepcdo ¢ aprofundada pelo paradigma relacional de comunicagdo proposto por Vera
Franca (2001), que descreve a comunicagdo como um processo vivo, dindmico e instituidor de
sentidos e de relagdes, deslocando o foco da mensagem para o encontro entre sujeitos,
discursos e contextos.

Para compreender a forca da campanha do agronegdcio como fendmeno que atravessa
tempos e espagos, incorporamos o conceito de acontecimento de Louis Quéré (2005; 2012),
que distingue a experiéncia imediata de um fato de sua segunda vida comunicacional, quando
ele passa a ser retomado, interpretado e disputado socialmente. E nesse ponto que inserimos o
conceito de franjas de reverberagdao, formulado por Pedro Pinto de Oliveira no ambito do
PPGCOM/UFMT, que possibilita examinar os prolongamentos do acontecimento da
campanha em outras temporalidades e linguagens, especialmente na dindmica audiovisual do
TikTok.

No nucleo analitico deste capitulo, retomamos a teoria critica da valoracao de Dewey
(2009), que orienta a leitura dos sentidos produzidos pelos usudrios da plataforma. Essa
discussao se desdobra com a contribuicdo de Tamires Coélho e Laura Guimaraes Corréa
(2015), que distinguem normas e valores, permitindo observar como diferentes apreensdes do
agronegdcio se constroem e se tensionam nas praticas comunicacionais. Por fim, Hans Joas
(2000) oferece a nocdo de generalizagao de valores, fundamental para compreender como
determinados sentidos associados ao agronegodcio buscam se universalizar como referéncia
moral e identitaria.

Esses conceitos, articulados entre si, compdem o campo tedrico que sustenta a analise

das franjas de reverberacdo da campanha no TikTok, permitindo compreender a complexa



53

danca de valores que se manifesta na plataforma.

3.1 O acontecimento como fendomeno comunicacional

A compreensao do discurso do agronegdcio como forca simbolica que reorganiza
percepgoes € modos de ver o mundo encontra fundamento no conceito de acontecimento
proposto por Louis Quéré (2005; 2012). Para o autor, acontecimentos nao sdo meros fatos
isolados, mas fendmenos que irrompem, afetam e produzem reorganizagdes cognitivas e
afetivas. Um acontecimento nasce como impacto na experiéncia imediata, mas adquire vida
publica quando ¢ comunicado, interpretado e disputado socialmente.

A campanha “Agro ¢ pop, agro ¢ tech, agro ¢ tudo” pode ser compreendida a partir
dessa logica. Em sua etapa inicial, atua como pega publicitdria que busca reposicionar o
agronegocio como setor moderno, tecnologico e essencial. Entretanto, sua forga estd
justamente naquilo que ultrapassa o espago televisivo: o acontecimento se prolonga na medida
em que ¢ retomado por outros sujeitos, em novas linguagens, ambientes e ambiéncias
discursivas.

Quéré mostra que a comunicacdo da forma ao acontecimento, reorganiza suas
significacdes e o transforma em acontecimento-objeto. No TikTok, essa segunda vida se
intensifica. Ali, o acontecimento retorna por meio de performances, narrativas, sons virais,
montagens e estéticas que se afastam das pecgas publicitarias originais, mas mantém seus
valores centrais. Nesse processo, ocorre aquilo que Dewey (1979a) descreve como
reorganizagdo da experiéncia: a campanha deixa de existir apenas como publicidade e passa a
funcionar como referéncia cultural, afetiva e politica.

Ao articular Quéré, Dewey e Mead, ¢ possivel compreender que cada video do TikTok
¢ um gesto social que responde ao acontecimento da campanha, reinstalando-o no campo
comunicacional e produzindo novos sentidos. Essa dindmica abre espaco para o conceito que

orienta esta pesquisa: as franjas de reverberagao.

3.2 Articulacao conceitual: hegemonia, valor, estética e diferenciacio social

A compreensdao das franjas de reverberacdo exige reconhecer que os sentidos que
circulam no TikTok ndo emergem de forma isolada, mas atualizam tradi¢des discursivas mais
amplas, que atravessam a historia do agronegocio brasileiro. Assim, antes de avancar para a

;.

sintese interpretativa, ¢ importante situar o ambiente no qual valores, representacdes e
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performances sdo produzidos, retomando noc¢des que ja atravessam este trabalho, como
hegemonia, consumo, modernizagdo e diferenciag¢ao social.

A nocdo de hegemonia proposta por Hall (2016) e discutida por Williams (1979)
oferece uma chave relevante para compreender por que valores associados ao agronegocio
aparecem como naturais, legitimos e consensuais. O TikTok amplifica esse processo ao
reforgar representagdes que se apresentam como espontaneas ou despretensiosas, mas que, na
pratica, atualizam narrativas que ja ocupam um lugar central no imaginario nacional,
especialmente aquelas ligadas ao mérito individual, a eficiéncia produtiva e ao
empreendedorismo rural. Embora parecam novos, tais valores compdem uma longa historia
cultural que combina modernizag¢do conservadora e distingdo social.

Essa distingdo se expressa também no campo do consumo, conforme argumentam
Douglas e Isherwood (2004) e Tondato (2021), para quem os bens materiais e simbolicos
funcionam como marcadores de pertencimento e de hierarquia. Os videos analisados
mobilizam elementos estéticos, tais como maquinas, paisagens homogéneas, trilhas sonoras
épicas e gestos performadticos, e que reforcam a associagdo entre o agronegocio e um estilo de
vida marcado por ordem, abundancia e poder técnico. Nessa perspectiva, a estética nao ¢
apenas forma, mas um modo de organizar e legitimar valores, selecionando o que aparece, o
que permanece oculto e o que passa a ser reconhecido como verdadeiro. Ao transformar a
producado agricola em espetaculo, o TikTok reforca um modo especifico de sentir e perceber o
campo.

A dimensdo racial também estd presente nesse processo. Como mostram Carneiro
(2003) e Gonzalez (1988), a historia brasileira ¢ marcada pela construcdo de hierarquias
racializadas que organizam oportunidades e lugares de fala. A recorréncia de corpos
masculinos brancos como protagonistas dos videos analisados evidencia a permanéncia dessa
l6gica, reforcando a associag@o entre brancura, competéncia técnica e autoridade sobre a terra.
Da mesma forma, a auséncia de mulheres e de sujeitos racializados constitui um siléncio
significativo, que ecoa o apagamento historico de grupos que sempre estiveram presentes no
trabalho rural, mas raramente no centro das narrativas de modernizagao.

Essas representa¢des também dialogam com discussdes de género mais amplas. Como
argumentam hooks (2015) e Segato (2012), regimes de dominacdo se sustentam por
performances reiteradas de masculinidade e de autoridade. A figura do agroboy, recorrente no
corpus, encarna essa performance ao unir forga fisica, sucesso econdmico, autonomia e
dominio sobre o territorio. Trata-se de uma forma de masculinidade que se constrdi

visualmente e afetivamente, articulando consumo, técnica e prestigio em uma narrativa de
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triunfo individual.

Por fim, todas essas dimensdes se entrelagam na circulacao dos sentidos, conforme
descrevem Martin-Barbero (1997) e Franga (2001), para quem a comunicagao ¢ uma pratica
social que reorganiza experiéncias e atualiza valores na interagdo entre sujeitos e contextos.
As franjas observadas no TikTok ndo sdo desvios marginais da campanha televisiva, mas
modos pelos quais a plataforma reinscreve tradi¢des simbolicas antigas, conferindo-lhes nova
vitalidade estética e afetiva. Assim, o que emerge do corpus nao ¢ apenas um conjunto de
representacdes audiovisuais, mas um campo de disputas, continuidades e adaptagdes, que

articula historia, cultura e tecnologia.

3.3 Franjas de reverberacio: prolongamentos do acontecimento no TikTok

O conceito de franjas de reverberagdo, formulado por Pedro Pinto de Oliveira no
PPGCOM/UFMT, permite compreender como sentidos derivados de um acontecimento se
manifestam em outras temporalidades e formatos. Esse conceito se apoia na imagem de um
tecido que se estende para além de seu centro, formando bordas onde o acontecimento retorna
de maneira deslocada, ampliada ou ressignificada. As franjas sdo prolongamentos, ecos,
fragmentos e reapresentagdes que escapam ao controle do discurso institucional e revelam

como outros atores culturais se apropriam dele.

Figura 10 — Conceito permite compreender acontecimentos em outras temporalidades e formatos

Franjas de Reverberagao

Onde os sentidos se deslocam, se expandem e se reconfiguram

Modernidade e tecnologia

Hharen Estética
TikTok

Humor e entretenimento . CAMPANHA e
eligiosidade
AGRO E POP @ e
Afetos

0O DISCURSO RETORNA

Fecfotmance COM NOVOS SENTIDOS

Consumo e glamourizagéo . POLITICOS, AFETIVOS E

Critica, remix. IDEOLOGICOS.

Fonte: Elaborado pela autora.
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No TikTok, essas franjas se tornam visiveis nas estéticas, performances e montagens
que retomam - direta ou indiretamente - elementos da campanha “Agro ¢ pop”. Elas podem
aparecer como celebragdes explicitas de riqueza, como performances de masculinidade rural,
gestos de orgulho regional, exaltagdo da tecnologia, religiosidade ou até como criticas
pontuais que parodiam ou tensionam o discurso hegemonico. O acontecimento da campanha
retorna nessas expressoes por meio de sons virais, enquadramentos, filtros, legendas, humor,
danca, sincroniza¢ao ou ironia.

Ao mapear o corpus, foi possivel identificar tanto franjas que dialogam diretamente
com o jingle e com a estética da campanha televisiva quanto franjas que se afastam do
material original, mas carregam seus valores centrais, como prosperidade, modernizacao
técnica, meritocracia e orgulho nacional. Essa dindmica revela o processo que denominamos
franjas das franjas, isto €, contetidos que ndo dialogam com a campanha televisiva, mas com
outras reencenagoes feitas pelos usudrios, ampliando ainda mais os contornos simbdlicos do
acontecimento.

Em muitos casos, as franjas ndo tensionam o discurso institucional. Pelo contrario,
reforcam sua costura ideoldgica, amplificando o cariter celebratério da campanha. Essa
observagao permite compreender o TikTok como arena discursiva em que a hegemonia do
agronegocio se atualiza e se fortalece, alimentada pela estética performatica da plataforma,
suas logicas algoritmicas e sua dindmica de viralizagao.

As franjas sdo, portanto, operadores analiticos que revelam como o acontecimento da
campanha circula e se reinscreve socialmente. Funcionam como indicadores dos valores que
orientam as praticas dos usudrios, permitindo observar aproximagdes, deslocamentos e
disputas simbolicas que emergem nas interagdes digitais. Esse conceito, ao lado das nogdes de
acontecimento e valoracdo, constitui eixo central para compreender a dancga dos valores que

se desenrola no TikTok.
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Figura 11 - As franjas indicam valores que orietam as praticas dos usuarios na plataforma

Danca de valores e disputa simbélica

Politica x Afeto .

. Glamourizagao x Desigualdade

Hegemonia

Romantizagéo x Realidade . Simbédlica do
Agronegocio

no TikTok

. Tecnologia x Exclusédo

Moralismo x Resisténcia .

Fonte: Elaborado pela autora.

3.4 Circulacio, mediagao e interacio na perspectiva relacional

A andlise das franjas de reverberagdo requer uma compreensao da comunicagdo como
processo relacional. Na perspectiva de Vera Franca (2001), a comunicacio ¢é pratica social
dinamica, instauradora de sentidos e vinculos. Isso significa deslocar o foco da mensagem em
si para o encontro entre sujeitos, discursos e contextos, entendendo que o que estd em jogo
ndo € apenas o que se diz, mas as relagdes que se constroem a partir do dizer.

Ao observar a campanha “Agro € pop, agro € tech, agro ¢ tudo” no TikTok, esse olhar
relacional se torna fundamental. A plataforma nao ¢ apenas um suporte técnico para
veiculagdo de videos, mas um ambiente sociotécnico em que algoritmos, sons, imagens,
legendas, filtros e performances se articulam na produgdo de visibilidade e reconhecimento.
Cada video analisado configura uma pratica comunicacional situada, que atualiza o
acontecimento da campanha no encontro entre quem produz, quem assiste e as dindmicas da
propria plataforma.

E nesse campo que as franjas de reverberacdo ganham sentido. Elas revelam como o
acontecimento da campanha se desloca, ¢ retomado e se reinscreve nas interagdes cotidianas
dos usudrios. Nao se trata apenas de repetir o jingle ou os slogans ja conhecidos, mas de
reinscrever o agronegocio em narrativas de orgulho, riqueza, trabalho, tecnologia,
religiosidade ou critica, a partir das experiéncias e dos afetos de quem ocupa a plataforma. A
comunicacdo emerge desse movimento relacional, reorganizando sentidos e instaurando

novas camadas valorativas sobre o agro.
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As franjas de reverberagdo funcionam justamente nesse espaco de circulacdo, em que
estética, afeto e performance se entrelacam. Ao olhar para essas bordas do discurso
institucional, € possivel perceber tanto a for¢a de um discurso hegemodnico que se reforca e se
naturaliza, quanto as brechas por onde aparecem tensdes, disputas e criticas. Mais do que
pertencer a um ator especifico, os sentidos produzidos nas franjas pertencem ao proprio
movimento da relagdo comunicacional, que se atualiza a cada video, a cada curtida, a cada

compartilhamento.

3.5 Valores como experiéncia vivida

A compreensdo dos sentidos produzidos nas franjas exige a articulagdo com a teoria
critica da valoracdo de John Dewey (2009). Para o autor, valores sdo experiéncias vividas e se
constituem na interagdo entre sujeitos e ambiente. Valorizar e avaliar sdo processos distintos:
o primeiro ¢ intuitivo, afetivo e imediato; o segundo envolve julgamento, reflexdo e
reorganizagao de fins.

No TikTok, os videos analisados expressam valoriza¢des espontaneas do agronegocio,
como orgulho, celebracdo, glamourizacao, e também avaliacdes, quando os usudrios elaboram
discursos criticos sobre injustica ambiental, politica ou social. Em ambos os casos, os valores
emergem da pratica comunicacional, reforcando a nocdo de que eles se manifestam e se
transformam na experiéncia.

A disting@o entre normas e valores proposta por Coé€lho e Corréa (2015) complementa
essa andlise. Normas expressam um dever-ser, enquanto valores expressam apreciagdes
vividas e sujeitas a graus. Essa distingdo ajuda a compreender como valores como orgulho,
prosperidade, modernidade técnica ou moralidade circulam no TikTok com intensidades
diferentes, coexistindo com tensdes e contradicoes.

Hans Joas (2000) contribui com a ideia de generalizacdo de valores, explicando que
determinados valores tentam se universalizar, buscando legitimidade e alcance social. No caso
do agronegdcio, essa generalizacdo aparece quando o setor tenta se apresentar como base
moral, econdmica e identitaria da nacdo. Ao observar como esses valores circulam e se
reproduzem nas franjas, € possivel perceber como esse processo de universalizacdo se
constrdi tanto pela comunicagdo institucional quanto pela agdo dos usudrios da plataforma.

Essa integracdo teorica permite compreender a danca dos valores que emerge do
corpus analisado, revelando tensdes entre celebracdo e critica, progresso e desigualdade,

orgulho e apagamento, tradigdo e modernidade.
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3.6 Integracao teorica da campanha na plataforma

A articulagdo entre acontecimento, franjas de reverberagdo, circulagdao relacional e
valoragao pragmatista fornece o campo teorico para interpretar as narrativas produzidas pelos
usuarios do TikTok. A campanha televisiva irrompe como acontecimento; suas franjas
retornam na plataforma em estéticas e performances diversas; a circulacdo reorganiza
sentidos; e os valores emergem como experiéncias vividas, expressas na pratica
comunicacional.

Essa integracdo estrutura o percurso analitico dos capitulos seguintes, nos quais
examino as estéticas, os valores e as expressdes audiovisuais que compdem as franjas de
reverberacdo da campanha no TikTok, plataforma que se revela como arena discursiva em

que a hegemonia do agronegdcio se atualiza, se refor¢a e, pontualmente, ¢ tensionada.
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4. O TIKTOK COMO ECOSSISTEMA COMUNICACIONAL E ALGORITMO DE
SUBJETIVIDADES

A identidade, entdo, costura (ou, para usar uma
metdfora médica, “sutura’”) o sujeito a estrutura.
Estabiliza tanto os sujeitos quanto os mundos
culturais que eles habitam, tornando ambos
reciprocamente mais unificados e prediziveis
(Hall, 2014, p. 12).

A compreensdo do TikTok como plataforma de comunicagdo, circulagao estética e
curadoria algoritmica ¢ fundamental para esta pesquisa, uma vez que ¢ nesse ambiente digital
que os videos da campanha do agronegdcio se disseminam, sdo ressignificados e passam a
produzir e reproduzir sentidos. Mais do que um aplicativo de entretenimento, ele constitui um
ecossistema comunicacional com ldégicas proprias de visibilidade, engajamento e
performatividade, que afetam diretamente a forma como as mensagens sdo construidas,
recebidas e interpretadas (Schellewald, 2021).

Portanto, esse entendimento da plataforma como ambiente técnico, simbolico e
performativo ¢ essencial para a leitura dos videos analisados no capitulo seguinte, a luz da
metodologia qualitativa adotada por esta pesquisa. Para tanto, discutimos sua légica de
funcionamento, as formas especificas de linguagem audiovisual e os regimes de visibilidade e
performance identitaria a partir de uma vasta gama de pesquisas desenvolvidas por estudiosos
de midias digitais de diversos paises, incluindo Portugal, Argélia, Espanha, China, Inglaterra
e Estados Unidos. Nesse contexto, Schellewald (2021, p.11), por exemplo, destaca um ponto
que orientou nossa pesquisa: “(...) devido a natureza audiovisual do TikTok, as tendéncias que
encontrei tétm uma énfase muito maior nos aspectos corporificados e performaticos da
comunica¢cdo, ou seja, na maneira como o conteudo toca e cria uma sensibilidade
compartilhada”.

Ao final, abordamos o TikTok como espaco de circulagdo simbdlica e disputa
ideoldgica, destacando o papel das hashtags como dispositivos de curadoria e mobilizagao
discursiva. Essa abordagem ¢ crucial para compreender como os videos coletados para esta
pesquisa - identificados por meio das hashtags associadas a campanha Agro ¢ Pop - produzem
sentidos alinhados (ou ndo) ao discurso hegemoénico do agronegdcio. Além disso, €
importante compreender o contexto de ascensao dessa midia social e as disputas de poder
envolvidas no cenario macroecondmico.

A dimensdo geopolitica da ascensdo do TikTok ¢ inegédvel, dado que ¢ a primeira

plataforma global de origem chinesa. Stokel-Walker (2021) afirma que, mais do que o
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YouTube ou qualquer outra plataforma de midia social baseada em video, o TikTok possui
uma visdo internacional, sendo utilizado e apreciado em todo o mundo. Diferentemente dos
gigantes tecnoldgicos do Vale do Silicio, a histéria do TikTok, incluindo sua fase como
Musical.ly, esta profundamente enraizada na China, o que gera desconforto e desconfianga
entre falcdes geopoliticos nos EUA e na Europa. Ha o temor de que essa seja uma tentativa do
Estado chinés de exercer poder brando e influenciar as sociedades ocidentais.

Na ultima década, com o avango das tecnologias de informacdao e comunicagdo, os
contatos fisicos deram lugar a uma ampla rede de conexdes digitais que influenciam
comportamentos, percepcdes, sentimentos e experiéncias (Pop et al., 2022 apud Wengel et
al., 2022). Esse contexto favoreceu o surgimento e a ascensao do TikTok como representagao
do espago social contemporineo e de seus valores. Considerado uma “‘segunda geracdo” de
midias sociais (Gerbaudo, 2024), o TikTok se diferencia das redes anteriores por agrupar seus
usuarios a partir de interesses comuns e padrdes de comportamento, fendmeno descrito por
estudiosos de midias sociais como “TikTokificagao”.

Do ponto de vista tedrico, este capitulo se ancora na abordagem dramaturgica do
socidlogo Goffman (1959), segundo a qual o comportamento social ¢ regido por normas
coletivas que moldam as interagdes cotidianas. Nessa perspectiva, o TikTok se configura
como um palco social onde os usudrios performam identidades sob o olhar dos outros, em
busca de reconhecimento, aceitagdo e pertencimento. Essa dindmica ¢ amplificada pelas
affordances da plataforma, que ampliam o acesso a produtos simbolicos e favorecem a
construcdo de um “Eu reflexivo”, condicionado por expectativas sociais e algoritmos de
visibilidade (curtidas, compartilhamentos, visualizagdes, cancelamentos, monetizagao etc).

Mais do que um fenémeno viral ou aplicativo de videos curtos, o TikTok representa
uma nova arquitetura comunicacional, baseada em algoritmos de recomendagdo que
reorganizam os fluxos de informagdo e moldam as subjetividades conectadas. Schellewald
(2021) avalia a plataforma como um ambiente complexo, com especificidades técnicas e
estéticas proprias, € como um dispositivo capaz de moldar a experiéncia social a partir de
dispositivos algoritmicos altamente personalizados. Segundo o autor, a plataforma cria uma
representacdo da realidade documentada através das lentes de suas formas comunicativas
especificas, uma representacdo da realidade mediada pela pagina "Para Vocé”.

Ainda que caracterizado por videoclipes curtos, fugazes e transitorios, o TikTok
mobiliza formas comunicativas especificas, partilhadas comunitariamente. Essas operam
como linguagens culturais que servem de pano de fundo para a autoexpressao significativa e

para a constru¢ao de sentido, abrindo espaco para a alteridade e para novas subjetividades.
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Schellewald (2021) ressalta a complexidade da dindmica cultural que emerge na plataforma e
defende a andlise dessas formas como expressao de uma nova mediagdo social. Ele lamenta
que, muitas vezes, esse espaco ainda seja (mal)interpretado apenas como “entretenimento
infantil”, “simples”, “consumo fugaz”, ou “mera distragdo” [ainda como ‘“crack digital” ou
“maquina de perda de tempo™] (Odell, 2019 apud Schellewald, 2021).

Essa mesma perspectiva encontra eco nos estudos de Carvalheiro, Prior e Morais
(2013), que observam como o acesso audiovisual proporcionado pelas plataformas digitais
permite que grupos sociais tradicionalmente ausentes das midias de massa se expressem,
ampliando o circulo publico e, desse modo, promovendo a emergéncia de experiéncias antes
invisibilizadas. O TikTok, nesse viés, favorecere o surgimento de um espaco comunicacional
compartilhado, onde narrativas diversas disputam visibilidade e reconhecimento.

Como destaca Bourdieu (2001), as estruturas sociais também sdo estruturantes:
moldam disposi¢gdes praticas, cognitivas e simbolicas nos individuos. A proliferacdo de
plataformas orientadas a performance, como o TikTok, nos permite observar de que forma os
valores sociais sdo externalizados nos contetidos compartilhados, a exemplo dos videos da
campanha do agronegdcio. Ao considerar os mecanismos algoritmicos, as performances
visuais € o uso estratégico de como dispositivos de curadoria, esta pesquisa busca
compreender os sentidos produzidos e disputados nesse ambiente. O aprofundamento dessa
analise ¢ apresentado no préximo capitulo, que apresenta a metodologia de coleta e

categorizacdo dos videos, bem como os critérios interpretativos adotados.

4.1 Primeira plataforma global chinesa: ascensio e logica de funcionamento

O TikTok emergiu como um fendmeno global no cenario das midias sociais,
destacando-se como a plataforma mais baixada em todo o mundo desde o inicio de 2020
(Giacomelli e Morais, 2023). Sua popularidade foi impulsionada significativamente durante a
pandemia de Covid-19, oferecendo aos usudrios, especialmente os mais jovens, uma vasta
gama de videos curtos e divertidos, memes velozes, engragados ou musicais, aliados a um
"algoritmo viciante" capaz de atrair e fidelizar (Newman, 2022, p. 3, traducao dos autores).

Lancado em 2018 pela empresa chinesa ByteDance, ele alcangou rapidamente a marca
de 1 bilhdo de usuarios ativos (Newman, 2022). Em outubro de 2024, sua base de usuarios
ativos se expandiu para cerca de 1,7 bilhdo (Gerbaudo, 2024; DataReportal, 2024),
consolidando-o como um dos aplicativos mais populares globalmente, presente em

aproximadamente 150 paises e disponivel em 75 idiomas. O Brasil se destaca como um dos
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maiores publicos do TikTok, ocupando a terceira posi¢cdo mundial com 111,3 milhdes de
usuarios, atras apenas da Indonésia (161,1 milhdes) e dos EUA (137,9 milhdes), conforme a
CNN (2025).

Apesar das constantes ameagas de proibigdo nos Estados Unidos, a ByteDance,
empresa proprietaria do TikTok, projetava se tornar a maior empresa global em vendas de
midia social até o final de 2024 (McMorrow et al., 2024 apud Gerbaudo, 2024). Tal previsao
foi reafirmada pela Bloomberg (2025) em abril de 2025, que apontou um aumento de cerca de
29% na receita da ByteDance, atingindo US$ 155 bilhdes. O sucesso ¢ tdo expressivo que,
para além dos lucros, uma das maiores medidas de seu impacto reside na tentativa de gigantes
do mercado (Facebook, Instagram, YouTube e Twitter) de imitarem seu modelo de curadoria
algoritmica de contetdo e sua famosa aba “Para Voce” (Gerbaudo, 2024).

Podemos acompanhar em um breve periodo, uma constante evolugao dentro da propria
plataforma. Desde a sua publicacdo inicial, na China, em setembro de 2016, como Douyin, ele
se tornou o principal aplicativo de videos curtos globalmente (Meng et al., 2024; Schellewald,
2021). Inicialmente, a plataforma restringia o conteudo a videos de, no mdximo, sessenta
segundos (Feng ef al., 2019). No entanto, com sua crescente popularidade, essa limitacdo foi
estendida para trés minutos em 2021 e, posteriormente, para dez minutos em 2022. Além
disso, os usuarios podem seguir perfis e interagir com o conteudo de sua preferéncia.

A capacidade de criar e compartilhar videos curtos se mostrou um sucesso estrondoso,
com 1,5 bilhdo de contas, representando 75% do publico da plataforma (Bolafios, 2023). Ao
contrario de outras plataformas que oferecem diversos tipos de contetido, o TikTok se foca
exclusivamente em videos curtos e transmissdes ao vivo, o que indica uma forte influéncia do
formato no comportamento do consumidor (Meng et al., 2024).

O formato multimidia da plataforma permite aos usuarios criar, postar e compartilhar
videos gratuitamente e de maneira simples: “(...) o TikTok facilita a transformacdo das
pessoas de espectadores passivos em criadores ativos” (Stokel-Walker, 2021). O pesquisador
descreve que, ap6s a experiéncia no TikTok, o retorno ao YouTube pode ser percebido como
mais exigente em termos de edicdo e necessidade de equipamentos potentes. Na plataforma
chinesa, a maioria das ferramentas de edi¢do necessarias esta contida no aplicativo, o usuario
ainda pode filtrar seus videos para dar a eles um brilho profissional. “O investimento mais
caro que o TikToker médio precisa € um anel de luz (um halo de iluminagao em um tripé) que
da a sua pele o brilho certo - um custo de cerca de US$ 20”. Stokel-Walker (2021) avalia que
essa barreira de entrada relativamente baixa ajudou a ascensdo da plataforma, pois favoreceu

a democratizagdo da produgdo de contetido e o surgimento de novos
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criadores/influenciadores.

Outro ponto importante amplamente debatido na obra de Stokel-Walker (2021) ¢ que
todo esse sucesso do TikTok ndo foi um mero acaso. A China vem crescendo ha décadas, e a
ascensao das empresas chinesas no universo da internet reverberam mudangas
socioeconOmicas inevitaveis ¢ mais amplas em todo o mundo, pois deslocam a ldégica de
poder do ocidente para o oriente, alterando o equilibrio de forgas entre nagdes e regides. Até
entdo, a historia da internet, e das plataformas e sites que dela dependem, tem sido, uma
histéria ocidental, com o foco do microscopio centrado no Vale do Silicio, com disputas
travadas entre gigantes - como Bill Gates e Steve Jobs - pelo dominio dos nossos primeiros
computadores, uma ascensdo que continuou com Google, Amazon, Facebook ¢ Apple, no
inicio do século XXI.

Mas isso faz as pessoas pararem para pensar - ¢ com razdo. Nao ¢ a toa que Xi
Jinping exorta repetidamente seu povo a “Contar boas historias sobre a China para o
mundo”. O TikTok ¢ uma dessas boas historias: um aplicativo de origem chinesa
que agora ¢ uma poténcia cultural. Para um mundo ocidental, acostumado a lidar
com absolutos, ndo ha como separar o controle autoritdrio da China sobre as
empresas digitais que operam dentro de suas fronteiras de sua falta de controle sobre
tudo o que essa empresa faz. Qualquer pessoa que se encaixe nesse sistema e se
inscreva para seguir seus principios na teoria também deve fazé-lo na pratica
(Stokel-Walker, 2021, p. 26).

O impacto do TikTok ¢ tdo profundo que diversos estudiosos passaram a designar de
uma "TikTokificacdo" das midias sociais e da internet (Moore, 2023 apud Gerbaudo, 2024),
com muitos aplicativos se assemelhando, cada vez mais, ao seu modelo. Uma consequéncia
abrangente desse processo ¢ a transformagdo dos "publicos online", definidos como grupos de
pessoas que se reunem e se comunicam em plataformas digitais. A ado¢do de um modelo de
distribuicao algoritmica de conteudo, tanto pelo TikTok quanto por outras plataformas, altera
fundamentalmente a maneira como as pessoas sdo expostas a informagao.

Nos publicos agrupados que dominam a segunda geracdo das midias sociais
(exemplificados pelo TikTok e recursos "TikTokified" em plataformas como Instagram e
Facebook), as informagdes ndo sdo necessariamente de contatos explicitamente escolhidos,
mas sim de grupos de interesse criados por sistemas de recomendacao (Aggarwal, 2016 apud
Gerbaudo, 2024). Esses sistemas se baseiam na similaridade de interesses dos usuarios em
relacdo a outros, como culindria, danga, comédia, jogos, educacdo, entre outros. Os "sinais"
para participagdo nesses publicos ndo sdo apenas explicitos (como curtir uma publicacdo),
mas cada vez mais implicitos (como o tempo gasto assistindo a um video). Além disso, a

forma como esses publicos sdo gerados tende a permanecer opaca para 0S usuarios
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(Gerbaudo, 2024).

Para compreender a légica bem-sucedida da plataforma, ¢ fundamental entender o
funcionamento dos seus sistemas de recomendagdo, que, embora sejam uma tecnologia
anterior a plataforma, foram incorporados de forma central a experiéncia do usudrio do
TikTok, principalmente através da famosa aba “Para Vocé”. Eles sdo essenciais para lidar
com a “sobrecarga de informagdes” e as consequéncias da “lei da escolha” de Hick-Hyman
(Hick, 1952; Hyman, 1953 apud Gerbaudo, 2024), que indica que um maior nimero de
opgOes aumenta o tempo para tomar uma decisdo. Em seus estudos, Gerbaudo (2024) pontua
que a plataforma coleta vastos acervos de informagdes sobre os usudrios € seu comportamento
online, seguindo trés estagios 16gicos:

1. Sinais de vocé: Refere-se a coleta de dados relativos as interagdes do usuario,
abrangendo videos assistidos, curtidos, compartilhados, contas seguidas, comentérios
publicados e contetido criado. Esta fase também incorpora informagdes sobre o proprio video
(legendas, sons, hashtags) e configuracdes do dispositivo e da conta (preferéncia de idioma,
pais, tipo de dispositivo). O TikTok confere elevada importincia ao 'feedback implicito',
especialmente ao tempo de visualizagdo dos videos (Wang, 2022; Zhao, 2021; Smith, 2021;
Liu et al., 2022 apud Gerbaudo, 2024);

2. Previsdes: Envolve a estimativa da probabilidade de interacdo do usudrio com um
video especifico (curtir, compartilhar, comentar ou pular). Com base nessas previsoes, €
gerada uma pontuacdo geral para cada video, indicando sua correspondéncia as preferéncias
do usuario;

3. Classificacdo: Consiste na ordenacdo dos videos conforme suas pontuacdes de
previsdo, da mais alta para a mais baixa. Este estdgio inclui uma "verificagdo de similaridade"
final para mitigar a repeti¢do de conteudo.

O sucesso do TikTok se deve a sofisticacdo do seu algoritmo e a uma selecdo
estratégica que a plataforma incorpora a experiéncia do usuario, visando minimizar o trabalho
de busca e intensificar a atencdo dedicada ao contetido. Conforme Gerbaudo (2024), isso ¢
alcangado através de trés recursos principais. O contetido recomendado € a opg¢do padrdo na
aba “Para Voce” (sendo a primeira tela que o usuario encontra, € ndo um recurso secundario),
0 que minimiza o esfor¢o porque o conteudo ¢ entregue automaticamente ao acessar a
plataforma, sem que o usudrio precise procurar o que assistir. O formato do aplicativo
também foi projetado para intensificar o engajamento com poucas opgdes, 0 que permite aos
usuarios consumir o conteudo apenas rolando a tela. Além disso, os videos sdo exibidos em

tela cheia, sem botdes ou outras distragdes visiveis até que o usudrio interaja ativamente; essa
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auséncia de elementos externos ¢ o que aprofunda a imersdo, pois mantém a atengdo do
usuario totalmente focada apenas no video que estd sendo reproduzido.

Em suma, essa dindmica das midias sociais incorporada pela plataforma estabeleceu
um modelo comunicacional Unico, por isso, compreender profundamente essa logica de
funcionamento, pautada na personalizagdo e na imersdo, ¢ crucial para analisar como o0s
videos da campanha do setor rural se inserem e ressoam nesse ecossistema, moldando

percepgdes e comportamentos em um nivel granular e performatico.

4.2 Consumo continuo, algoritmo e a efemeridade

A natureza desafiadora do processo de pesquisa no TikTok, segundo Schellewald
(2021), reside, por um lado, na natureza acelerada da plataforma, por outro, na sua
efemeridade. Nao apenas os videos individuais, como o contexto das tendéncias,
frequentemente, desaparece ou ¢ substituido por algo novo em um curto periodo de tempo. De
modo geral, o conteudo se torna importante mais pela impressdo imediata que cria do que pela
qualidade significativa. Além disso, o tamanho da plataforma e a forma de distribui¢do de
conteudo aumentam o desafio, uma vez que diversos contextos culturais sdo representados no
TikTok.

O acesso a esses contextos ¢ compilado por meio da pagina “Para Vocé” e outros
sistemas de recomendagdo, que, ao reforcar habitos de visualizacdo anteriores (Gerbaudo,
2024), podem levar ao chamado “efeito anestésico” (Vazquez-Herrero et al., 2022), que faz
com que os usudrios consumam por longos periodos continuos, alimentados pela curiosidade,
sem estarem totalmente cientes de que estdo fazendo isso. Portanto, uma abordagem
consciente e estratégias de navegacdo guiada sdo necessarias para evitar ciclos de feedback
que surgem durante a “personalizacdo”. Tais estratégias podem ser pragmaticas, como evitar a
Péagina “Para Vocé€” e acessar o conteudo por meio de hashtags - que foi justamente o
caminho optado e uma das estratégias utilizadas durante o processo de coleta dos videos para
a nossa pesquisa, por meio de hashtags referentes a campanha a “Agro € pop, agro ¢ tech,
agro ¢ tudo”.

Conforme Stokel-Walker (2021, p. 70), o crescimento do TikTok tem relagdo direta
com a diminui¢do do tempo de ateng¢do por parte dos usudrios. A partir do surgimento dos
computadores domésticos, do YouTube e do Iphone, € o aumento da disponibilidade da
internet nos celulares e nas residéncias, “nossa capacidade de nos concentrar de uma coisa

antes que nosso cérebro desligasse caiu em um terco, de 12 segundos para oito”. Ele
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acrescenta que uma analise de longo prazo feita por pesquisadores separados mostra que a
abundancia de informacdes esta correlacionada com o esgotamento da atengdo dos usuarios.

Paradoxalmente, as mesmas plataformas usam algoritmos e recursos visuais/auditivos
altamente envolventes para aproveitar ao maximo esse foco reduzido, mantendo o usudrio
preso a tela com conteudos rapidos, altamente personalizados e faceis de consumir. O TikTok
¢ um exemplo disso: seus videos curtos, a rolagem infinita, os sons e efeitos apelam
diretamente a atengdo fragmentada dos usudrios, que ndo precisa ser profunda, s6 precisa ser
capturada rapidamente e repetidamente. “A maioria dos videos ¢ uma explosao de 15 a 30
segundos de alegria truncada, forgando aqueles que criam o conteudo a serem o mais criativos
possivel em um curto periodo de tempo” (Stokel-Walker, 2021, p. 64).

O TikTok conhece o poder do seu algoritmo e a natureza viciante da sua rolagem
infinita. Por isso, a dura¢do dos videos do TikTok também atinge o ponto ideal: ¢ improvavel
que o usudrio se canse rapidamente, em vez disso, esta constantemente postando em conteudo
novo ¢ extravagante, que foi projetado por seus criadores para chamar sua atencdo
imediatamente e oferecer um toque original e oferecer uma dose de dopamina que o levard até
o proximo video.

Para Stokel-Walker (2021), outro fator que mais contribuiu para a popularidade do
TikTok € seu algoritmo, que impulsiona ndo apenas o TikTok, mas todos os produtos da
ByteDance, e ¢ a fonte de renda de toda a empresa:

Vocé nunca vai ficar entediado quando videos meticulosamente selecionados forem
apresentados na ponta dos seus dedos em uma rolagem infinita, que vocé pode
navegar a vontade, pelo tempo que puder, antes de nos servir o préoximo video que
sabe que nos mantera rolando a tela. (...) A orientacdo interna para novos criadores
os aconselha a postar videos com duragao entre 11 e 17 segundos, e com mais de 10
segundos no minimo. No novo mundo do TikTok, os infames 15 minutos de fama de
Andy Warhol se tornaram, literalmente, 15 segundos. Assim como o algoritmo do
YouTube, que determina quem entra e quem ndo entra, o algoritmo do TikTok ¢é
complexo e, em grande parte, misterioso, tanto para quem estd de fora quanto para
muitos que estdo por dentro. Quando perguntei a Yazmin How, chefe editorial do
TikTok no Reino Unido, como funcionava, ela ficou perplexa (Stokel-Walker, 2021,
p. 64).

Nesse sentido, o TikTok ¢ um aplicativo firmemente enraizado na economia da
atencao. Se ndo capturar o interesse de um usuario rapidamente, o video ndo sera visualizado
até o final, e, consequentemente, sera exibido para menos pessoas. Além disso, ele ndo exibe
um video para todos os seus usudrios imediatamente, mas analisa primeiro o conteudo para
depois enviar a um pequeno nimero de usudrios e avaliar suas reagdes. E nesse ponto, quando
o video ¢ testado em uma parcela da vasta base de usuarios do TikTok, que ele atinge seu

A9

momento crucial. “Parte da magia do TikTok ¢ que ndo existe um feed “Para Vocé” unico,
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explica a empresa” (Stokel-Walker, 2021, p. 66). Isso significa que o feed de cada pessoa ¢
unico e personalizado.

A proxima métrica mais importante para decidir se um video deve ser enviado de um
pequeno numero de usudrios de teste para a comunidade mais ampla do TikTok ¢ se ele foi
compartilhado usando a interface do aplicativo. Os comentarios sdo também um dos fatores
mais importantes na hora de decidir quais videos sdo atraentes, enquanto que o clique duplo
de alguém em um video para indicar que gostou ¢ a indicagao menos valiosa de que um video
vale a pena ser compartilhado com mais pessoas. “Todos esses componentes, que visam
estimar o nivel de satisfagdo do publico com um determinado video, sdo calculados em
conjunto para gerar uma pontuagdo” (Stokel-Walker, 2021, p. 66). Em relacdo ao publico, a
maioria dos autores estudados destacam que os usudrios sdo majoritariamente jovens ou muito
jovens, com idades entre 16 e 24 anos.

Diferentemente de outras redes sociais, como Facebook ou Instagram - onde apenas o
conteudo das contas que vocé segue (ou que € compartilhado por elas) ¢ exibido -, no TikTok,
a influéncia do algoritmo de recomendagdo ¢ mais intensa. Assim, o uso de hashtags ¢
fundamental para classificar o conteido e participar de desafios e tendéncias, em uma
plataforma na qual o engajamento (Larsson, 2018) ocorre por meio de formas menos
exigentes (curtidas, compartilhamentos) e mais exigentes (comentarios, duetos, dublagens), e
também se reflete em seguidores, visualizagdes e circulacao de conteudo.

Por fim, Gerbaudo (2024, p. 10) avalia que o TikTok é uma experiéncia midiatica
semelhante a uma TV algoritmica altamente viciante, “cujos contetidos sdo fragmentados em
pedacos pequenos. Isso gera um forte ciclo de feedback entre o comportamento do usuario e a
curadoria algoritmica”. Mais do que ser excepcionalmente capaz de oferecer contetdo
atraente, essa interface de usudrio também esta perfeitamente posicionada para capturar sinais
que alimentam o aprendizado de maquina da plataforma. Essa abordagem tem se mostrado
muito eficaz, como demonstrado pelas altas taxas de engajamento em comparagao com outras

plataformas e pelo sucesso comercial de um dos aplicativos mais lucrativos do mundo.

4.3 Linguagem audiovisual e estética da performatividade

Ao permitir a expressdo audiovisual de “pequenos momentos” e a participagdo em
tendéncias, o TikTok abre espaco para que grupos diversos compartilhem suas experiéncias,
ampliando o “circulo publico” e dando relevancia a narrativas antes marginalizadas. Hasea et

al. (2022, p. 5), que abordam em seu estudo a visualidade como caracteristica central da
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plataforma, destacam que: “Comparados ao Facebook, o Instagram e o TikTok sdo
caracterizados por niveis mais elevados de visualidade. Ambos giram principalmente em
torno de imagens/videos (Instagram) ou videos (TikTok)”.

Carvalheiro et al. (2013) ainda complementam que o crescente acesso audiovisual de
determinados grupos sociais a informagdo e as representacdes de outros grupos tende a fazer
crescer um circulo comum onde antes havia circulos de comunicacio separados, propiciando
a emergéncia de cada vez mais subjetividades, experiéncias particulares e temas
tradicionalmente ausentes do espago publico mediatizado.

Na perspectiva de Goffman (1959), a interagdo social se configura como uma
“engenharia publica”, em que os individuos, ao se encontrarem e estarem sujeitos aos olhares
alheios, engajam-se em performances. No contexto das plataformas de redes sociais, como o
TikTok, esse processo se intensifica, conferindo-lhes poder ao possibilitar um acesso
abundante a produtos simbdlicos. Estes acentuam a constru¢do de uma identidade
performatica, moldada pela constante busca por validagdo e pela adequagdo as expectativas
sociais.

A proposito, devido a natureza audiovisual do TikTok, Schellewald (2021, p. 11)
sublinha que as tendéncias que encontrou em suas analises tém uma énfase muito maior nos
aspectos corporificados e performaticos da comunicagdo, “ou seja, na maneira como 0O
contetido toca e cria uma sensibilidade compartilhada. Essa forma de memética, que cria uma
sensibilidade coletiva, parece, portanto, uma 4rea interessante para pesquisas futuras”.

Dentre os elementos que compdem a “gramdtica” do TikTok, destacam-se a
importancia do som (musica, dublagem, humor), a facilidade de edigdo, os filtros e os efeitos.
Tais caracteristicas, conforme identificado por Feng et al. (2019 apud Véazquez-Herrero,
Negreira-Rey e Lopez-Garcia, 2022), criam a base para a performatividade da plataforma,
operando a partir das emogdes, da interatividade e da usabilidade, com fécil alternancia entre
os conteudos.

Por causa da fugacidade dos videos, debates populares frequentemente enquadram, de
forma falsa e prematura, videos curtos como inuteis ou sem sentido. Schellewald (2021, p. 15)
acrescenta que esse tipo de sensibilidade, para os usos e apropriacdes contraditorios de
plataformas como o TikTok, parece uma qualidade cada vez mais ausente e precisa orientar
pesquisas futuras, de modo a rastrear empiricamente “como exatamente as pessoas navegam
no ambiente comunicativo do TikTok em sua busca por significado e experiéncias
significativas”.

O autor propde desmistificar a ideia de que o conteudo efémero ¢ “inutil ou sem
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sentido”, pois avalia que h4d muitas maneiras pelas quais a efemeridade pode se materializar
como possibilidade comunicativa. Embora os videos sejam curtos e transitorios, eles sdo
“artefatos culturais complexos” por meio de suas “formas comunicativas” (memes,
tendéncias, estilos estéticos), ja que se manifestam como uma “documentagdo de pequenos
momentos” (Bayer et al., 2016; Ekman, 2015; Piwek e Joinson, 2016 apud Schellewald,
2021). Também funcionam como uma rapida adaptacdo a tendéncias, servindo como forma de
autoexpressao fluida de experiéncias pessoais, no sentido de diarios visuais carregados de
expressividade emocional, por meio de microexpressdes ou gestos rapidos, que sao
intensificados em videos curtos.

A brevidade dos videos (15-60 segundos, até 3-10 minutos) ndo ¢ uma limitagdo, mas
uma caracteristica intrinseca que fomenta novas formas de expressdo e intera¢do, ja a
documentagao de pequenos momentos no formato curto ¢ ideal para capturar e compartilhar
fragmentos do cotidiano, emogdes rapidas ou observacdes pontuais. Esse formato utilizado
pelo TikTok democratiza a “documenta¢do” do dia a dia (ndo s6 para celebridades ou pessoas
que possam investir na carreira de influencer), pois exige menos tempo e recursos do usudrio,
transformando “o ordinério” em contetdo.

Os estudos destacam que a facilidade de cria¢do e a baixa exigéncia de “perfei¢do” do
formato breve encorajam uma autoexpressao mais auténtica, experimental e fluida, o que leva
os usuarios a testar diferentes identidades, explorar facetas de si mesmos ou reagir
espontaneamente a eventos, sem a pressio de contetidos polidos ou longos. E um espaco para
a expressao “sem filtro” (no sentido figurado, mesmo com filtros visuais), o que se relaciona
com as ideias de Goffman sobre a "performance" e a "construcao de identidade performatica”,
que por ser mais breve, torna-se mais maleavel e continua.

Schellewald (2021, p. 4) descreve que estudiosos da midia como Baym (2010),
frequentemente, se opdem a visdes reducionistas sobre o TikTok, “enfatizando que a
significancia da midia digital s6 pode ser compreendida por meio de seus contextos”.
Investigagdes anteriores sobre comunicagdes em videos curtos destacam a importancia disso,
a exemplo do Snapchat, a efemeridade ndo se apresenta como um obstaculo, mas como a
qualidade fundamental que proporciona uma comunicagao significativa (Bayer et al., 2016).

O autor defende que a brevidade permite que tendéncias (memes, desafios, dudios) se
espalhem viralmente em alta velocidade, permitindo que usudrios possam replicar, remixar e
adicionar sua propria “assinatura” a um formato ja estabelecido de forma quase instantanea.
Esse mecanismo cria um ciclo de feedback rapido e uma cultura de participagdo constante na

plataforma, o que podemos atribuir a uma “sensibilidade compartilhada” mencionada por
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Schellewald (2021).

Nesse sentido, compreendemos o TikTok enquanto ecossistema comunicacional que,
ao mesmo tempo em que captura ¢ molda subjetividades por meio da curadoria algoritmica,
também oferece espago para multiplas expressdes culturais, muitas vezes contraditérias entre
si. O contetdo que circula mobiliza simultaneamente discursos de resisténcia e de
manuten¢do da ordem vigente, tensionando os limites entre autenticidade e performance,
espontaneidade e calculo estratégico.

Como advertiu Stuart Hall (1981, p. 233), “o perigo surge porque tendemos a pensar
nas formas culturais como inteiras e coerentes: ou totalmente corruptas ou totalmente
auténticas. Ao passo que, sendo profundamente contraditdrias, elas exploram contradigdes”.
Logo, compreender o TikTok como fendmeno -cultural demanda reconhecer suas
ambivaléncias e os jogos de poder que se atualizam em sua superficie audiovisual, onde o

entretenimento, o capital e a ideologia se entrelacam de forma sofisticado.

4.4 O TikTok como plataforma de ativismo e arena discursiva

Essas praticas performativas descritas acima, embora frequentemente associadas ao
entretenimento, também se articulam em disputas politicas. E nesse ponto que o TikTok
emerge como plataforma de ativismo e arena discursiva. Estudos recentes mostram que o
aplicativo se consolidou como um campo fértil para o ativismo digital, em que recursos
inicialmente voltados a diversao sdo apropriados de forma subversiva para fins politicos.

Nesse sentido, Jalli (2025), ao investigar praticas no Sudeste Asiatico, e Haslem
(2022), ao analisar os Estados Unidos em um momento de agitacdo social, oferecem
perspectivas complementares que enriquecem a andlise do papel do TikTok nas disputas
contemporaneas de poder e visibilidade.

Embora situados em contextos distintos, ambos os autores convergem na defesa de
que a plataforma ¢ um espago legitimo de mobilizagdo politica. O TikTok oferece aos
usudrios ferramentas que permitem manipular seus fluxos e tendéncias de forma nao
intencional aos desenvolvedores. Essa apropriagdo se manifesta em estratégias como o trend-
jacking e o culture-jamming (Jalli, 2025), que consistem em inserir contetidos politicos em
tendéncias populares, conferindo a elas novos sentidos. Haslem (2022) denomina esse
processo de “democracia de nivel basico”, expressdo que descreve formas acessiveis de
participacao civica e que possibilitam, por exemplo, que jovens ndo votantes se engajem em

debates e protestos virtuais.
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A natureza visual e afetiva da plataforma, segundo ambos, ¢ fundamental para esse
potencial: videos curtos e performativos despertam respostas emocionais e coletivas, capazes
de mobilizar e recrutar novos participantes. Esse ciclo afetivo, identificado pelos
pesquisadores, constitui a base da “efervescéncia coletiva” que caracteriza o ativismo digital
no TikTok. Entretanto, essa poténcia carrega consigo vulnerabilidades estruturais. Jalli (2025)
aponta as falhas de moderacdo da plataforma, incapazes de conter o assédio miségino e
queerfobico, além da suscetibilidade a censura estatal e corporativa.

Haslem (2022), por sua vez, ressalta o carater efémero dos movimentos: a facilidade
de organizar mobilizagdes pode levar a auséncia de liderancas consistentes e recursos
sustentaveis, o que resulta em protestos que rapidamente ganham e perdem for¢a. Dessa
forma, o ativismo no TikTok se apresenta como paradoxal, pois, a0 mesmo tempo em que
amplia a participagdo politica, sofre com a instabilidade e com os limites impostos pelo
ambiente algoritmico.

Um elemento crucial nessa dindmica ¢ a secdo de comentarios, tratada por ambos os
autores como arena discursiva estratégica, além de valorizada pelo algoritmo como métrica de
relevancia. Jalli (2025) enfatiza que esse espaco pode se transformar em campo de
hostilidade, no qual ataques coordenados buscam silenciar vozes dissidentes e ameagam
“calar uma geracao de ativistas digitais”. Haslem (2022), embora ndo explore o tema de forma
tdo extensa, sugere que os comentarios, quando somados ao compartilhamento de contetdos,
funcionam como mecanismo de reforco identitdrio e recrutamento, consolidando o
engajamento como parte da identidade digital dos usudrios. Os comentarios, portanto,
configuram-se como espago ambivalente: a0 mesmo tempo em que representam a reafirmagao
de pertencimento e mobiliza¢do, podem se converter em territorio de hostilidade e assédio.

No presente trabalho, os comentarios ndo foram incluidos no corpus de anélise, ja que
a pesquisa optou por se delimitar aos videos com as hashtags da campanha “Agro ¢ pop, agro
¢ tech, agro ¢ tudo”. Essa escolha metodologica restringiu o nosso olhar, mas também abriu
uma possibilidade de investigacao futura. Analisar as interagdes discursivas poderia revelar
como a campanha ¢ recebida, tensionada ou ressignificada pelos usuarios, permitindo
compreender as reverberagdes e resisténcias que emergem nesse espaco.

Mesmo sem incluir os comentarios, foi possivel observar formas de engajamento
performativo que dialogam com as reflexdes de Jalli (2025) e Haslem (2022). O uso das
hashtags da campanha aparece como principal estratégia de adesdo, mas ndo em chave de
contestacdo: trata-se de um engajamento que reafirma valores hegemdnicos vinculados ao

agronegocio, ou seja, as hashtags reforcam a exibicdo de status e poder, colocando o homem
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rural como ideal de masculinidade e sucesso, e associando o campo as maquinas, refor¢cando a
representacdo desumanizada do trabalho rural.

Essas praticas performativas guardam semelhanca com as taticas de ativismo digital
descritas pelos autores. Porém, aqui, elas estdo a servigo de uma ldgica corporativa. Assim
como ativistas utilizam hashtags para marcar pertencimento e mobilizar coletivos, a
campanha do agronegdcio se apropria das mesmas ferramentas para construir uma identidade
positiva, moderna e tecnoldgica vinculada a marca do agronegdcio. O que se observa ¢ um
deslocamento: as estratégias de viralizagdo e engajamento, comumente associadas ao
ativismo, sdo instrumentalizadas por um agente institucional para reforcar sua imagem
publica.

Dessa forma, o ativismo digital e suas apropriagdes corporativas evidenciam que o
TikTok, longe de ser apenas um espago de lazer, consolida-se como arena discursiva, em que
algoritmos, afetos e disputas simbdlicas produzem identidades e narrativas coletivas. Ativistas
e corporagdes utilizam mecanismos semelhantes (viralidade, performatividade e mobilizagao
afetiva), ainda que com finalidades opostas. No caso do agronegécio, o que se tem nao ¢
resisténcia, mas a legitimacdo de um discurso hegemoénico. A andlise das franjas de
reverberagdo dessa campanha, portanto, ganha profundidade quando vista sob a lente do
ativismo digital: mesmo em contextos aparentemente apoliticos, a logica da disputa simbdlica

permanece ativa, operando na interse¢ao entre algoritmos, afetos e poder.

4.5 As logicas de poder e exclusiao no ecossistema TikTok

As discussdes em torno do TikTok ndo se limitam apenas a sua linguagem audiovisual
inovadora ou ao consumo acelerado, mas aprofundam-se nas logicas de poder e exclusao
inerentes ao seu ecossistema. De acordo com Vazquez-Herrero, Negreira-Rey e Lopez-Garcia
(2022), j4 existem discussdes criticas robustas sobre a plataforma, que abrangem questdes de
censura, cyberbullying, seguranca nacional e privacidade de dados. Esses debates, em
particular, podem influenciar drasticamente o futuro e a percepgao publica da plataforma.

A complexidade da moderagdo de conteido no TikTok ¢ um dos fatores que
impulsiona essas preocupagdes. Stokel-Walker (2022) explica que essa complexidade advém
do fato de a empresa estar imersa na cultura e nas normas chinesas, enquanto busca expandir
seu alcance global e abarcar uma diversidade de opinides. A visdo de um consumidor
americano sobre o que ¢ aceitdvel, por exemplo, difere substancialmente da de um

consumidor chinés, assim como usudrios indianos podem ser mais sensiveis em certas areas.
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Tal cendrio apresenta um desafio significativo para uma empresa com grande parte de suas
operacdes centralizadas em um dos paises mais repressivos e insulares do mundo, no que
tange a liberdade de expressao e censura.

As ramificacdes dessa propriedade chinesa extrapolam a moderagdo e alcangam
dimensdes geopoliticas. Stokel-Walker (2022) destaca que a ascensao do TikTok, por ser uma
criacdo e propriedade de uma empresa chinesa, tem implicagdes mais amplas, transformando
a plataforma em uma espécie de “guerra por procuragao sobre o futuro da tecnologia em que
confiamos em nossas vidas diarias”. No Ocidente, politicos e analistas veem o TikTok, ao
lado de outras inovagdes chinesas como a Huawei, como objeto de criticas e investigagdes
minuciosas, temendo que seja uma tentativa do Estado chinés de exercer poder brando.

A preocupacao reside na possibilidade de que contetidos aparentemente inofensivos,
como videos peculiares e desafios de hashtags, abram a porta para que a codificagdo
subjacente construa uma imagem granular da vida dos usudrios, permitindo o direcionamento
de propaganda e desinformagao a individuos especificos.

Contribuindo para essa discussdo sobre o poder algoritmico, Gerbaudo (2024)
argumenta que a logica de funcionamento do TikTok, predominantemente centrada no
conteudo em vez da rede de contatos, estimula os usudrios a interagir mais com o material
exibido do que com criadores ou amigos. Essa caracteristica redefine a forma como a
experiéncia online ¢ socialmente organizada, ao transformar os “publicos em rede” para
“publicos agrupados” com base em similaridades estatisticas e de interesse. Essa mudanca,
que reforca héabitos de visualizagdo anteriores, levanta importantes questdes éticas e politicas,
como riscos de despersonalizagdo, opacidade do funcionamento algoritmico e fragmentacao
da esfera publica em bolhas de filtro e cdmaras de eco, com profundos “‘efeitos politicos”.

Nesse contexto de logicas algoritmicas, a exclusdo e a discrimina¢do também se
manifestam. Maddox e Gill (2023) afirmam que a forma como o TikTok compreende o
“membro tipico” de um determinado grupo tem sérias implicacdes para a discriminagdo € a
exclusao dentro do aplicativo. Isso pode alimentar divisdes existentes nas comunidades e, em
particular, a tendéncia da plataforma de suprimir a visibilidade de pessoas de cor, individuos
LGBTQIA+ e pessoas com deficiéncia. Nesse sentido, Simpson e Seeman (2021) exploraram
como o algoritmo da pagina “Para Vocé” (FYP) do TikTok constréi espacos de identidade
contraditorios que, paradoxalmente, apoiam e violam as identidades de usuarios LGBTQ+.

Um estudo de caso que ilustra o impacto dessas logicas de poder na cultura ¢ o de
Dekhil e Sarnou (2021), que investigaram o efeito do aplicativo na transmissdo de valores

culturais entre jovens argelinos. Os resultados indicaram que a linguagem nao verbal utilizada
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no aplicativo "perturbou o fluxo dos valores culturais locais entre os adolescentes",
influenciando negativamente a disseminacdo de valores culturais cldssicos originais. Jovens
argelinos, majoritariamente do sexo feminino e com idades entre 16 ¢ 20 anos, demonstraram
mudangas em sua fala e comportamento devido a influéncia do TikTok, que veicula valores,
comportamentos, ideias e costumes estrangeiros.

Para uma compreensdo aprofundada das logicas de poder e exclusdo no ecossistema
TikTok, a perspectiva de Bourdieu (2001) se revela fundamental. Se, como o autor defende,
as estruturas também sdo estruturantes, no sentido de que incorporam disposi¢des praticas nos
individuos, entdo, a arquitetura comunicacional do TikTok ndo ¢é neutra. O design da
plataforma, seus algoritmos de curadoria e suas ldgicas de engajamento moldam as interagdes
dos usuarios, influenciando o que ¢ aceitavel, visivel e valorizado. Essa “estruturacao” da
experiéncia online detém um poder significativo de moldar subjetividades e os valores
compartilhados, impactando diretamente as praticas de comunicacdo e as representacdes
sociais que emergem no ecossistema do TikTok.

Diante do cendrio multifacetado da plataforma, delineado pelas suas linguagens
audiovisuais, estéticas performaticas e logicas de poder e exclusdo, torna-se imperativo
investigar como esses elementos se manifestam em contextos especificos e se relacionam com
as construcdes de sentido. Assim, o proximo capitulo detalhara a metodologia empregada
nesta pesquisa, descrevendo os procedimentos de coleta do corpus de videos, particularmente
aqueles que fazem referéncia a campanha do agro, bem como as etapas de andlise para

explorar empiricamente essas dindmicas.
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5. PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

O que esta acontecendo aqui? (Goffman, 2012, p.
30).

Neste capitulo, apresentamos os procedimentos metodologicos adotados para a
organizacdo da nossa empiria ¢ a grade analitica dos videos coletados na plataforma TikTok.
Nosso estudo adota uma abordagem qualitativa (Falsarella, 2015), orientada pela analise dos
significados e sentidos construidos nas praticas comunicacionais. A presente pesquisa se
propde a analisar como as formas e valores de comunica¢ao da campanha “Agro é pop” foram
apropriados e reconfigurados por usuarios do TikTok, um processo que consideramos como
parte das franjas de reverberacao do acontecimento.

Para o nosso corpus definimos um total de 40 videos selecionados. Esse niimero ¢
considerado adequado para uma andlise aprofundada, sem comprometer a densidade
interpretativa. A selecdo abrange um periodo de publica¢des entre 2020 e 2024, oferecendo
uma amplitude temporal adequada e que reflete o crescimento da rede social no Brasil. Os
videos foram criados por diferentes tipos de usudrios: artistas, influenciadores, empresas,
produtores rurais e ‘“pessoas comuns”, proporcionando um panorama diversificado. A
inclusdo de termos de busca regionais, como “agro mt” e “agro mato grosso”, foi uma opg¢ao
estratégica que nos permitiu investigar como os valores veiculados sdo apropriados e
ressignificados em um contexto local especifico, dada a relevancia do Mato Grosso no cenario
do agronegdcio.

A investigagdo proposta nesta dissertacdo se organiza a partir de um conjunto de
camadas analiticas que permitem compreender o fendmeno de circulagdo da campanha “Agro
¢ pop” no TikTok de maneira articulada. Essa estrutura responde a necessidade de situar o
acontecimento em diferentes niveis de observacdo, do discurso institucional as praticas
expressivas dos usuarios, evidenciando como valores, enquadramentos e performances se
reorganizam quando atravessam plataformas, sujeitos e temporalidades distintas.

A primeira camada se refere a macroanalise, dedicada ao “acontecimento-mae”: a
campanha televisiva produzida pela Rede Globo. Aqui, o foco recai sobre o discurso
institucional do agronegdcio, seus valores, sua estética e sua fungdo simbdlica na esfera
publica. Essa etapa permitiu identificar o conjunto de representagdes que orientam a
constru¢do do imaginario contemporaneo sobre o campo brasileiro, funcionando como ponto

de partida para as reverberagdes analisadas posteriormente.
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A segunda camada corresponde a mesoandlise, centrada na plataforma TikTok
enquanto dispositivo sociotécnico. Consideramos seus modos de curadoria algoritmica, logica
de viralidade, dindmicas de engajamento ¢ formatos performaticos - elementos que moldam
nao apenas a visibilidade dos conteudos, mas também as formas de participagao, apropriagao
e circulagdo dos sentidos. Essa camada operou como mediagdo entre o discurso institucional e
as praticas dos usudrios, permitindo compreender como a plataforma reorganiza ritmos,
estéticas e afetos.

Por fim, a microanalise se dedica aos 40 videos selecionados como corpus da
pesquisa, tratados como atos comunicacionais multimodais. Nessa etapa, foram observados
enquadramentos, trilhas sonoras, legendas, performances, visualidades e valores que emergem
em cada conteudo, permitindo identificar como os usuérios reconfiguram - ou refor¢am - os
sentidos da campanha original. Essa camada evidencia as franjas de reverberagdo, isto €, as
formas pelas quais o acontecimento se atualiza, se transforma e se reinscreve no ambiente
digital.

Essa estrutura em camadas ndo apenas organiza o percurso metodologico, mas
também ilumina a natureza relacional da comunicacdo: sentidos ndo surgem isoladamente,
mas no encontro entre discursos, plataformas e praticas sociais. E nesse entrecruzamento que
emergem as estéticas, valores e tensdes que compdem o fendmeno analisado.

Iniciamos a coleta com o intuito de obter um volume expressivo de dados. Para isso,
em outubro de 2023, testamos a utilizacdo de uma ferramenta automatizada, o programa “4K
Tokkit”, cuja licenca foi comprada por um ano. O programa despertou a expectativa de
agilidade e facilidade para as buscas, além de ser uma tentativa de equacionar a questdao da
nao-neutralidade do algoritmo da plataforma. Por meio dele, conseguimos selecionar, em um
més, 536 videos com as hashtags “agroepop” e “agroépop”, 1.378 videos das hashtags
“agroetech” e “agroétech”, e, por fim, 1.909 videos nas hashtags “agroetudo” e “agroétudo”
(com variagdes na escrita com e sem acento), totalizando 3.814 videos. Esse conteudo foi
baixado automaticamente da conta da pesquisadora no TikTok para o aplicativo, que criou
uma pasta no computador onde os materiais ficaram armazenados.

No entanto, a ferramenta precisou ser descartada por alguns motivos. Em primeiro
lugar, a auséncia de informacdes essenciais para a construgdo de um parametro de analise,
como ranking de videos, enderecos dos perfis, data da publicacao e legendas. Além disso, nao
havia critérios de sele¢do explicitos além das hashtags, o que demandaria assistir a cada um
dos videos para uma pré-andlise - um retrabalho invidvel. Por Gltimo, e ndo menos importante,

0 programa necessitava de um perfil pessoal para executar (neste caso, o da pesquisadora), o



78

que nao afastaria a questdo da ndo-neutralidade. Diante desses obstaculos, optamos por
reduzir o numero de videos e realizar a selegdo manual diretamente na plataforma.

O namero de videos foi definido a partir de uma busca que nos fornecesse resultado
em acordo com os objetivos da pesquisa, que ¢ analisar a reverberagcdo dos valores postos em
acao nos videos. Para tanto, priorizamos os seguintes termos na fun¢ido de busca no TikTok:
“agro € pop”, “agro ¢ tech”, “agro ¢ tudo”, fazendo a interface com outras variagdes
“agronegocio”, “agro € pop”, “agro brasil”, “agro mt” e “agro mato grosso” - sugeridos pelo
algoritmo como relevantes. Consideramos os resultados exibidos no painel “Destaques” da
plataforma os seguintes numeros: 15.938 videos (agro ¢ tudo), 7.705 (agro ¢ pop), 11,3
milhdes (agro € tech); além de 1.900 (agro ¢ top), 700 (agro matogrosso e agro mt), 97,9
milhdes (agro brasil).

Apbs esse levantamento geral, separamos, manualmente, 10 videos com mais
visualiza¢des das principais hashtags (agro é pop, agro € tech, agro ¢ tudo), totalizando 30
videos. Levando em conta as hashtags complementares (agro brasil, agro mt/mato grosso,
agro ¢ top), selecionamos mais 4 videos da hashtag agrobrasil, 3 da hashtag
agromt/agromatogrosso, € 3 da hashtag agroetop, totalizando 10 videos. Nesse processo de
selecdo, consideramos conteudos similares ao escopo da pesquisa e descartamos aqueles que
eram repeti¢des ou que fugiam da ideia central.

Com essa triagem, chegamos a um total de 40 videos que atendiam aos nossos
parametros, cujos dados foram organizados em um quadro contendo a Ficha Técnica com oito
linhas: hashtag utilizada (principal e outras), /ink do video no TikTok, legenda, data da
postagem, autoria, estatisticas (visualizagdo, curtidas, comentarios, compartilhamento e
salvamento), imagem com descri¢ao detalhada do contetido audiovisual (Figura 10).

E importante explicar que, embora tenhamos coletado informagdes estatisticas como
numero de visualizagdes, curtidas e comentarios (que constam no nosso quadro descritivo), a
analise aprofundada desses dados quantitativos nao foi contemplada por este recorte de
pesquisa. Tal decisdo se deu por duas razdes principais: 1) a limitacdo de tempo para o
desenvolvimento da tese; 2) a natureza dindmica da plataforma, em que a coleta de dados
quantitativos em movimento demandaria um trabalho de rastreamento especifico e continuo,
nao viavel para esta metodologia. Assim, utilizamos esses dados apenas como um parametro
de relevancia para a selecao dos videos. Contudo, reconhecemos que a andlise quantitativa

poderia suscitar investigagdes posteriores sobre novas franjas de reverberacao desse conteudo.
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Figura 10 — Modelo de quadro para Ficha Técnica dos videos

T AHOE |
FICHA TECNICA DO VIDEO SM

LETE AT )

Hashtags utilizadas: ,
QOutras:

Legenda:.

Autoria:

Data de veiculagao:
Estatisticas:

Descrigao/contetido audiovisual:

Perfil/Status

Fonte: claborado pela pesquisadora

Para operacionalizar a nossa base teorica e aprofundar a analise dos sentidos presentes
nos videos, recorremos a um conjunto de ferramentas conceituais. Visto que nosso referencial
compreende a comunicagdo como um processo de interagdo e construgdo de sentidos,
utilizamos o enquadramento do socidlogo Erving Goffman (2012), considerando os videos
como expressdes simbolicas da apropriagdo da campanha do agronegdcio e, deste modo,
como eles organizam e ddao sentido a essas interacdes. Essa perspectiva € especialmente
relevante em plataformas como o TikTok, onde, para o mesmo tema, coexistem
enquadramentos multiplos e em uma constante disputa simbdlica.

Os videos representam um quadro das franjas da reverberagdo do acontecimento que
representou a campanha global sobre o agronegocio brasileiro, selecionados com a proposta
de analisar em que medida, e como, se desenvolveram as formas e valores da comunicacao
construida. Acreditamos que esse viés possibilitou observar os valores que emergem desse
acontecimento, seja numa linha do tempo, em movimento ou entrelacados, sobre a memoria
de um acontecimento “na” e “pela” comunicacdo, ou seja, analisamos o movimento dos
videos por meio das franjas da reverberagdo, que implicam na criacdo de novos sentidos.

A partir dessa base, a nossa matriz de analise foi construida para atender a trés
objetivos principais, cada um deles ancorado em um autor: primeiramente, observamos o
corpus. Para identificar o material empirico da nossa andlise, usamos as franjas da
reverberacao de Pedro Pinto de Oliveira. Elas nos guiaram na busca pelos fragmentos e ecos
do acontecimento da campanha original que se manifestam nos videos.

Depois, fizemos um mapeamento das mensagens, utilizando a concep¢ao de frame de
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Gregory Bateson (1972). Seu modelo nos permitiu analisar os conteiidos em trés niveis:
denotativo (a relagdo entre forma e conteudo), metalinguistico (a mensagem que reflete sobre
a propria linguagem) e metacomunicativo (a mensagem que orienta a relacdo entre os
falantes). Por fim, para compreender a dindmica, buscamos o enquadramento de Goffman,
para compreender como os sentidos foram interpretados e reconfigurados nas interagdes
sociais dos usudrios, evidenciando as narrativas em disputa referentes & campanha do agro.

A combinagdo dos aportes tedricos nos permitiu construir a nossa matriz analitica.
Nela, os conceitos desses autores foram operacionalizados para observar o enquadramento, a
analise da trilha sonora, a relagdo entre legenda e video e o proprio sentido dos valores em
disputa. Essa matriz, criada para assegurar a coeréncia metodoldgica, serviu para organizar a
nossa interpretacdo e se materializou em dois quadros de analise: o primeiro, de carater
descritivo, e o segundo, de carater interpretativo, que relaciona a estética dos contetidos com

os valores comunicacionais emergentes (Figura 11).

Figura 11 — Modelo de Tabela com matriz interpretativa dos videos

FRANJAS DA REVERBERAGAO — CONCEITOS DA CAMPANHA

Novos valores do campo:
MNovas figuras do campo:

Outros:

ESTETICA — CONCEITOS OBSERVAMOS NOS VIDEOS

Enquadramento:

Trilha sonora:

Cores:

Ritmo da edigao:
lluminagao:

Composigao de cenarios:
Personagens:

Planos:

VALORES E APREENSOES

Fonte: Elaborado pela autora.

Apesar da busca por rigor cientifico em todas as etapas, ¢ fundamental reconhecer que
a natureza do nosso objeto de estudo - o TikTok - impde desafios metodologicos especificos.
Conforme explorado em profundidade no Capitulo 4, o cariter dindmico da plataforma, a

opacidade de seu algoritmo e a auséncia de bases de dados abertas limitam o rigor absoluto da
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coleta de dados. Nossas escolhas metodologicas, portanto, foram feitas para lidar com essas
circunstancias, garantindo a validade de nossa analise a0 mesmo tempo em que reconhecemos
as complexidades de pesquisar em um ambiente digital tdo novo e fluido.

E importante esclarecer que as expressdes “novos valores do campo” e “novas figuras
do campo”, utilizadas nas tabelas analiticas, cumprem uma fung¢do estritamente operacional
no contexto desta pesquisa. O termo “novo” ndo ¢ empregado aqui no sentido teérico de
inauguracdo de valores inéditos, mas como estratégia de organizagdo visual para agrupar
elementos que aparecem estetizados de maneira distinta no TikTok. Conforme discutido
posteriormente no Capitulo 7, tais valores ndo sdo propriamente novos, tratam-se de
ressignificagdes de estruturas simbdlicas ja presentes na histéria do agronegdcio brasileiro.
Assim, mantém-se as categorias nas tabelas por coeréncia grafica, ao passo que sua
interpretagdo ¢ aprofundada analiticamente no corpo do texto.

Com esse instrumental, passamos a analise das franjas de reverberagdo, que serdo
apresentadas no Capitulo 6. Nele, exploramos os achados da pesquisa e as conclusdes
derivadas da aplicagdo do nosso instrumental metodologico, considerando os valores e a
reconfiguragdo de sentidos no agronegdcio a luz das especificidades da plataforma.

Ao longo do processo de andlise, observou-se que alguns videos do corpus se
tornaram indisponiveis no TikTok. Essa variacdo confirma a natureza efémera e instavel da
plataforma, marcada por exclusdes voluntarias, alteracdes de privacidade e remocgdes
algoritmicas. No entanto, todos os conteudos estavam acessiveis no momento da coleta inicial
e foram integralmente preservados por meio de arquivo proprio, garantindo a integridade e a
rastreabilidade do material analisado. Para assegurar transparéncia metodoldgica, os links
originais foram mantidos no corpo do texto, acompanhados das datas de acesso e de
verificagdo. Além disso, optou-se por inserir, em apéndice, as versdes editaveis das tabelas
utilizadas na andlise. Essa estratégia atende as recomendagdes de acessibilidade e
reprodutibilidade cientifica, permitindo consulta, copia e processamento dos dados por

diferentes ferramentas de leitura.
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6. ANALISES DAS FRANJAS DE REVERBERACAO: A DISPUTA DE SENTIDOS
NO TIKTOK

Este capitulo apresenta o desenvolvimento das analises do corpus composto por 40
videos selecionados na plataforma TikTok, com o objetivo de identificar e interpretar as
franjas de reverberagdo da campanha “Agro ¢ tudo”, promovida pela TV Globo, e suas
ressignificagdes no ambiente digital. A nog¢do de franja, aqui, estd ancorada em uma
perspectiva que compreende a circulagdo como lugar de disputas simbolicas, onde contetidos
publicitarios sdao apropriados, remixados e intensificados por sujeitos comuns, atribuindo-lhes
novos sentidos politicos, estéticos e ideologicos.

A partir da pergunta “quais valores sdo acionados e como se atualizam nas formas e
discursos dos videos analisados?”, buscamos articular conteido e forma, reconhecendo que
cada video opera por meio de codigos visuais e sonoros proprios. Assim, atentamos para
aspectos formais como enquadramentos, trilha sonora, ritmo de edigdo, iluminagao,
composicdo dos cendrios e planos, em didlogo com os discursos expressos nas legendas,
hashtags, falas e performances dos sujeitos que postam.

O Quadro 1 apresenta a ficha técnica descritiva de cada video, contendo dados como
autoria, data de publicacdo, hashtags utilizadas, endere¢o no TikTok, engajamento (curtidas,
comentarios e compartilhamentos), além de uma descricdio minuciosa do conteudo
audiovisual acompanhada de um frame ilustrativo. A partir desse mapeamento inicial,
avangamos para trés quadros analiticos complementares: as franjas de reverberagdo
predominantes, compreendidas como os sentidos ideoldgicos e culturais ativados nos videos,
em didlogo com ou como desdobramento da campanha original; os conceitos estéticos-chave,
extraidos da andlise formal, que nos permitem observar os modos como os valores sdo
estetizados e performados; e os valores e apreensdes que emergem dos videos e que ajudam a
compreender como se constroem sentidos hegemonicos (ou contra-hegemonicos) sobre o
campo, 0 agro, a politica e os modos de vida rurais.

Nossa analise parte do pressuposto que a campanha publicitaria do agro extrapola seus
limites institucionais, sendo reelaborada nas redes sociais como campo de disputa imagética e
afetiva. As franjas de reverberagdo aparecem, nesse sentido, como formas simbolicas que
sustentam discursos sobre masculinidade, religido, empreendedorismo, nacionalismo,
glamourizacdo do campo e apagamento das desigualdades estruturais, compondo, assim, um

ecossistema audiovisual que fortalece o agro como identidade e estilo de vida.
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6.1 A danca de valores: categorias interpretativas

A partir da andlise dos elementos estéticos e das franjas de reverberagdo, emergem as

categorias interpretativas que traduzem as dangas de valores presentes nos videos. Entre elas,

destacam-se os seguintes marcadores:

1)
2)

3)

4)

5)
6)

7)

8)

9)

Reforgo de desigualdades versus elitismo/glamourizagdo do agro;

Protagonismo das méquinas (como simbolo de progresso) em contraposi¢do a
forca bruta, violéncia e dominagao;

Oposicao entre modo de producdo moderno e processos de exclusdo social, que
incluem concentragao de terras, uso intensivo de defensivos agricolas, expulsdo de
povos indigenas, quilombolas e pequenos produtores, além da violéncia no campo;
Disputas simbolicas relacionadas a branquitude e ao racismo, revelando tentativas
de apagamento historico e cultural;

Moralismo e colonialismo religioso, que refor¢cam visdes conservadoras;
Machismo, misoginia e heteronormatividade, perceptiveis nas representagdes de
género e na valorizacdo de figuras como os “agroboys”;

Romantizagao da vida no campo, contrastada com a realidade de trabalho analogo
a escravidao, pobreza e exterminio de povos tradicionais;

Colonialismo alimentar, que associa o agronegdcio a interesses de empresas
transnacionais;

Conteudos explicitamente politizados, vinculando o setor a pautas da extrema-
direita, a figuras como Bolsonaro e Lula e ao antagonismo com ao Partido dos
Trabalhadores (PT). A figura do self-made man, atrelada ao discurso do
empreendedorismo neoliberal, também aparece como elemento central na

construcdo da identidade agro.

Esses marcadores, ao serem analisados em conjunto, permitem compreender como o0s

videos estudados articulam sentidos multiplos e, por vezes, conflitantes, evidenciando que a

comunicac¢do do agronegocio no TikTok ndo se limita a um discurso linear, mas constitui um

campo de disputas simbolicas, onde valores sdo constantemente reforgados, contestados e

ressignificados. A partir dessa perspectiva, torna-se possivel mapear as dangas de valores que

permeiam a representacao do campo e do agronegocio, oferecendo uma visdao mais complexa

sobre os embates discursivos em torno da producao agropecudria na esfera digital.
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6.2 Agro é pop

Neste item, analisamos os 10 principais videos selecionados a partir da hashtag
principal “Agro é pop” e “Agro e pop” (com e sem acento), considerados com maior
relevancia pela plataforma TikTok por alcancerem performances que variam entre 87,3 mil

visulizagoes e 3,2 milhoes de visualizagoes.

Figura 12 — Ficha técnica do video agro ¢ model

o FICHA TECNICA DO VIDEO

Hashtags utilizadas: Agro € pop
Outras: agro é tech, agro é tudo, agroboy, modelo, madeinroga
Link: https://encurtador.com.br/Cfn26
Legenda: A roga ta diferente
Autoria: Maicol Thurow @maicolthrow
Data de veiculagao: 06/03/2021
Estatisticas: 1586 mil visualizagbes, 39,4 mil curtidas,
717 comentarios, 524 compartilhamentos,
880 usuarios salvaram

Imagem: TikTok

14 donwie § @ VY Rago. mas

Descrigao/conteudo audiovisual:

O clipe foi editado a partir de uma sequéncia de fotos do jovem, inicialmente no
campo, com chapéu de palha, no meio da lavoura em paisagens bucdlicas (pér do sol,
céu azul). As imagens seguintes se intercalam de maneira rapida, mostrando o jovem
(branco, loiro, cabelos lisos) em varios cenérios e com varias roupas diferentes, fotos
coloridas e preto e branco, com poses fotograficas de modelo. A narragdo do inicio do
clipe é com uma voz feminina suave, que pergunta: “Agro é top? Sim. Agro é tech?
Sim. Agro € tudo? Sim. Agro € model? Sim.Sim.Sim.Sim". Apds terminar a narragao,
aumenta-se o volume da musica de fundo em inglés - "Put Your Head on My
Shoulder”, de Paul Anka, antigo compositor norte-americano da década de 1950 -, que
tem um efeito sonoro "remix” (moderno), utilizada a partir de uma trend viral do TikTok
(mUsicas mais utilizadas em determinados periodos). No inicio, 0 enquadramento
varia entre cenario e modelo, depois, fica fechado no modelo e suas expressées.

Perfil/Status: identificado pelo nome pessoal do usuario, no nicho de
Modelo/Moda/Fitness/Skincare/Milan (Italy).

Fonte: elaborado pela pesquisadora

Link para o video:
https://www.tiktok.com/@maicolthurow/video/6936571753334344965? r=1& t=8rTiYztlbzb
Acesso em: 22 nov. 2025



https://www.tiktok.com/@maicolthurow/video/6936571753334344965?_r=1&_t=8rTiYztJbzb
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Figura 13 — Quatro de Analise agro ¢ model

FRANJAS DA REVERBERAGAO — CONCEITOS DA CAMPANHA

Novos valores do campo: riqueza, eletizagao e glamourizagao
Novas figuras do campo: agroboy, agro € model

Reforco da ideclogia agro na economia e na cultura

Orgulho de ser agro

Outros: Auséncia de trabalhadores reais no campo

ESTETICA — CONCEITOS OBSERVAMOS NOS VIDEOS

Enquadramento: planos de camera médios e close-ups com poses estilizadas,
gravados em ambiente controlado (estldio) e cenarios naturais do campo.

Trilha sonora: musica em inglés remix que expressa glamour/passarela.

Cores: imagens com edicao, realce das cores, ou preto e branco (estilo book).
Ritmo da edigao: agil, com cortes frequentes e fluidez narrativa; ndo utiliza efeitos
visuais marcantes, transi¢des chamativas ou alteragdes perceptiveis no som ou
imagem, mantendo o foco no contetdo e na performance do sujeito; apresenta
frames com recursos de iluminagao diferentes, algumas ao ar livre durante o dia
(naturais) e outras em estudio.

Composigao de cenarios: em estudio, ao ar livre (espago rural).

Personagens: modelo

Planos: alternancia entre plano geral (paisagem rural) e planos médio e fechado
(foco no modelo), com énfase na centralidade do sujeito na composigéo

VALORES E APREENSOES

Reforgo de desigualdades, elitismo e glamourizagao do agro.
Branquitude e etarismo - modelo é jovem e loiro.
Romantizagdo da vida no campo.

Fonte: Elaborado pela autora.

Nossas analises mostraram que as franjas de reverberacdo deste video privilegiam a
estetizagdo do espaco rural e a romantiza¢do da figura do jovem produtor, caracterizado por
tracos hegemonicos de género, raca e classe (um homem branco). A composicdo do video se
deu a partir de uma sequéncia de imagens que se alternam entre cendrios naturais, como a
lavoura, céu azul, por do sol e espagos fechados de estiidio, o que demonstra um cuidado
estético similar a 16gica de editoriais de moda.

Os planos de camera predominantes sao médios e fechados, mostrando o modelo da
cintura para cima e enfatizando sua aparéncia fisica, gestualidade e expressdes faciais. Ainda
que o personagem central seja o foco da composi¢do, os elementos de paisagem ao fundo
permanecem visiveis, contribuindo para a ambientacdo simbolica, o que reforca a idealizacao
do campo como espaco de beleza e tranquilidade, recurso este que acentua a dissociacdo entre

o trabalho rural e sua representa¢do midiatica.
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O ritmo da edi¢do ¢ dindmico, com alguns cortes e transi¢des suaves (fade-in e fade-
out), porém, sem o uso de efeitos visuais ostensivos, o que mantém a fluidez narrativa e nos
direciona a atengdo para a performance do personagem. A composi¢do das cenas combina
fotografias em cores saturadas e em preto e branco, com iluminag¢do variada, ora natural
(porém, com efeito de filtros para acentuar a paisagem), ora artificial, reforcando o carater
visualmente bem-acabado da producio.

A trilha sonora utilizada ¢ uma versao remixada da musica Put Your Head on My
Shoulder, do compositor norte-americano Paul Anka, um classico da década de 1950, cuja
circulagdo em trends da plataforma TikTok associa o video a uma estética nostalgica,
aspiracional e glamourosa. A narracdo inicial em voz feminina, em tom suave e repetitivo,
afirma os lemas da campanha institucional do agronegocio (“agro ¢ tech”, “agro ¢ tudo”)
somados a expressdo ‘“agro ¢ model”, evidenciando a incorporacdo de elementos
performaticos da moda a figura do produtor rural contemporaneo (agroboy).

Nesse contexto, observamos a romantizagdo da vida no campo como estratégia
principal, estética e discursiva, que apresenta como novos valores a riqueza e a glamourizacao
do agro, que se tornou um estilo de vida associado ao sucesso e a sofisticacdo. A
representacdo do ambiente rural se distanciou da realidade material do trabalho agricola e ¢
reconfigurada como espaco simbdlico de consumo e identidade, onde se emerge o sentimento
de “orgulho de ser agro”. Porém, a auséncia de trabalhadores rurais, a centralidade da
juventude branca e a énfase na aparéncia fisica e no figurino reforcam valores como
desigualdades, elitismo, etarismo e branquitude, que historicamente contribuem para o

apagamento e o silenciamento de outras vozes do campo.



Figura 14 — agro ¢ luxo

o FICHA TECNICA DO ViDEQ

Hashtag utilizada: Agro é pop

Outros: agro, qualsuaprofissao, carros, ram, brasil

N° de identificagao do video: 05

Link: https://encurtador.com.br/22unB

Legenda: N&o adianta, negdcio € virar agro mesmo

Autoria: Matheus Coiote @matheus_.rf

Data de veiculagao: 31/03/2022

Estatisticas: 3,2 milhdes visualizagdes, 201,5 mil curtidas,
365 comentarios, 1.192 compartilhamentos,
4.582 usuarios salvaram Matheus Coiote

o adlianta, ne oo

Imagem: TikTok

71 s exiggenal - ¢

Descrigao/conteudo audiovisual:

Clipe de 23 segundos, que mostra uma sequéncia de abordagens/entrevista do autor
com pessoas nas ruas de Porto Alegre (Rio Grande do Sul), em que pergunta a
profissao de duas pessoas. O primeiro € um jovem dirigindo uma caminhonete Dodge
Ram 2020, que responde (ainda de dentro do veiculo): “Trabalho na industria”. A
resposta do entrevistador € em tom jocoso: "Que top ein, mano! Que maquina, ein!"".
Depois ele (o entrevistador) brinca com o cachorro da raga pastor alemao que esta no
banco de tras da camionete, e segue seu percurso como se fosse um encontro aleatorio
na rua. Na sequéncia (montagem), ele aborda um senhor de mais idade, que esta
estacionado dentro de uma BMW (i8 Roadster), na calgada, proxima a rua, e pergunta:
“Qual a sua profissaon?". E o senhor responde "Trabalho no agronegocio!”. Entéo, o
entrevistador diz: "Agronegocio, meu Deus! Que novidade, né!". Simultanemente,
aparece a leganda no video "Agro € pop 4". Embora o cenario seja externo (sem efeito
sonoro, com audio dos sons da rua), durante o dia, 0 enquadramento é bem fechado e
valoriza apenas os veiculos e as pessoas que os conduzem.

Fonte: elaborado pela pesquisadora

Link para o video:

https://www.tiktok.com/(@matheuscoiote_/video/7081410243078425861? r=1& t=8rTvvYam?2at

Acesso em: 22 nov. 2025
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Figura 15 — Quatro de Anélise

FRANJAS DA REVERBERAGAO — CONCEITOS DA CAMPANHA

Novos valores do campo: riqueza, glamourizagéo e eletizagdo
Novas figuras do campo: agroboy, self-made man

Reforgo da ideologia agro na economia e na cultura

Orgulho de ser agro

Outros: ndo mostra o verdadeiro homem do campo

ESTETICA — CONCEITOS OBSERVAMOS NOS VIDEOS

| Enquadramento: meio aberto mostrando os veiculos trafegando pela rua, depois
meio aberto com a BMW estacionada na frente de uma casa.

| Trilha sonora: dialogo com os donos dos veiculos Dodge RAM e BMW.
| Cores: natural, sem edig@o ou realce.

| Ritmo da edigao: linear, composta por cortes secos (cut), realizados quadro a
quadro, sem a utilizacao de transigoes visuais ou efeitos de passagem entre as
cenas, o que confere fluidez e objetividade a narrativa.

I lluminagao: natural, durante o dia
! Composigao de cenarios: gravado em uma rua da cidade.

| Personagens: o entrevistador e dois homens em seus veiculos, um que trabalha na
industria e outro no agronegaocio.

| Planos: meio aberto, com zoom nos veiculos dos personagens.

VALORES E APREENSOES

Reforco de desigualdades, elitismo e glamourizagéo do agro.

Simbolos de poder. caminhonete e BMW .

Branquitude (ambos homens brancos — um jovem e outro idoso).
Machismo, misoginia, heteronormatividade — agroboy, a cara do agro € um
homem branco e rico.

Romantizagdo da vida no campo.

Outros: sel-made man (empreendedorismo no neoliberalismo).

Fonte: Elaborado pela autora.

Entre as franjas de reverberacdo identificadas neste video, destaca-se o surgimento de
uma nova figura do campo, que ¢ o “agroboy”, aqui representado como um self-made man no
conceito neoliberal, aquele que enriquece por mérito proprio e ostenta bens de consumo de
alto valor, como caminhonetes e carros de luxo. A composicao visual e discursiva reforgcam
conceitos de glamourizagdo, branquitude e elitizagdo, a0 mesmo tempo em que ativa um
elemento afetivo de pertencimento, o “orgulho de ser agro”, que ¢ acionado como valor
emocional e legitimador dessa identidade.

Conforme nossas analises, o video ndo apenas reverbera os slogans da campanha
oficial do agronegdcio, como as reconfigura a partir de praticas comunicacionais adaptadas a

cultura digital, de modo a operar uma ressignifica¢do simbolica que transforma o campo em
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lugar de desejo, poder e distingdo ou status social. A romantizagdo da vida agro, nesse
contexto, ndo se da pela idealizagdo do cotidiano rural, mas pela celebragdo das conquistas
materiais e estéticas atribuidas ao pertencimento ao setor.

Do ponto de vista estético, os planos sdo predominantemente médios abertos, com
foco nos veiculos e nas figuras masculinas que os conduzem (homens brancos). O cenario
urbano serve como fundo para a valorizagdo simbolica dos carros, que aparecem como
marcadores de status ¢ poder. A auséncia de qualquer mengao ao ambiente rural ou a figura
do trabalhador do campo contribui para o apagamento da realidade produtiva e para a
constru¢do de um agro associado exclusivamente a signos de riqueza, luxo ¢ masculinidade
performatica.

O video foi estruturado a partir de uma sequéncia de interagdes do autor com pessoas
da cidade de Porto Alegre, Rio Grande do Sul, no formato de entrevistas rapidas em espago
publico, a partir de uma composi¢do que recorre a cortes secos entre os planos, ou seja, sem
uso de efeitos ou transi¢des, que transimite uma ideia de linearidade e fluidez. A captacao
audiovisual foi feita em ambiente externo, com iluminacdo natural e sons ambiente,
reforcando, ainda mais, a aparéncia de espontaneidade e autenticidade ao registro.

No final, a legenda “Nao adianta, negdcio € virar agro mesmo” condensa o tom geral
do clipe: corroborar com a ideia de inevitabilidade e superioridade associada ao trabalho no
campo como um espago de realizagdo financeira, distingao e prestigio. Essa frase opera como
franja de reverberacdo discursiva, ao condensar os valores centrais promovidos pela
campanha institucional (“Agro é tudo”) e amplia-los no campo simbolico digital, atribuindo
ao agro o status de caminho natural para o sucesso individual, especialmente masculino,

branco e proprietario.



Figura 16 — Ficha técnica de video

o FICHA TECNICA DO VIDEQ

Hashtag utilizada: Agro é pop

Outras: agro € tech, agro € tudo

Link: https://encurtador.com.br/fs4Wr

Legenda: Agro é tech agro é pop agro € tudo

Autoria: Pablo Lopes @pabllolps

Data de veiculagao: 18/03/2021

Estatisticas: 310,2 mil visualizacdes, 33 mil curtidas,
457 comentarios, 1.514 compartilhamentos,
138 usuarios salvaram

Imagem: TikTok

Pablie Lopos 20211793 LfR
Ao & b 3050 & B Sfld_\l!luﬂﬁl‘vii i "

Descrigao/contetdo audiovisual:

Clipe de 5 segundos, dindmico, editado a partir de uma sequéncia de fotos.
Personagem é um homem branco, jovem (entre 20 e 30 anos), cabelos castanhos e
lisos, olhos claros, barba aparada. Na primeira foto, esta sentado em uma cadeira de
fio, na area de uma casa; de fundo, a paisagem natural (vegetacéo); esta tomando
tereré (bebida gelada feita com erva-mate). Na sequéncia: foto fazendo poses
(biguinho, charme), com ou sem chapéu, com paisagem de fundo que aparenta ser
uma fazenda; foto com chapéu, calga jeans e camiseta, proximo de local que parece
um estabulo, abragando dois cdes de médio porte; ha ainda foto sem camisa, exibindo
uma corrente grossa (parece ser de ouro) com legenda ‘oi boa noite, ta osso’; foto de
chapéu, ollhando fixamente para a cdmera (charme, seduc&o), sem camisa; também
com camiseta preta, sorrindo em uma pose de modelo, na camiseta preta se identifica
uma frase em inglés '‘Premium Brand' da marca Black Oil (BKL)
(https://www.instagram.com/bkloficial/); o mesmo homem de camiseta azul, de fundo
uma piscina (ostentagdo): camisa xadrez, ao fundo um plantagéo (aparentando soja);
ainda, com fundo, a casa da fazenda de médio porte, com varanda, gramado na frente,
homem no carro de camisa xadrez branca, mostrando uma tatuagem de cruz
(religiosa) no brago direito, com a mensagem na foto ‘bora né'; na sequéncia, de rosto
(encarando a cdmera) ainda no carro e depois na rede, com a camiseta verde e
amarela (da seleg&o brasileira — futebol), finaliza sorrindo. Todas as fotos no estilo
selfie, enquadradas no personagem. O som de fundo € uma trend viral extraida de um
trecho da musica "Puta que pariu", do cantor Nata. O perfil do Pabllo Lopes tem cerca
de 287 mil seguidores, 1,7 milhdes de curtidas. Ele ndo tem nada escrito na bio (além
do endereco do Instagram). N&o fica claro se ele trabalho no campo e/ou se mora na
fazenda; porém, outros videos da pagina sdo em cenario de fazenda/sitio/chacara,
com veiculos, calga, chapéu e bota no estilo pedo.

Fonte: elaborado pela pesquisadora

Link para o video: Link:
https://www.tiktok.com/@pabllolps/video/6941113665093504262? r=1& t=ZM-8tVj0zIgQjt
Acesso em: 22 nov. 2025
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Figura 17 — Quatro de Anélise

FRANJAS DA REVERBERAGAO — CONCEITOS DA CAMPANHA

Novos valores do campo: agro € riqueza, status

Novas figuras do campo: agro boy, self-made man

Reforgo da ideologia agro: economia, cultura masculinidade e heteronormatividade
Orgulho de ser agro

Outros: ndo se mostra os verdadeiros trabalhadores da fazenda; machismo

ESTETICA - CONCEITOS OBSERVAMOS NOS VIDEOS

Enquadramento: tipo selfie, quando a propria pessoa se filma, se fotografa, centrada em
simesmo e na propria perspectiva.

™ Trilha sonora: trend viral do TikTok 'Puta que pariu do charme' — um som extraido de uma
musica com batida eletronica com bateria e percussao.

Cores: fotos coloridas e com filtro, realgando a beleza do jovem e da paisagem (bucdlica).
Ritmo da edigao: 15 fotos em 5 segundos, 3 fotos por segundo.

™ lluminagao: que valoriza e destaca a pessoa do video (primeiro plano nele), todas durante
o dia, mostrando a paisagem (fundo).

[ Composigao de cenarios: s30 cenarios variados, mas a maioria com fundo no ambiente
que aparenta ser fazenda/sitio/chacara.

Personagens: agroboy que performa no agro.

W Planos: o personagem estd sempre em primeiro plano, com a paisagem (da fazenda) em
2° plano e/ou outros objetos de poder (piscina, corrente de ouro, o veiculo, roupa de
marca, televisio tela plana).

VALORES E APREENSOES

Elitismo/glamourizagédo do agronegccio, com reforgo de desigualdades.
Branquitude.

Heteronormatividade: figura do agroboy, aquele detém o poder, o dinheiro, o
status, a beleza.

Romantizagao da vida no campo: ndo mostra os trabalhadores.

Fonte: Elaborado pela autora.

O video analisado compartilha a mesma logica estética e narrativa do Quadro 1 (“agro
¢ model”), que reposiciona o campo ndao como espaco de produgdo agropecudria, mas como
palco para a performance identitaria do sujeito agro contemporaneo. Em ambos os casos,
observa-se a presenca de jovens homens brancos, dentro dos padrdes hegemdnicos de beleza e
heteronormatividade, que se apresentam por meio de poses estilizadas, figurinos
cuidadosamente selecionados e cendrios que remetem a vida rural, porém esvaziados de
qualquer referéncia ao trabalho manual ou coletivo.

Também emerge nesse clipe a figura do agroboy performatico (influencer), que utiliza
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de uma linguagem visual (semelhante ao Quadro 1) que compreende uma sequéncia dinamica
de imagens, todas no estilo selfie, com o personagem centralizado em primeiro plano e um
fundo que remete a um cendrio rural. A composicao valoriza signos de ostentagao (corrente de
ouro, piscina, veiculo de luxo, tatuagem religiosa) e apela a elementos de sedugdo e carisma
pessoal. Mais uma vez, observamos que o campo ¢ apresentado de forma idealizada e
estetizada, funcionando como pano de fundo para a autoafirmagao do sujeito.

Em termos de franja de reverberagdo, o video reflete uma camada simbdlica da
campanha que associa o agro a juventude, a beleza, ao sucesso € ao consumo, cuja mensagem
de fundo reforca valores neoliberais como empreendedorismo individual, mérito e distingao
social. O uso do trecho da musica “Puta que pariu do charme”, um remix eletronico
amplamente utilizado em trends do TikTok, acentua o sentido de autoafirmacdo e apelo
estético. As cores vibrantes e nitidamente filtradas buscam valorizar tanto o personagem
quanto os elementos do cenario que remete a vida no campo.

Entre os valores mobilizados, observam-se claramente os eixos de elitismo,
branquitude e glamourizacao do agro, com apagamento sistematico das figuras historicamente
vinculadas ao trabalho rural. A romantizagdo da vida no campo opera aqui por meio da
curadoria de cendrios que evocam simplicidade e tradi¢do, mas que sdo permeados por
simbolos de poder (carros, roupas de marca, piscina, tatuagem religiosa, corpo padronizado).
Essa camada estética ¢ reforgada pela auséncia de qualquer representacao de esforco fisico,
ferramentas de trabalho, ou mesmo da figura coletiva. Na verdade, tudo gira em torno da
individualidade do sujeito performado.

A reverberagdo da campanha, portanto, ndo se limita a reproducdo literal dos lemas
oficiais, mas se manifesta como producdo simbolica e visual de novos sentidos para o agro,
inserindo-o no imaginario digital como um estilo de vida aspiracional. Ao ocupar as redes
com esse tipo de contetido, os sujeitos digitais ndo apenas reproduzem, como reconfiguram os
sentidos da identidade agro, a partir de valores como o empreendedorismo neoliberal (self-
made man), a heteronormatividade e a distingao social, que sao elementos que reforcam as

desigualdades e silenciam a presenca de trabalhadores reais do campo.



Figura 18 — Ficha técnica de video

o FICHA TECNICA DO VDEQ

Hashtags utilizadas: Agro € pop
Outras: agropecuaria, agronegocio, trator,
colheitadeir, agroedits, vagueiro

Link: https://encurtador.com.br/n5uys

Legenda: Agro € pop

Autoria: Ana Agro Edits Br @a_guriadoagro.edits

Data de veiculagao: Estatisticas: 87,3 mil visualizagoes,
5.052 curtidas, 37 comentarios,
186 compartilhamentos,
285 usuarios salvaram
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Descrigao/contetido audiovisual:

Clipe de 18 segundos, que mostra uma sequéncia de videos com tratores robustos em
movimento no campo, em paisagens bucodlicas (por do sol, céu azul) e, em alguns,
realizando trabalho com a terra e/ou descarregando graos. S&o varios tratores, nas
cores da bandeira (azul, verde, amarelo), e alguns deles tém pequenas bandeiras do
Brasil penduradas na cabine. Sdo imagens de alta qualidade, em que observamos o
processo de edigdo dos clipes, com utilizagdo do recurso fade-in e fade-out
(aproximar e afastar). A misica é uma trend remixada do TikTok da musica "Caminho
da Roga" do cantor Thiago Castelli, com o refrdo: "Eu vou botar no bolso os
playboyzinho que cé gosta. Vai se perder comigo hoje no caminho da roga. Vou te
mostrar que bruto nao é ignorante. Molho seu corpo com a garrafa de espumante. Eu
vou botar no bolso os playboyzinho que cé gosta”. O perfil esta identificado como ‘'ana
agroedits’, mas ndo ha uma pessoa que se apresente por tras das postagens; na bio,
ha apenas identificacdo das cidades Getulio Varga e Erechim, no Rio Grande do Sul. O
perfil traz postagens similares com videos de plantagdes, maquinas agricolas e gado.

Fonte: elaborado pela pesquisadora

Link para o video:
https://www.tiktok.com/@a_guriadoagro.edits/video/7457289617071557894? r=1& t=ZM-
8tIE7eZ09Xb

Acesso original em: 30 ago. 2025.

Ultima verificagdo: 22 nov. 2025 (contetido indisponivel)
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Figura 19 — Quadro de Anélise

FRANJAS DA REVERBERAGAO - CONCEITOS DA CAMPANHA

Novos valores do campo: agro € rigueza, locomotiva econdémica

Novas figuras do campo: agro é uma maquina potente
Reforgo da ideologia agro na economia, na politica e na cultura
Orgulho de ser agro

Outros: auséncia de pessoas na sequéncia de imagens, o que reflete um contelido
simbdlico de desumanizagdo, em que prevelacem poder, forga, violéncia/virilida-
de/heteronormatividade, que se sobrepdem a terra, a natureza e aos demais seres.

ESTETICA — CONCEITOS OBSERVAMOS NOS VIDEOS

Enquadramento: plano sequencial com destague nas maguinas.

™ Trilha sonora: musica remixada, trend viral do TikTok, trecho de uma musica
sertaneja/funk que expde contelido machista.

I Cores: s30 sequéncias de imagens coloridas e que visam a beleza do pér do sol, do
céu e da natureza e das maquinas.

™ Ritmo da edi¢ao: dinamico, com 17 imagens em sequéncia, intercaladas por efeitos
de fade-in, fade-out e leve movimento de balango (pan); a média de uma imagem
por segundo contribui para a fluidez da narrativa e a valorizagéo estética da
composigao de cenario agro.

I Personagens: maquinas agricolas.

™ Planos: maquinas em primeiro, producéo agricola e paisagens bucdlicas em
segundo e terceiro plano

VALORES E APREENSOES

Reforgo da glamourizagdo do agro.
Protagonismo das maquinas como simbolo de progresso, rebustez e dominagao.

Modo de produgdo moderno, mas que esconde concentragédo de terras, defensivos
agricolas/veneno, exclus&o de varios niveis.

Machismo, misoginia, heteronormatividade (na figura do agroboy), com uma
perspectiva sonora que remete a um contexto de "homem irresistivel”, "nomem
que as mulheres n&o dizem ndo;, o conjunto de valores promove a romantizagao
da violéncia de genéro e ambiental.

Romantizagao da vida no campo.

Fonte: Elaborado pela autora.

Observamos, mais uma vez, que esse video analisado apresenta franjas de
reverberacdo que deslocam o foco da produgdo agropecudria para a imagem do agro como
poder, beleza e estilo de vida, com centralidade de signos visuais de forga e status (no caso
deste video, as maquinas robustas; nos outros videos, o corpo masculino, os carros, a moda).
Também foram acionados conceitos de estetizacdo do campo a partir de paisagens bucolicas,

cores vibrantes e edi¢do visualmente atrativa; e a romantizacdo da vida rural como espaco de
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prestigio, e nao de labor.

Além disso, a auséncia de presenca humana nas imagens contribui para uma
representacao desumanizada do processo produtivo, em que a tecnologia e a forga mecanica
s30 0s Unicos sujeitos da cena, com a reverberacdo de valores conservadores, neoliberais e
patriarcais, que colocam o agro como territorio de dominio, orgulho e distingdo. Embora esse
video ndo exponha um sujeito-personagem, compartilha da mesma logica simbolica em que o
campo ¢ representado como territorio de conquista (estética, econdmica e simbolica),
esvaziando, assim, contradi¢des historicas, sociais e ambientais do agronegdcio brasileiro.

Do ponto de vista simbdlico, o video reverbera e, a0 mesmo tempo, expande os
sentidos promovidos pela campanha institucional do agronegdcio. Ao enfatizar a robustez das
maquinas e sua relacdo direta com a terra, com a colheita e com o progresso, ele reforca
franjas de reverberacdo que associam o agro a poténcia econOmica, soberania territorial e
virilidade. A auséncia de trabalhadores reais ou referéncias explicitas a coletividade esvazia a
dimensao social do campo, substituindo-a por uma visdo mecanizada e estética do setor, cuja
forga bruta domina a natureza e, simbolicamente, os corpos, inclusive o feminino.

A simbologia de dominagdo estd mais explitica a partir da andlise da trilha, que ¢
composta por um trecho remixado da musica “Caminho da Roca”, de Thiago Castelli,
utilizada como trend na plataforma TikTok, cuja letra ¢ marcada por duplo sentido e
conota¢cdo machista que associa o “homem bruto” a uma figura “desejavel e irresistivel para
as mulheres”. Expressdes como “vou botar no bolso os playboyzinho que c€ gosta” e “molho
seu corpo com a garrafa de espumante” articulam um desempenho de masculinidade violenta
e dominante em que os sentidos sao incorporados a visualidade do agro.

Entre os valores acionados no video, podemos destacar a glamouriza¢do do agro, o
protagonismo das maquinas (como simbolo de avango e poder) e a romantizagdo do ambiente
rural, representado de maneira idealizada, sem tensdes ou conflitos; ja a figura do

agroboy/self-made man aparece de forma implicita, por meio da trilha sonora.



Figura 20 — Ficha técnica de video

se beljar Agroboyda &%
sapinho, me leve paraa 5
Sapinho, me leve para 3 Sl
+ lavoura

L

encm\ TECNICA DO VIDED

Hashtags utilizadas: Agro € pop , K e
Outras: agro é tech, agro é tudo, agroboy,  § " —
agro, cowboy, rodeio :
Link: https://encurtador.com.br/U4mc3 o
Legenda: Agro € pop, agro € tech, agro é tudo B
Autoria: Vitoria Louise @vih_louise ﬁ
Data de veiculagao: 18/09/2024 0
Estatisticas: 3418 mil visualizagGes, 45,5 mil curtidas, L 5
159 comentarios, 7.376 compartihamentos, [EEEEEES "
&

Imagem: TikTok

®

2.587 usuarios salvaram

Descrigao/contetdo audiovisual:

Clipe de 14 segundos, que mostra uma festa noturna, com pessoas dangando e
pulando, com plano melo aberto, mas com enquadramento de um homem branco,
magro, com chapéu, camisa branca e calga jeans. Ele esta dancando, de costas (para
quem esta gravando o video). Sobre o video esta escrito “se beijar Agroboy da sapinho,
me leve para alavoura”. O audio € uma trend viral do TikTok, que € um trecho da musica
"Se Beijar na boca da sapinho', dos cantores sertanejos Jodo Lucas e Marcelo. O perfil é
de uma mulher jovem e branca, na bio "de tudo um pouco” e enderego do Instagram.

Fonte: elaborado pela pesquisadora

Link para o video:
https://www.tiktok.com/@yviih louise/video/7416162195899272453? r=1& t=ZM-8ujz90Im2J3

Acesso em: 22 nov. 2025
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Figura 21 — Quadro de Anélise

FRANJAS DA REVERBERAGAO — CONCEITOS DA CAMPANHA

Novos valores do campo: riqueza

Novas figuras do campo: agroboy e agrogirl
Reforgo da ideologia agro na cultura e economia
Orgulho de ser agro

Outros: machismo, sexualizagido da mulher

ESTETICA — CONCEITOS OBSERVAMOS NOS VIDEOS

Enquadramento: plano meio aberto, com destaque para a figura do "agroboy”
dangando no meio da multidao (como objeto de poder e status).

Trilha sonora: trecho de musica sertaneja, trend viral no TikTok.

Cores: apresenta uma paleta de cores que remete a um ambiente de festa noturno
(luzes de boate), sem utilizagao de filtro.

Ritmo da edicao: dinamico, sem efeitos de edigdo.
lluminagao: artificial noturno.

Composigao de cenarios: um espaco fechado de festa.
Personagens: agroboy e agrogirl.

Planos: aberto (festa) e movimento de close no agroboy.

VALORES E APREENSOES

Elitismo, branquitute e glamourizagao do agro.

Machismo, heteronormatividade.

Romantizagao da vida no campo.

Fonte: Elaborado pela autora.

O video analisado tem como cendrio um ambiente de festa noturna, em espago
fechado, com iluminagdo artificial e estética tipica de festas universitarias. O enquadramento
inicial apresenta um plano aberto da multiddo em celebracdo, mas, rapidamente, direciona o
foco para a figura do “agroboy”, captado em plano meio aberto e, em seguida, em close,
enquanto danca de forma performatica no centro do espaco. A camera e a montagem
conferem centralidade simbdlica ao personagem masculino, que se destaca como objeto de
atencao e poder dentro da cena.

A trilha sonora é composta por um trecho de musica sertaneja contemporanea,
utilizada como #rend no TikTok, o que insere o video dentro de uma logica estética e
discursiva comum as redes sociais, que consista na apropriagao de sons populares para criar
microperfis performaticos de identidade. A edigdo é dindmica, embora sem o uso de efeitos

visuais ou transi¢des elaboradas, o que refor¢a a sensacdo de espontaneidade e autenticidade
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tipica de registros de festas.

Do ponto de vista cromatico, o video apresenta uma paleta de cores que remete ao
universo noturno. Nao ha aplicacao visivel de filtros digitais, o que sugere uma estética mais
crua, porém, ainda articulada em torno da valorizagao visual do ambiente e dos personagens.
Ja a composicdo simbolica do conteudo refor¢a franjas de reverberagdo da campanha do
agronegdcio, ao inscrever os corpos do agroboy e da agrogirl como sujeitos pertencentes a
um campo ressignificado: ndo mais como espago de trabalho, mas como territério de prestigio
social, juventude e celebragdo. A presen¢a do agroboy no centro da cena, com roupas
caracteristicas do campo, porém estilizadas no estilo country, remetem a figura do agro como
poder performado, ao passo que a figura feminina aparece como coadjuvante sensualizada,
sugerindo um imagindrio de posse, desejo e refor¢co de papéis de género tradicionais.

Entre os valores acionados, destacam-se o elitismo, a branquitude e a glamourizagdo
do agro, articulados a romantizagdo da vida no campo como um espaco de consumo
simbdlico. A festa representa ndo apenas um momento de celebragdo, mas uma reafirmagao
identitaria: ser agro, nesse contexto, ¢ ser desejado, estar no centro, exercer poder. A presenca
de elementos de machismo, heteronormatividade ¢ sexualizagdo da mulher atravessa a
narrativa, sobretudo pela forma como a figura feminina é representada de modo secundario e
erotizado, em contraste com a centralidade afirmativa do homem agro.

Esse video amplia o escopo das franjas de reverberacao da campanha oficial, ao inserir
a figura do agroboy em um novo ambiente simbolico, que ¢ a festa. Aqui, o campo nao ¢
mostrado diretamente, mas estd presente como signo identitario em roupas, gestos e trilha
sonora. A reverberacdo nao ocorre apenas pela reproducdo de slogans, mas pela encenagdo
corporal e estética de pertencimento ao agro, promovendo uma narrativa que transforma o

agronegocio em cultura jovem, em desejo e em performance de poder masculino.



Figura 22 — Ficha técnica de video

0 FICHA TECNICA DO VIDEO

Hashtags utilizadas: Agro € pop

Outras: agro, agro é tech, agro € tudo, agroboy

Link: https://abrir.link/UrtxE

Legenda: Agro é tech, agro é pop, agro é tudo

Autoria: Amalia Rossi @amalia_rossi

Data de veiculagao: 30/03/2022

Estatisticas: 1,7 milhdo visualizagdes, 219,4 mil curtidas,
620 comentarios, 1.435 compartilhamentos,
3.154 usuarios salvaram

Descri¢cao/contetdo audiovisual:

Clipe de 12 segundos, que se trata de um video de duas pessoas brancas em meio a
uma multidao, em uma festa, ambos brancos. No entorno, também, as pessoas sao
brancas. A jovem aguarda enguanto o namorado - um homem de porte atlético - faz
uma tranga em seu cabelo. No video, esta escrito: "vantagens de namorar um agroboy".
Na legenda: Agro € tech, agro é pop, agro € tudo. No audio, trecho da musica que faz
aluséo ao uso de entorpecentes: “Ela me falou que quer rave" do MC Levin, que se
tornou uma trend viral no TikTok - "Ela me falou que quer rave, bebida. Quer bala pra
ficar na brisa, na brisa. Ela me falou que quer rave, bebida. Quer bala pra ficar na brisa, na
brisa”. O perfil da jovem onde foi postado tem a bio "Como vim parar aqui?". Ndo €
possivel identificar que ela tenha uma relagao direta com o campo. Os videos da pagina
sao "life lifestyle", com familia, festas, viagens, academia, simbolos de consumo.
(perfumes, sapatos, joias).

Fonte: elaborado pela pesquisadora

Link para o video:

https://www.tiktok.com/@amalia rossi/video/7080988765069626629? r=1& t=ZM-8tIHO0aL9RAb

Acesso em: 22 nov. 2025
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Figura 23 — Quadro de Analise

FRANJAS DA REVERBERAGAO — CONCEITOS DA CAMPANHA

Novos valores do campo: riqueza do agro

Novas figuras do campo: agroboy e agrogirl
Reforgo da ideologia agro na economia e na cultura
Orgulho de ser agro

Outros: Ndo mostra a realidade no campo

ESTETICA - CONCEITOS OBSERVAMOS NOS VIDEOS ‘

| Enquadramento: planc médio mostrando os personagens em destaque.
Trilha sonora: funk brasileiro eletrénico.
Cores: colorido, ambiente natural, luz do dia, sem edigdo ou realce.
Ritmo da edigao: seguindo o ritmo da musica, sem interferéncia da edig&o.
lluminagao: natural, luz do dia.
Composigao de cenarios: uma festa que retine uma multido de pessoas.
Personagens: agrogirl e agroboy.

Planos: medio, com destaque nos personagens.

VALORES E APREENSOES ‘

Elitismo e glamourizag&o do agro.
Branquitude, heteronormatividade.
Romantizagdo da vida no campo.

Fonte: Elaborado pela autora.

Conforme as andlies, ainda que o video ndo esteja ambientado em um espago rural
nem apresente elementos diretos do universo agropecuario, ele opera como uma potente franja
de reverberagdo simbolica da campanha institucional. A partir da apropriagdo dos slogans e
da representacao do “agroboy” como sujeito desejavel e cuidador, o conteudo ressignifica os
sentidos do agro em dire¢do a um imaginario jovem, urbano e estetizado. A vida no campo ¢
evocada como valor emocional, reforcando a transformag¢do do agronegdcio em marcador
identitario e simbolico na cultura digital contemporanea.

O video apresenta um casal de jovens brancos em meio a uma multiddo em ambiente
de festa diurna, em que o plano predominante ¢ médio, mas centrado no casal. O destaque
recai sobre a acdo performativa do rapaz, que, trancando o cabelo da jovem, aparece como

figura central da cena. O texto sobreposto a imagem “vantagens de namorar um agroboy”
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fornece a chave interpretativa da narrativa, ativando o campo simbolico do agronegocio em
sua forma glamourizada e contemporanea.

A trilha sonora utilizada ¢ um trecho da musica “Ela me falou que quer rave”, do MC
Levin, inserida como trend viral no TikTok. A escolha do audio, com letra que faz referéncia
a festas, consumo de bebidas e entorpecentes, imprime ao video um tom descontraido, jovem
e urbano. A estética geral da producdo reforca essa leitura: cores naturais, iluminagdo diurna e
auséncia de filtros ou recursos de edi¢ao. O ritmo da edi¢do segue o compasso da musica, sem
cortes ou efeitos visuais adicionais, preservando o carater espontaneo e leve do registro.

A cena, embora localizada em contexto urbano, faz reverberar elementos centrais da
campanha institucional do agronegocio, principalmente por meio da legenda “Agro ¢ tech,
agro ¢ pop, agro ¢ tudo”. Aqui, os slogans sao mobilizados de forma ludica, com o objetivo
de reafirmar a figura do “agroboy” como um sujeito desejavel, cuidadoso e moderno. A
personagem feminina, por sua vez, aparece em posicao passiva e sorridente, consolidando o
esteredtipo da agrogirl, cuja identidade estd vinculada a presenga e as agdes do parceiro
masculino.

A franja de reverberacdo ativada por este contetido desloca o campo do espaco
geografico para o simbolico, associando o “ser agro” a um conjunto de atributos subjetivos e
sociais: juventude, estética, cuidado, pertencimento e poder de consumo. O ambiente festivo,
a linguagem corporal dos personagens e a trilha sonora evocam um estilo de vida urbano, mas
ancorado em valores do agro para produzir sentido. A estética clean e descompromissada
contrasta com a dureza do trabalho rural, operando uma romantizacdo simbolica da vida no
campo, transformada em cultura de consumo e relacionamento.

Entre os valores mobilizados, observam-se o elitismo, a branquitude, a reafirmagao da
heteronormatividade e a representa¢do do agro como um espaco de distingdo e pertencimento.
O video contribui para a consolidacdo da figura do agroboy como simbolo masculino
idealizado, forte, bonito, sensivel, cuidador, a0 mesmo tempo em que reproduz padrdes de

género tradicionais e desigualdades estruturais de raca e classe.



Figura 24 — Ficha técnica de video

o FICHA TECNICA DO ViDEO

Hashtags utilizadas: Agro € pop
Outras: agro é pop, agro é tudo, voz do malvadao,
faculdade, medicina veterinaria, agroboy

Link: https://abrirlink/SyQDO

Legenda: Agro ¢ tech, agro pop, agro € tudo

Autoria: Liryel Goulart @liryelgoulart

Data de veiculagao: 14/02/2024

Estatisticas: 131,3 mil visualizagdes, 22,8 mil curtidas,
107 comentarios, 543 compartilhamentos,
1.620 usuarios salvaram
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Descrigao/contetido audiovisual:

Clipe de 12 segundos, que apresenta uma mulher jovem, branca, cabelos escuros, lisos,
contrastando com a pele branca, silhueta magra padrao. Ela estd usando efeito (filtro)
Green Eyes Brown Eyes para realgar os olhos e os tragos finos. Enquadramento "selfie”,
usando um top preto de couro. A gravacado € com enquadramento com primeiro plano
em close na mulher, no estilo "selfie”, em que ela mesma faz a gravagao com o celular.
Ela interage com o audio de fundo, apontando o dedo para a tela do celular, conforme o
trecho da musica "Vou pegar vocé e tae" da dupla sertaneja Munhos & Mariano, uma
trend viral no TikTok, que diz: “Eu vou pegar vocé e tae, tie, tae, te. Eu vou morder vocé
todinha. Eu vou pegar vocé e tae, tae, tae, tae. Vou dar tapinha na bundinha” (letra
completa https://www.youtube.com/watch?v=Dk90qgfyT_pw). Esta escrito no video:
“agro, cowboy, fazendeiro, homem da roga, criador de gado, rapa do interior, agro é pop,
agro é tech, agro € tudo”. O segundo plano do video € uma parede com um quadro,
aparenta ser uma casa, em um ambiente urbano. O perfil € de uma jovem, cuja bio diz
20 anos, com enderego do Instagram para "mensagem” e um link com cupons/servigos
de roupas, suplementos, roupas fitness e outros produtos da Shein (alguns produtos
com marca "agro”). Ela tem muitos videos dela mesma, na academia, no estilo life style.
Também ha videos em um ambiente de fazenda e com simbolos do agro, como
caminhonete, chapéu, calga jeans, cinto e bota.

Fonte: elaborado pela pesquisadora

Link para o video:

https://www.tiktok.com/@liryelgoulart/video/7335499849250458886? r=1& t=ZM-8tIEKwG7MOb
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Figura 25 — Quadro de Analise

FRANJAS DA REVERBERAGAO — CONCEITOS DA CAMPANHA

Novos valores do campo: riqueza

Novas figuras do campo: agrogirl

Reforgo da ideologia agro na economia e cultura

Orgulho de ser agro

Outros: machismo, sexualizagdo da mulher, heteronormatividade

ESTETICA - CONCEITOS OBSERVAMOS NOS VIDEOS

Enquadramento: estilo selfie, plano americano ou medium shot, com destaque para
o rosto, que visa transmitir informacgdes sobre a pessoa e captar suas expressdes
faciais e corporais, algo fundamental para a comunicagdo emocional em videos
curtos do TikTok.

| Trilha sonora: musica sertaneja.
| Cores: efejto de filtro e iluminagéo de celular.

| Ritmo da edigao: ritmo natural (sem edig&o), mas sincronizado ao ritmo do
trecho da musica.

I lluminagao: artificial (celular).
| Composigao de cenarios: sala de uma casa.
Personagens: agro girl.

| Planos: primeiro plano a jovem, segundo plano a sala da casa/parede branca.

VALORES E APREENSOES

Elitismo e glamourizacde do agro, com reforgo de desigualdades.

Branquitude, machismo, misoginia e heteronormatividade.
Romantizagado da vida no campo.

Fonte: Elaborado pela autora.

Embora seja ambientado em um espaco fechado, com segundo plano neutro (parede
clara e um quadro), sem qualquer referéncia direta ao campo, os sentidos vinculados ao
universo rural sdo explicitamente acionados por meio das legendas, entre elas, a sobreposta ao
video que lista palavras como “agro, cowboy, fazendeiro, homem da roga, criador de gado,
rapa do interior”, e que convergem para a campanha “agro ¢ pop, agro € tech, agro ¢ tudo”. A
trilha sonora ¢ composta por um trecho da musica sertaneja “Vou pegar vocé e tae”, da dupla
Munhoz & Mariano, cujo contetido apresenta conotagdo sexual direta, reproduzindo padrdes
de objetificacdo e erotizagdo da figura feminina.

Também observamos uma construgdo estética que remete ao universo do lifestyle

digital, onde a figura da agrogirl ¢ performada como simbolo de sensualidade, consumo e
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juventude. O corpo da mulher, enquadrado e manipulado via filtro (Green Eyes Brown Eyes,
para realgar os olhos e os tracos finos), atua como principal recurso visual da narrativa,
reafirmando valores de branquitude, padrao estético e feminilidade idealizada pela cultura
hegemonica. A escolha da musica e a acdo sincronizada com a letra refor¢am o papel passivo
da personagem dentro de uma logica de sedugdo e submissdo a performance masculina
presumida, mesmo na auséncia de um interlocutor visivel.

Nesse video, a franja de reverberacdo da campanha institucional desloca o slogan
oficial para um contexto afetivo, corporal e erotizado, resignificando o agro como
“desejavel”, e, assim, articulando o campo como valor estético e identitario, mesmo quando o
espaco rural propriamente dito ndo ¢é representado. A agrogir/ ndo ¢ uma figura vinculada ao
trabalho no campo, mas sim a ideia de pertencimento simbolico a esse universo, seja por
vestuario, linguagem, estética corporal ou uso de hashtags relacionadas ao agro.

Entre os valores ativados, observa-se o reforco de uma glamourizacdo do agro
vinculada a juventude, a sensualidade e a cultura do consumo. A romantizagdo da vida no
campo acontece de forma implicita, ao associar o agro, como ja foi dito, ndo ao trabalho arduo
no campo, e sim a leveza, beleza e erotiza¢do do sujeito que diz pertencer a esse imaginario.
Também se evidenciam elementos estruturais de machismo, misoginia e heteronormatividade,

sobretudo pela letra da musica e pela estética do corpo como objeto visual central.
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Figura 26 — Ficha técnica de video

o FICHA TECNICA DO VDEO

Hashtags utilizadas: Agro € pop

Outras: agro boy, junta band

Link: https://abrirlink/UYTIH

Legenda: E ai turma! O agro é pop, € inovador e é legal!

Agro com essa trend junto com juntaband!

E nois ag no lhia tem base!

Autoria: Netto Barbosa @nettobarbosal0

Data de veiculagao: 03/02/2022

Estatisticas: 265,5 mil visualizagdes, 26,6 mil curtidas,
319 comentarios, 274 compartilhamentos,
249 usuarios salvaram

Imagem: TkTok

Descri¢ao/contetido audiovisual:

Clipe de 23 segundos, que apresenta uma performance de trés jovens no campo, em
uma sequéncia dindmica que mostra, primeiramente, um deles pilotando uma maquina
colheitadeira, em movimento, trabalhando. Ent&o, dois deles batem no vidro da cabine,
na lateral, como se estivessem chamando o terceiro deles (que esta trabalhando) para
sair. Na sequéncia, corta para a cena de um deles (o que aparenta ser o mais velho dos
trés) agachado, sequrando dois chapéus, um em cada mao. Na terra vermelha da
fazenda, de fundo tratores e outras maquinas na lavoura (plano de fundo), ele faz uma
performance — uma espécie de danga — levantando com os chapéus nas maos e, em
seguida, surgem os outros dois rapazes que colocam os chapéus (houve corte e efeito
da edi¢do neste ponto). Juntos, os trés caminham na diregdo da camera, um deles na
frente (o que aparenta ser mais velho) e os outros dois mais jovens atras. Eles estdo
com roupas iguais (camiseta colada cinza e calga que parece branca). Ha efeito de
edigéo e iluminagdo, o que mudou a cor do video e das roupas, de chapéu branco e
botina, os trés muito parecidos). Na proxima cena, um deles (um dos mais jovens) sobe
a escada da maguina, em plano fechado, em que ha destague apenas para o
movimento dele ao subir, com énfase no corpo e nas nadegas. Na proxima sequéncia do
video, eles estdo em cima das maquinas (cores verde e amarelo), um em cada maquina,
fazendo uma coreografia (sem o chapéu), estalando os dedos e danganco (mas sem
sair do lugar). A camera faz um giro 360°, em plano aéreo, no entorno deles, em um
efeito dindmico, acompanhando o ritmo da musica. Na proxima sequéncia, os trés estéo
(sem chapéu também) em cima de uma Unica maquina (esse maguina é diferente das
outras, vermelha), fazendo a coreografia no ritmo da musica. A cdmera faz um close nos
rapazes em cima da maquina e continua fazendo o efeito giro no entorno deles, com
dinamismo. Por fim, retorna as imagens da primeira parte da coreografia (nas maquinas
verde e amarela), onde estio separados, e a edigdo faz um recorte e coloca o video dos
trés juntos, um ao lado do outro. Eles seguem com a coreografia no ritmo da mesma
musica. No final, o video mostra os trés em plano aberto, aéreo, em cima das trés
magquinas, ainda dangando a coreografia. De fundo, ha equipamentos de irrigagéo, a
plantag&o e um campo aberto a perder de vista. A frente deles, uma terra vermelha. O
perfil onde o video foi postado aparenta ser de um dos jovens (o mais velho), que se
identifica como agrénomo e produtor rural, com a frase "Deus e eu no sertao”. Ha o
endereco no |G para mensagem. As demais postagens da pagina sdo dele na fazenda,
na praia, na piscina, com pouca roupa (sunga, sem camisa), fazendo procedimento
estético, andando a cavalo com a camisa aberta, aparecendo o peito; cenas no campo,
bucdlicas (por do sol), com veiculos de luxo (Hilux), casa espagosa e com gramado na
fazenda, estilo life style. O audio € original, feito por ele, que mescla batidas e um som
remixado, que se encaixam nas batidas da coreografia (provavelmente feito a partir de
um aplicativo de ediggo). E um som que oferece dinamismo e jovialidade ao video.

Fonte: elaborado pela pesquisadora

Link para o video:
https://www.tiktok.com/@nettobarbosal0/video/7060591447870868741? r=1& t=ZM-8tygEPBZHCJ
Acesso em: 22 nov. 2025



https://www.tiktok.com/@nettobarbosa10/video/7060591447870868741?_r=1&_t=ZM-8tygEPBZHCJ
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Figura 27 — Quadro de Analise

FRANJAS DA REVERBERAGAO - CONCEITOS DA CAMPANHA

Novos valores do campo: riqueza do agro

Novas figuras do campo: agroboy

Reforgo da ideologia agro na economia e na cultura
Orgulho de ser agro

Outros: Nao aparecem trabalhadores no campo

ESTETICA - CONCEITOS OBSERVAMOS NOS VIDEOS

¥ Enquadramento: plano aberto mostrando o campo e as maquinas robustas, alterna-
do com plano fechado (close) nos personagens (os trés homens).

Trilha sonora: um audio original feito por meio de aplicativo de edi¢&o com batidas
remixadas e movimento.

™ Cores: edigdo para realgar as cores naturais da vegetagdo e dos personagens.

Ritmo da edigao: dinamica, sequindo o ritmo das batidas da musica e da coreogra-
fia apresentada (danga).

I lluminagao: colorida, brilhante e artificial (efeitos edigdo).

Composigao de cendrios: campo rural aberto com maguinas em movimento, traba-
lhando; também em plano fechado destacando a coreografia dos personagens
(dancinha, comum na plataforma TikTok).

™ Personagens: 0s agroboys e as maquinas.

| Planos: aberto no campo e nas maguinas e fechado nos homens/personagens.

VALORES E APREENSOES

Elitismo e glamourizagdo do agro, reforgo de desigualdades.
Protagonismo das maquinas e do agroboy.

Modo de produgdo moderno, porém esconde problemas como concentragao
de terras e socioambiental.

Branquitude, machismo, misoginia e heteronormatividade.
Romantizagao da vida no campo.

Outros: sel-made man (empreendedorismo no neoliberalismo), sexualizagédo do
corpo masculino como objeto de desejo e poder.

Fonte: Elaborado pela autora.

Esse video dialoga diretamente com diversos conteudos anteriormente analisados,
dentro da hashtag “Agro € pop”, pois observamos, mais uma vez, o protagonismo em figuras
masculinas brancas, com foco no corpo, na beleza e na forga simbolica. Também analisamos
que, novamente, ha um deslocamento do agro como representacdo alegérica e performatica,
de modo que o campo se tornou um palco para performance estética e ndo para trabalho

agricola - tudo isso, em uma relagdo direta com a cultura digital proposta pelo TikTok: uso de
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coreografia, trilha remixada e estilo de edicdo dinamico, que busca inserir o conteudo em
logica de trend (para alcangar mais interagdes do publico).

O conteudo se trata de uma performance coreografada protagonizada por trés jovens
do sexo masculino, cuja edi¢do alterna entre planos abertos, que evidenciam o campo, com as
maquinas agricolas e a paisagem de fundo; e planos fechados (close-ups) nos corpos dos
personagens, com destaque para expressdes, gestos € movimentos corporais. A sequéncia
inicia com o enquadramento de um dos rapazes operando uma colheitadeira em atividade,
cena interrompida quando os outros dois jovens batem no vidro da maquina, chamando-o para
participar da danca que se segue nas proximas cenas.

A composi¢ao dos cendrios é essencialmente bucolica: céu aberto, campo de cultivo,
tratores em operagao e terra vermelha em primeiro plano. A estética do video ¢ marcada por
edicdo que realca as cores da vegetagdo e dos personagens, com uso de filtros e efeitos de
iluminagdo artificial, que intensificam o contraste ¢ a vivacidade das imagens. Os
protagonistas usam figurino padronizado, € que marcam seus corpos, além de chapéus e botas,
elementos que reforgam a estética do agroboy.

A partir dos elementos estéticos, narrativos e simbolicos observados, o video
configura uma potente franja de reverberacdo da campanha do agronegocio, que ressignifica o
campo como espago de espetaculo, seducdo e juventude. A performance dos agroboys,
alinhando padrdes estéticos € de masculinidade hegemonica, integrada a uma coreografia
editada com precisdo, desloca os valores economicos do agro para uma linguagem visual
centrada no corpo, na estética e no orgulho de pertencer a esse universo. O agro se afirma,
neste caso, como marca, estilo de vida e simbolo de distingao social, reafirmando os eixos de
elitismo, machismo e branquitude, ja verificados em outros videos do corpus.

Além disso, refor¢a uma narrativa que de “glamourizagao” e de “orgulho do agro”,
apresentando o campo como espaco de progresso e orgulho, além de articular elementos de
empreendedorismo  neoliberal  (self-made  man),  branquitude, = machismo e
heteronormatividade, especialmente na constru¢do de masculinidades centradas em poder,
autocuidado e seducdo. O corpo masculino, nesse contexto, ¢ estetizado e erotizado como
simbolo de autoridade e desejo, o que aponta para uma logica de performance que desloca a

critica social para um campo de consumo simbolico da imagem agro.
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Figura 28 — Ficha técnica de video

OFIGHA TECNICA DO ViDEO

Hashtags utilizadas: agro pop
Outras: agro hoy, casamentro country, cowboy, eventos
goiania, festa country, padrinhos country, agro goias,
agronomia, o universo do casamento country,
casamento country chic
Link: https://abrir.link/xbmgX
Legenda: Agro eh top! Agro eh tudo!
Autoria: Fra uma vez VT @eraumavez.vt
Data de veiculagao: 05/08/2024
Estatisticas: 24 milhdes visualizagoes,
295,3 mil curtidas, 2.248 comentarios,
40,7 mil compartilhamentos,
9.048 usudrios salvaram
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Descrigao/contetido audiovisual:

Clipe de 10 segundos, com enquadramento meio aberto e zoom em um homem branco
entrando em uma festa. Ele esta de traje social: blazer e calga social nas cores cinza
claro, camisa branca, cinto preto estilo cowboy, chapéu escuro (preto ou azul); no lugar
da gravata, um corddo masculino por cima da roupa (estilo cowboy). Ele faz a entrada
na festa sorrindo. O ambiente de fundo do video mostra um espago fechado, com
telhado de madeira, iluminagao de boate com refletores e pisca, neste trecho, ha a frase
com a seguinte sugestao: "vocé foi convidado para um casamento em Goiania: "
Remete para a sequéncia de imagens: video com outros homens em traje social, um
deles em primeiro plano, um jovem branco, olhos claros, barba cerrada e bigode, chapéu
bege com detalhes finos, blazer e camisa branca social. Em segundo plano, outro jovem
branco, mas sem chapéu, com blazer bege e camisa branca, barba cerrada e bigode; de
fundo, ha vegetagao natural,. Esse é um ambiente externo e uma gravagao durante o dia;
com efeito de abrir e fechar. A edigcéo coloca outra imagem em enquadramento meio
aberto, mostrando o jovem em destaque no segundo video de corpo inteiro. Ha outro
homem do lado, mas o zoom & no jovem. De fundo, ha cadeiras organizadas para uma
ceriménia, num barracdo estilo madeira rdstica, um espago gramado. Um novo video
com efeito abre e fecha traz uma cena para um ambiente interno de boate ou festa
noturna, mostrando um zoom aberto com varios homens estilo cowboy: chapéu, calga
social e jean, fiveldo, todos os homens da cena s&o brancos. Também mostra copos de
bebida. O novo video mostra homens com roupas sociais, iguais (aparentando ser
padrinhos do noivo), blazer, colete, calga cinza, com camisa branca e colar cowboy
substituindo a gravada e chapéu (todos iguais). O zoom € em quatro jovens, mas a
filmagem é feita em deslizando na lateral da esquerda para a direita captando outros
homens que estdo na festa (nesta cena estio abragados em pose para foto, com copo
de bebida alcdolica na mao — estilo celebracéo). Todos sdo homens brancos e magros.
A préxima cena é do primeiro homem do video, em enquadramento meio aberto, com
zoom nele, meio corpo; ele estd caminhando em direg&o (provalmente) a noiva, com
algo na mao direita (parece ser a alianca). E o cendrio de festa, mas nao aparece a noiva;
rapidamente, aparece esse homem dangando na festa, enquadramento aberto, de fundo
pessoas dangando (ha mulheres nesta cena), mas a énfase é no homem. O dudio de
fundo do video é uma trend viral do TikTok que & um remix da musica "Senho Dela
(Cowbody)", do CountryBeat, cujo trecho diz: "eu gosto € de cowboy, s6 sento pros
cowboy (...)". Letra completa (https://www.youtube.com/watch?v=5owVISUtMwA). O
perfil onde o video esta postado € identificado na bio como "empresa de cobertura de
stories em tempo real em Goidnia”; tem o endereco do Instagram; na foto do perfil s&o
duas mulheres (brancas), uma delas segura uma camera fotografia profissional; os
demais videos se referem a eventos de casamento.

Fonte: elaborado pela pesquisadora

Link para o video:
https://www.tiktok.com/@eraumavez.vt/video/7399804852429212934? r=1& t=ZM-8tzYYB6Ecgn
Acesso em: 22 nov. 2025



https://www.tiktok.com/@eraumavez.vt/video/7399804852429212934?_r=1&_t=ZM-8tzYYB6Ecgn
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Figura 29 — Quadro de Analise

FRANJAS DA REVERBERAGAO — CONCEITOS DA CAMPANHA

Novos valores do campo: riqueza do agro

Novas figuras do campo: agroboy

Reforgo da ideologia agro na economia e na cultura

Orgulho de ser agro

Outros: machismo, heteronormatividade, auséncia de trabalhadores

ESTETICA - CONCEITOS OBSERVAMOS NOS VIDEOS ‘

Enquadramento: plano meio aberto e tamhém fechado, com zoom nos homens
com traje estilo “cowboy" na festa.

| Trilha sonora: remix de uma mdsica sertaneja.

| Cores: natural, sem efeitos aparentes de edigao, durante o dia e, & noite, iluminagao
do espago.

Ritmo da edigao: dindmico, com edigdo com cortes suaves mostrando momentos
diferentes da festa.

lluminacao: artificial no video noturno, mas sem efeito de edi¢éo, natural durante o dia.
Composigao de cenarios: festa de casamento de um "cowboy agroboy”.
Personagens: 0 noivo (em destaque) e os demais convidados e convidadas.

Planos: ha uma variagio suave entre planos meio abertos para mostrar o ambiente,
o requinte, o luxo; e fechado, para destacar os homens da festa.

VALORES E APREENSOES

elitismo e glamourizagéo do agro, reforgo de desigualdades.
Branquitude, machismo, misoginia e heteronormatividade.

Romantizag&o da vida no campo.

Fonte: Elaborado pela autora.

Esse video constitui uma franja de reverberagdo da campanha do agronegdcio ao
mobilizar slogans e signos visuais do agro para um ambiente de festa e celebragao. A figura
do cowboy contemporaneo, do agroboy, ¢ reinterpretada como simbolo de distingdo,
elegancia, virilidade, desejo e poder, que ndo ¢ mais associada ao trabalho rural, ao “Jeca
Tatu”, mas a presenga social em eventos sofisticados. O campo aparece apenas como
referéncia simbolica, ndo como espago fisico ou produtivo, tornando-se uma oportunidade de
afirmacdo simbdlica do agro enquanto marca e estilo de vida.

O contetdo refor¢a valores como branquitude, masculinidade hegemonica, elitismo e
heteronormatividade, ao apresentar um grupo homogéneo de homens brancos, que performam

um ideal estético e comportamental vinculado ao sucesso e ao pertencimento agro e, com isso,
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colabora para a “glamourizacdo do agro” como expressdo de consumo e prestigio social. O
casamento se tornou uma vitrine para reafirmacdo de simbolos de poder, status e riqueza do
agro, com o agroboy ocupando o centro da narrativa: ele € o protagonista do desejo, do estilo
€ sucesso.

Esse video dialoga com os outros do corpus analisados, ja que ha protagonismo da
figura masculina branca, e observamos a estetizacdo do agro como cultura de consumo,
representado por roupas, acessorios ¢ atitudes, e nao por atividades produtivas. Ha também a
associacao entre agro e sedu¢do, o que reforca a imagem do agroboy como desejavel, elegante
e performatico, em um contexto de heteronormatividade. Ainda constatamos a auséncia de
diversidade e trabalho real, pois os corpos ndo brancos, as mulheres como sujeitos ativos e os
trabalhadores rurais seguem invisibilizados.

Também observamos a apropriacao da estética digital, j4 que a sequéncia audiovisual
¢ composta por cortes dindmicos, com efeitos de abertura e fechamento de cena e movimentos
de camera com zoom e deslizamento lateral (pan). Além disso, a narrativa ¢ marcada por uma
estética limpa, ritmada, com uma construcao visual que explora planos médios e abertos, com
foco nos trajes, nas poses e nos gestos dos participantes, especialmente daqueles em destaque
na montagem: homens jovens, brancos e estilo estético cuidadosamente composto. A
composi¢do dos trajes combina blazer, camisa branca, calca social ou jeans, chapéu e colar
masculino no lugar da gravata (estilo cowboy), e fivelas grandes, elementos que remetem ao
imagindrio tradicional do campo, mas ressignificados no contexto da celebragdo urbana e
festiva.

A trilha sonora € uma trend viral da plataforma TikTok inspirada na musica “Sonho
Dela (Cowboy)”, do CountryBeat, cujo trecho destacado (“eu gosto ¢ de cowboy, s6 sento
pros cowboy”) remete explicitamente a valorizacdo da figura masculina rural como objeto de
desejo. Portanto, tanto contetido simbolico quanto estética visual reforgam a romantizagdo e

glamourizacao do agro no imaginario social.



Figura 30 — Ficha técnica de video

Aguela pessoa do cursinho
que guer fazoer Agronomia

) Frcha Técica oo vineo

Hashtags utilizadas: Agro é pop

Outras: agronomia, faculdade, comedia

Link: https://abrirlink/bZHQG

Legenda: Agro é pop

Autoria: Murilo Carvalho @murilotcarvalho

Data de veiculagao: 18/08/2021

Estatisticas: 1,1 milh&o visualizagbes, 168,6 mil curtidas,
1.946 comentarios, 2.767 compartilhamentos,
3.100 usuarios salvaram

Imagem: TikTok

Descrigao/conteudo audiovisual:

Clipe de 37 segundos, que consiste em um video de humor de um homem com peruca
loira, chapéu de palha e camisa xadrez, com a frase escrita no video: "Aquela pessoa do
cursinho que quer fazer agronomia” - em uma caixa de texto, com letras na cor branca
com bordas pretas e cor da caixa vermelha. O video é legendado. O enquadramento &
fechado, aparecendo da cintura para cima, com zoom no personagem. O fundo €
parede branca com quadro, estante - pode ser a sala da casa ou quarto. O audio é uma
duplagem feita pelo humorista com a voz modificada pela edi¢éo para parecer mais fina
e também mais acelerada, que diz: “essa época do ano esta otima para plantar café,
como eu sei disso? Quero agronomia, preciso saber desses detalhes. //Por que eu
acordo domingo cedo? E porque tem Globo Rural, né? N&o posso perder nada, Eu quero
agronomia. // Nathalia pelo amor de deus, olha agui as plantas todas morrendo. // Rock
in rio? Lollapalooza? Nada néo, eu vou na festa de pe&o de boadeiros de barretos. Quero
agronomia, né. La ta meu povo. //Por que eu t6 usando esse chapéu? Nao € estilo, &
protecdo para os dias de campo. //Ai amiga, nem vem com essa musica chata, que
hoje eu vou ser a DJ, vamo la// entra um trecho da mUsica 'Na sola da bota’ da dupla
sertaneja Rio Negro e Solimdes: E na sola da bota. E na palma da mao. E na sola da
bota. E na palma damé&o (...)". A gravagao tem tomadas com fade-in e fade-out a cada
nova frase, que ficam bem marcadas e interpretadas pelo comediante, que faz caras,
bocas e trejeitos (mexer no cabelo, virada de cabeca, dancinha) e termina com a
dancinha de uma musica que fez sucesso no inicio dos anos 2000. O perfil onde o video
foi postado é de um homem. Esta descrito na bio: “Comédia + Cultura POP (LGBTQI4),
Ator em S&o Paulo”, o e-mail dele e o canal do YouTube com link para inscrigdo; ha
segbes de videos "Menina mimada, Vocé ja parou pra pensar? Filmes dublados, Reality
dublado, Aquela cantora, (sdo mais de 17 segdes, entre elas Estudantes em Cursinho
onde estd o video de humor de agronomia) — Agro € pop”.

Fonte: elaborado pela pesquisadora

Link para o video:
https://www.tiktok.com/@murilotcarvalho/video/6997875578984664325? t=ZM-
8uAVTTlg4qV& r=1

Acesso em: 22 nov. 2025
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Figura 31 — Quadro de Analise

FRANJAS DA REVERBERAGAO — CONCEITOS DA CAMPANHA

Novos valores do campo: riqueza

Novas figuras do campo: agrogirl

Reforco da ideologia agro na economia e na cultura

Orgulho de ser agro

Outros: humor critico sobre o personagem “agrogirl” estudante de cursinho

ESTETICA — CONCEITOS OBSERVAMOS NOS VIDEOS

I Enquadramento: plano meio fechado (americano), com zoom no comediante para
reforgar suas micro-expressoes e “danca” o final.

I Trilha sonora: dudio do comediante (autoral) ao longo do video, com musica para
performance.

I Cores: colorido, natural, sem efeitos de edigao ou realce.
[ Ritmo da edigao: dinamico, com dudio do humorista acelerado.
I lluminagao: natural, durante o dia.

[ Composigao de cenarios: ambiente interno de uma casa, que visa mostrar o ambiente
de uma sala de aula de cursinho pré-vestibular.

I Personagens: agrogirl - estudante do cursinho para o curso de agronomia.

¥ Planos: primeiro plano no comediante interpretando a jovem, segundo plano, a sala ou
quarto onde foi gravado (que seria a sala de aula de cursinho).

VALORES E APREENSOES

Elitizagdo e glamourizagao do agro, reforgo das desigualdades.
Branquitude, machismo, heteronormatividade.
Romantizagdo da vida no campo.

Outros: € uma satira ao perfil agrogirl, uma jovem que vive na cidade, mas se veste
e consome contelido agro, com estilo de vida rural.

Fonte: Elaborado pela autora.

O que diferencia este conteido dos demais ¢ o uso do humor como ferramenta de
critica, permitindo que ele funcione tanto como reverberacdo da campanha quanto como
comentario irdnico sobre a apropriacao simbdlica e o esvaziamento do sentido original desses
discursos. Ademais, esse video ¢ um exemplo de franja de reverberagdo que se constrdi por
meio da ironia, ao tensionar os limites da identidade agro como performance urbana e digital

por meio de uma satira da personagem “agrogirl de cursinho”, que evidencia um processo de
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estetizagdo e simplificagdo da realidade rural, a0 mesmo tempo em que subverte os sentidos

dominantes da campanha institucional por meio do “fogo queer’!®

, que ¢ uma linguagem da
comunidade LGBTQIA+ geralmente utilizada para desafiar e criticar normas sociais ¢ a
heteronormatividade e promover aceitacao e inclusao.

Nessa parodia performativa, o campo, mais uma vez, aparece como paisagem
simbolica, ndo como espaco de trabalho. A narrativa audiovisual ¢ construida a partir da
representacao caricatural de uma jovem estudante de cursinho que deseja cursar agronomia.
Com uso de peruca loira, chapéu de palha e camisa xadrez, o ator-personagem simula uma
identidade ruralizada e exagerada, acionando expressdes tipicas do universo agro, mas
reinterpretadas com comicidade e critica.

O conteudo ¢ legendado e intercala falas dubladas pelo proprio comediante, com voz
modificada (levemente acelerada e em tom agudo) para simular a fala da personagem. As
frases ditas - “essa época do ano estd Otima para plantar café”, “por que eu acordo domingo
cedo? E porque tem Globo Rural”, “eu vou na festa de pedo de boiadeiros de Barretos” -
funcionam como parodia do discurso de jovens urbanos que performam uma identidade agro
sem relacao direta com a pratica rural. A trilha sonora inclui, ao final, um trecho da musica
“Na Sola da Bota”, de Rionegro e¢ Solimdes, incorporada a performance dangante da
personagem, colocando o video na logica do TikTok.

Figurinos, acessorios e a escolha de uma musica sertaneja funcionam como elementos
simbdlicos para a satira sobre a romantizacdo do estilo de vida do agro a partir da personagem
que ¢ retratada como alguém que deseja estudar agronomia para ascender na vida e que, por

1sso, consome 0 agro como identidade aspiracional.

6.3 Agro ¢ tech

Neste item, analisamos os 10 principais videos selecionados a partir da hashtag
principal “Agro ¢ pop” e “Agro e pop” (com e sem acento), considerados com maior
relevancia pela plataforma TikTok por alcancerem performances que variam entre 46,8 mil

visulizagoes e 14,7 milhoes de visualizagoes.

10 https://g1.globo.com/pop-arte/diversidade/noticia/2024/06/23/entenda-o-que-e-ser-queer.ghtml



https://g1.globo.com/pop-arte/diversidade/noticia/2024/06/23/entenda-o-que-e-ser-queer.ghtml

114

Figura 32 — Ficha técnica de video

0 FICHA TECNICA DO ViDEQ

Hashtag utilizada: Agro é tech
Outras: oprimorico thiagonigro, primocast,
podecast, agronegocio, girassolagricola

Link: https://abrirlink/yopYG

Legenda: Agro € tech, concorda?

Autoria: PrimoCast @primocast]

Data de veiculagao: 30/09/2024

Estatisticas: 178,8 mil visualizagoes, 11,7 mil curtidas,
41 comentarios, 400 compartilhamentos,
9083 usuarios salvaram

Imagem: TikTok

Descrigcao/conteudo audiovisual:

Clipe de 29 segundos, com trecho de uma entrevista com Heitor Queiroz Goellner, da
empresa Girassol Agricola. As identificacdes estdo no boné e na camisa com logomarca
da empresa (empresa do agro lider em sementes, localizada em Rondondpolis/MT,
informagdes no video do YouTube do PrimoCast, versdo completa). Na legenda e no
final do video, € informado ao usuario a disponibilidade do link do episodio completo.
Sobre o contetido: No recorte inicial, 0 empresario diz que "a soja possui mais tecnologia
gue um Iphone” (enquadramento fechado nele, realgando suas expressées e conferindo
autoridade ténica ao depoimento). Entdo, o entrevistador pede para explicar um pouco
sobreisso. O empresario diz :"desde 1998, quando veio a modificagdo genética da soja,
a alquimia que eles fazem para aumentar a produtividade, ainda mais para o Cerrado, é
incrivel, ¢ um brago mecanico que fica fazendo cruzamento genético 24h por dia,
achando o melhor e depois que acha o melhor, vocé aindatem 4, 5,6,7,8,9, 10 anos
para liberar a variedade. Liberando a variedade, a gente faz o teste pra ela emplacar
daqui sei la quanto tempa”. A composicdo do cenario € com microfone potente para
ambos e um fundo tela verde, onde ficou sobreposta uma plantagao de algodéo ao
fundo, para dar a impressao que estavam sentados, conversando em meio a plantagao.

Fonte: elaborado pela pesquisadora

Link para o video:
https://www.tiktok.com/@primocast1/video/7420574415127170310? r=1& t=8rTp35MWoEB
Acesso em: 22 nov. 2025
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Figura 33 — Quadro de Analises

FRANJAS DA REVERBERAGAO — CONCEITOS DA CAMPANHA

Novos valores do campo: agro € moderno, agro € ciéncia

Novas figuras do campo: agroboy cientista e business
Reforgo da ideclogia agro na economia
Orgulho de ser agro

Outros: Nao mostra o impacto ambiental das novas tecnologias; ndo mostra o
verdadeiro homem do campo; ao contrario; desumaniza o contexto de produgéo no
campo sobrepondo maquinas ao trabalhador rural.

ESTETICA — CONCEITOS OBSERVAMOS NOS VIDEOS

I Enquadramento: plano meio fechado no entrevistado (personagem principal) e abertu-
ra do zoom para contemplar o entrevistador.

M Trilha sonora: a entrevista (dudio original, com efeitos sutis de edig&o).
I Cores: iluminagao de estudio, realce das cores/edigéo.

| Ritmo da edigao: edicio para valorizar e dar destaque a alguns trechos da entrevista,
mas ritmo normal da fala (sem efeito de acelerar ou distorcer).

I lluminagao: de estudio, colorida.

| Composigao de cenarios: espago de estudio de podecast, mostrando, de funde, um
campo de produgdo agricola desfocado.

I Personagens: 0 agro cientista (self-made man) e o entrevistador.

I Planos: primeiro plano no entrevistado, segundo com ambos (entrevistado e entrevis-
tador) e, em terceiro plano, o cenario de fundo — produgdo agro.

VALORES E APREENSOES

Reforco da glamourizagdo do agro.

Protagonismo das maquinas — ciéncia, modernizagdo, avango tecnologico.
Modo de produgéo moderno.

Branquitude.

Outros: sel-made man (empreendedorismo no neoliberalismo).

Fonte: Elaborado pela autora.

Do ponto de vista simbdlico, o video atua como uma franja de reverberacdo da
campanha institucional do agronegdcio ao posicionar o setor como protagonista da inovagao,
da ciéncia e do empreendedorismo neoliberal. A figura do entrevistado € construida como um
self-made man: um jovem branco, tecnicamente capacitado, inserido em um ambiente
midiatico moderno (o podcast), que domina tanto os aspectos do agronegocio quanto as

linguagens da comunicagdo digital. A soja é apresentada como produto de alta complexidade
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tecnologica, superior a dispositivos eletronicos de ponta, como o iPhone, metafora que reforga
a narrativa do agro como vanguarda cientifica.

Entretanto, a valorizagdo da tecnologia e da ciéncia agricola oculta contradi¢des e
apagamentos: ndo ha qualquer meng¢do aos impactos socioambientais das inovagoes descritas,
nem a realidade dos trabalhadores rurais, que permanecem invisibilizados. O campo aparece
como plano de fundo simbolico, representado por uma imagem genérica, desfocada e sem
presenca humana, assim como painel cenografico de fundo. A produgdo agro, neste caso, ¢
desumanizada, ao ser reduzida a processos genéticos e avangos técnicos, deslocando o foco
das relagdes sociais para o maquinario e o laboratorio.

No conteudo verbal, o jovem empresario afirma que “a soja possui mais tecnologia
que um iPhone”, e, em seguida, explica os processos de cruzamento genético e
desenvolvimento de variedades adaptadas ao Cerrado, fazendo referéncia ao uso de
tecnologias avangadas e a longa duragdo dos testes e liberagdes de novos produtos. A fala ¢
marcada por expressdes como “alquimia”, “braco mecanico” e mengdes a anos de pesquisa,
compondo um imaginario de modernizagao cientifica do agro. Ja a trilha sonora ¢ composta
pelo dudio original da entrevista, com pequenos ajustes de edicdo que tornam a fala fluida e
enfatizam o conteudo técnico.

A composi¢do do cendrio e a iluminacao, proprias de estudio profissional, realgam as
cores ¢ contrastes de forma equilibrada, reforcando a estética de produgdo limpa e
tecnicamente qualificada. Esse contetido dialoga diretamente com videos que exploram a
estética do agro como simbolo de poder, status e modernidade. Em vez da performance
estética e corporal, neste clipe, esse sentimento emerge como disciplina técnica e cientifica,
mas igualmente esvaziado de conflitos, tensdes e/ou trabalho humano, em um contexto que

podemos compreender como romantiza¢ao da vida no campo.



Figura 34 — Ficha técnica de video
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@ FICHA TECNICA DO ViDEQ

Hashtags utilizadas: Agro € tech
Outras: agro 10 Brasil, agro, agroboy, agricultura, agronomia,
s0ja, status, caminhonete, engenheiroagréonomo

Link: https://abrirlink/AdIcT

Legenda: E o jeito

Autoria: Patrick Antunes @patrick_antunes_

Data de veiculagao:

Estatisticas: 4594 mil visualizagdes, 38,7 mil curtidas,
301 comentarios, 2.617 compartilhamentos,
1.410 usuarios salvaram
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Descrigao/contetdo audiovisual:

Clipe de 7 segundos, que consite em um video com uma m&o em primeiro plano.
Trata-se de uma mao de uma pessoa branca, um homem, escrevendo com uma caneta
de metal prateada, em um papel fixado em uma prancheta (em close). No papel, hd uma
pergunta: "Por que fazer Agronomia?". Entre as alternativas de escolha est&o: Ganhar
dinheiro para comprar uma caminhonete; Reconhecimento profissional; Por amor
(Ultima alternativa, que foi escrita a mao). A resposta assinalada é “Ganhar dinheiro”. Foi
utilizado um trecho da musica "Beat Rave Motivacional — Duvido vocé ndo ficar
motivado” (funk remix), cujo trecho da trend no TikTok é “As pessoas ndo conseguem
vencer, e dizem que vocé também ndo vai vencer. Se vocé quer uma coisa, corre atras,
ponto. Experimentei o novo, comecel do zero. Fiz de tudo, e tudo de uma forma
diferente”. A legenda em inglés “It's the way" (este € o caminho). No perfil, a foto de um
homem jovem. Nao ha uma descricao do que ele faz, mas hd muitas imagens e videos
de maquinas pesadas (trator, arado, colheitadeira, paisagens bucodlicas — por do sol). Na
foto do perfil, ele aparece junto de um trator que esta com uma bandeira do Brasil
pendurada na parte dianteira. Ele esta tomando terere, em primeiro plano, e ha uma
paisagem de fazenda no segundo plano.

Fonte: elaborado pela pesquisadora

Link para o video:

https://www.tiktok.com/@patrick antunes /video/7037263407111818502? t=ZM-
8tIFJbBDQqT& r=1

Acesso em: 22 nov. 2025



https://www.tiktok.com/@patrick_antunes_/video/7037263407111818502?_t=ZM-8tlFJbBDQqT&_r=1
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Figura 35 — Quatro de Analise

FRANJAS DA REVERBERAGAO — CONCEITOS DA CAMPANHA

Novos valores do campo: agro € riqueza

Novas figuras do campo: agroboy e agrogirl
Reforgo da ideologia agro como "motor da economia’, glamourizagao, elitismo, sucesso
Orgulho de ser agro, ja que "este é o caminho” para ficar rico

N3o mostra as adversidades da profissdo agronomia, nem as adversidades e
complexidades do trabalho rural, apenas reforca a elitizagdo do agro

ESTETICA — CONCEITOS OBSERVAMOS NOS VIDEOS ‘

Enquadramento: em primeiro plano a mao do personagem (estudante de agronomia).
Trilha sonora: trend viral do TikTok, uma musica funk remixada motivacional.
& Cores: colorido natural, sem edigoes.
Ritmo da edigao: dinamico, para acompanhar a trend viral,
| lluminagao: natural, sem edigao.

| Composigao de cenarios: a méo do personagem escrevendo sobre um papel, em
cima de uma mesa de escritorio.

Personagem: homem jovem universitario.

Planos: apenas primeiro plano (mao, prancheta, papel e caneta) escrevendo.

VALORES E APREENSOES ‘

Elitismo e glamourizag&o do agro, reforgo das desigualdades.

Branguitude, machismo e heteronormatividade a partir da figura do agroboy.
Romantizagdo da vida no campo.

Fonte: Elaborado pela autora.

Mesmo em sua brevidade (7 segundos), o video aciona uma potente franja de
reverberagdo do discurso agro ao associar a escolha profissional pelo curso de Agronomia a
conquista de status e riqueza. A estética da simplicidade, que recorre a imagem de uma mao
posicionada no papel para escrever, ¢ tensionada pela mensagem ambiciosa e aspiracional,
embalada por uma trilha sonora de motivagdo que reitera os ideais do empreendedorismo
neoliberal.

A valorizagdo da estética agro como promessa de sucesso reforca um modelo elitista,
masculino e branco de pertencimento ao campo, mantendo o apagamento das contradi¢des e
desigualdades que caracterizam o setor. O agro, mais uma vez, ¢ apresentado como marca,
destino e projeto de vida de sucesso, ndo como realidade concreta de produgao rural.

A pergunta central do conteido, manuscrita no papel “Por que fazer Agronomia?”
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apresenta trés alternativas: “Ganhar dinheiro para comprar uma caminhonete”,
“Reconhecimento profissional” e “Por amor”. A resposta marcada “Ganhar dinheiro” reforca
o tom da narrativa, ja a trilha sonora (um 4udio remixado estilo funk motivacional), uma trend
viral no TikTok, com frases de autoajuda, imprime um ritmo dindmico e envolvente,
associado ao discurso de superagdo pessoal que remete ao bindmio esfor¢o/sucesso presente
na ideologia do empreendedorismo. Paralelamente, a legenda sobreposta “It’s the way” (“Este
¢ o caminho”) sintetiza o sentimento principal do video: fazer agronomia ¢ um caminho para
ascensao econdmica e status social.

A cena ¢ minimalista, mas carregada de significados. A auséncia de rostos, a
centralidade da mao escrevendo e o uso de papel e caneta ativam uma estética de
autenticidade, que remete a rotina de um estudante. A iluminagdo natural e a auséncia de
filtros ou efeitos visuais contribuem para o apelo emocional do video, ainda que o conteudo
opere dentro de uma logica de performance simbdlica e aspiracional. Trata-se de uma
narrativa condensada, mas repleta de sentidos socioculturais e ideolégicos, em que a figura do
agroboy ¢ sugerida indiretamente a partir de elementos que refor¢am a estética agro-
identitaria, marcada pela masculinidade branca, pelo nacionalismo simbodlico e pela
glamourizacao da vida no campo.

Esse contetido se conecta a varios videos do corpus por emergir conceitos como
valorizacdo do agro como caminho de sucesso financeiro e individual dentro de um ideal
neoliberal; estetizacdo do agro como identidade aspiracional, pois, mesmo sem mostrar o
rosto, o video comunica orgulho, status e pertencimento ao agro; uma narrativa de superagao
e self-made man, que reforca o ideal neoliberal; auséncia de trabalho real e apagamento do
rural coletivo, posicionando o campo apenas como pano de fundo simbdlico e idealizado, ndo

um lugar de trabalho arduo ou de conflitos histdricos.
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Figura 36 - Ficha técnica de video

@ FICHA TECNICA DO VIDEQ

Hashtags utilizadas: Agro é tech ¥ N

Outros: agro é top, agro € tudo, joven de direita, agro, mst AGRO & POP

Link: https://abrir.link/kxekn

Legenda: Fato!

Autoria: Joao Vitor @joaovhitor.22

Data de veiculagao: 03.11.2023

Estatisticas: 522,1 mil visualizagGes, 65,3 mil curtidas,
3.509 comentarios, 407 compartilhamentos,
3.593 usudrios salvaram

Imagem: TikTok

Descrigao/conteudo audiovisual:

Clipe de 7 segundos, feito a partir da sequéncia de quatro imagens nédo dinamicas, ou
seja, é preciso o usuario fazer a rolagem da pagina para visualizar as demais. A primeira
foto € de uma maquina em plano fechado, despejando graos de milho em uma
cagamba, com a frase "Agro € Tech”. Na sequéncia, a foto de oito maquinas
colheitadeiras, em plano aberto, das quais uma delas esta em primeiro plano, e sobre ela
esta escrito "Agro € pop". A imagem € no campo aberto. O fundo € o céu azul e nuvens.
As maquinas estéo enfileiradas. A proxima imagem € uma colagem com 9 imagens em
que aparecem fotos de um campo de trigo (plano fechado no trigo e de fundo um céu
azul e nuvens brancas); embaixo dela uma foto de uma maquina trabalhando em plano
aberto em um campo, no fundo um céu azul e nuvens; as outras fotos séo trator
trabalhando em um campo aberto (plano aberto) em que so6 se vé a silhueta deles,
devido a foto ter sido feita no pér do sol. A outra imagem € um campo aberto com
plantio de soja, com destaque para o verde. Embaixo, outra foto em plano fechado de
sacos contendo variedades de graos de varias cores; a mesma imagem do campo de
soja verde em plano aberto em seguida, e uma foto de legumes em plano fechado; outra
foto (recortada) de uma maquina despejando graos (milho) em um container em plano
fechado com énfase nos gréos; por fim, uma foto de gado (branco, nelore, de raga) no
pasto. A montagem tem uma frase de destaque "Agro é tudo”. A Ultima imagem do clipe
€ uma foto do presidente Lula com representantes do partido e o MST; sobre ela estd
escrito "E o MST é uma merda”, com emoji embaixo (carinha com éculos escuro,
demonstrando ironia/critica). A legenda da imagem diz "Fato!”. A primeira hashtag €
"jovem de direita” e “agro”. E utilizada, de fundo, a musica techno, um género mais
pesado com batidas menos suaves e mais mecanicas, com barulhos que lembram um
bate estaca de fabricas. O autor da pagina ndo tem uma descrigdo, mas sua foto de
perfil € com um chapéu e usa uma capa com a bandeira do Brasil. As postagens sdo em
criticas diretas ao governo Lula, ao MST e a esquerda.

Fonte: elaborado pela pesquisadora

Link para o video:
https://www.tiktok.com/@joaovhitor.22/photo/7297404406205517061
Acesso em: 22 nov. 2025
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Figura 37— Quadro de Analise

FRANJAS DA REVERBERAGAO - CONCEITOS DA CAMPANHA

Novos valores do campo: riqueza econdmica

Novas figuras do campo: agroboy, jovem de direita
Reforgo da ideologia agro na economia (neoliberal) e na politica
Orgulho de ser agro

Outros: criticas ao governo Lula, ao MST e aos trabalhadores sem-terra,
apresentando-os como vildes

ESTETICA — CONCEITOS OBSERVAMOS NOS VIDEOS

I Enquadramento: plano geral, plano fechado (close-up) e plano contra-plongée
(fazendo uma critica ao MST).

[ Trilha sonora: utiliza uma musica techno, um género mais pesado com batidas
menos suaves e mais mecanicas, com barulhos que lembram um bate estaca de
fabricas, o que imprimi um tom de dinamismo e forga do agro.

™ Cores: as imagens s&o coloridas, com destaque para o tom bucdlico de algumas
imagens (por do sol, céu azul, luminosidade) e as cores dos alimentos, das
plantagdes e graos, com efeito de edigdo para realce das cores.

™ Ritmo da edi¢ao: embora se trate de uma sequéncia de fotos estaticas, o ritmo tem
dinamismo por causa da trilha sonora escolhida.

™ lluminagao: apresenta boa iluminagao, sdo imagens diurnas.

¥ Composicao de cenarios: nas fotos, que realgam o agronegocio, ha imagens abertas
e fechadas do campo e das maquinas trabalhando; no plano fechado, é realcada a
qualidade dos alimentos; ja na foto com o presidente, destaca-se o vermelho (do
slogan do PT e do MST).

I Personagens: nas imagens do agronegdcio, 0s personagens sdo maguinas, o gado
tendo de fundo uma natureza bucdlica; na imagem do MST, os personagens sao
presidente Lula e integrantes o MST com as méaos erguidas no sentido de "luta”, o que
pode ser lido, simbolicamente, por setores conservadores da sociedade, como "baderna”,
“arruaga” ou mesmo "violéncia'.

I Planos: plano aberto e fechado se alternam com foco em maquinas, alimentos e gado;
de fundo, a natureza bucdlica (céu azul, por do sol, luminosidade do sol, nuvens brancas);
no plano fechado, alimentos coloridos e bonitos (qualidade, beleza); e na imagem com o
presidente Lula, o plano é meio aberto, com destaque para a figura do presidente e
mostrando as expressdes corporais/faciais das pessoas que compdem a cena.

VALORES E APREENSOES

Elitismo, glamourizagéo do agro, reforgo das desigualdades.
Protagonismo das maquinas como simbolo de progresso.

Reforgo dos sem-terra, de povos indigenas, quilombolos, pequenos produtores e
outros povos e da violéncia no campo.

Tentativa de apagamento histodrico e cultural por meio de criticas ao movimento dos
trabalhadores e ao presidente Lula.

Romantizagdo da vida no campo.

Outros: emergem conceitos da direita e extrema-direita; entre eles: 6dio ao PT, ao Lula
e aos movimentos sociais, posicionados como inimigos do agro e do progresso; tais
referéncias ficam explicitadas nas hastags complementares do video (agro é top, agro
é tudo, joven de direita)

Fonte: Elaborado pela autora.
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Nesse video, a franja de reverberagdo mobiliza valores estéticos e econdmicos do
agronegocio a retdrica politico-partiddria da nova direita brasileira. As imagens de méaquinas,
gado e alimentos, altamente estilizadas, buscam “romantizar o campo” e, assim, reforcar a
ideia de que o agro € sindbnimo de progresso, produtividade, motor/locomotiva da economia e,
ao mesmo tempo, sindnimo de uma estética bucolica e limpa. J4 na imagem final, emergem
criticas ao presidente Lula e ao MST, que acionam sentimentos de exclusdo e contraposi¢ao
aos movimentos sociais e as politicas agrarias (voltadas a reforma fundiaria e a justica no
campo), que sdo apresentados como como entraves €/ou ameagas a0 progresso €, por sua vez,
0 agro como como seu guardido aos opositores/inimigos.

Apesar da auséncia de movimento, por se tratarem de imagens fixas, o video ganha
dinamismo em razdo da trilha sonora, que consiste em uma batida eletronica do género techno
com sons metalicos e repetitivos e que evocam for¢a, mecanizagdo e ritmo de produgdo
continua (como nas fabricas), que sdo elementos associados a imagem simbdlica do agro,
atualmente, como setor de alta performance tecnologica.

As imagens iniciais sdo franjas de reverberacdo direta da campanha. Na primeira
delas, em plano fechado, observamos uma colheitadeira despejando graos de milho em uma
cacamba, com a legenda inscrita “Agro ¢ Tech”; em seguida, hd outra imagem, em plano
aberto, com oito maquinas colheitadeiras enfileiradas ilustradas por “Agro ¢ Pop”; e, por fim,
a edicdo elaborou um mosaico com nove fotografias que acionam multiplos conceitos:
campos de trigo, maquinas trabalhando, sacos de graos coloridos, produtos agricolas e gado
no pasto, com alternancia entre plano aberto e fechado, com destaque para as cores vividas da
natureza e dos alimentos - tudo isso remete a afirmacao “Agro ¢ Tudo”.

Ja na sequéncia, vem a imagem do presidente Lula e de representantes do PT ¢ MST,
mostrando pessoas com os punhos erguidos e fechados em um gesto que sugere resisténcia e
mobilizagdo, sobre ela a inscricdo “E o MST ¢ uma merda” (com emoji de 6culos escuros,
indicando ironia e desprezo). Essa imagem aciona conceitos que se opdem simbolicamente ao
conceitos reforgados sobre o setor agro: atraso, baixa performance, improdutividade, arcaico,
feio, incivilizado, algo que precisa ser combatido, extinto, erradicado e até higienizado, a
exemplo da figura do “Jeca Tatu” dentro de um processo civilizatorio, ndo sé na politica,
como também na medicina, na biologia e na cultura. A legenda do video confirma essa carga
simbolica: “Fato!”, acompanhada das hashtags “agro”, “agro ¢ top” e “jovem de direita”,
entre outras.

Por isso, a estética das imagens ¢ organizada para refor¢car um modelo de campo

moderno, mecanizado e eficiente, no qual o protagonismo recai sobre maquinas e produtos
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agricolas padronizados, em contraposi¢cdo a presenga humana organizada coletivamente. A
imagem dos movimentos sociais ¢ construida como ameaga, promovendo o apagamento de
suas lutas historicas e criminalizando sua atuagdo. A legenda final e as hashtags associadas
posicionam o video dentro de um campo discursivo conservador, em que o “orgulho de ser
agro” ¢ associado ao discurso da direita e a aversdo a esquerda politica e a seus
representantes.

Embora assuma um tom mais politico e direto, o video mantém elementos simbolicos
e estéticos presentes no conteido do corpus, o que o insere nas franjas de reverberagao do
discurso agro, tais como: centralidade das maquinas e da producdo exprimindo progresso;
romantiza¢do e estetizagdo do campo, ao selecionar imagens com natureza bucélica, cores
vibrantes e por do sol, colocando o agro num patamar de “ideal a ser alcancado” de pureza,
transparéncia e beleza; auséncia de representagdo humana ligada ao agronegocio, ao passo
que os trabalhadores reais sdo retratados (integrantes do MST) a partir de uma carga
simbdlica negativa. O video analisado contém um posicionamento ideoldgico explicito, que
conecta esse novo personagem do campo como “jovem de direita” com identidade politica-

partidaria.
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Figura 38 - Ficha técnica de video

@ FICHA TECNICA DO ViDEQ

Hashtags utilizadas: Agro é tech
Outras: agro € pop, politica, esquerda,
direita, comunismo, capitalismo

Link: https://abrirlink/tHDoA

Legenda: Agroecologia e agricultura familiar

Autoria: Politica Mente @politicamenti

Data de veiculagao: 12/11/2024

Estatisticas: 64,4 mil visualizagbes, 12,6 mil curtidas,
147 comentarios, 504 compartilhamentos,
986 usuarios salvaram

Imagem: TikTok

Descrigao/conteudo audiovisual:

Clipe de 1T minuto e 13 segundos, em que a Rita Von Hunty, uma persona drag do ator e
professor Guilherme Terreri, faz criticas ao agronegdcio utilizando de ironia. O video tem
enguadramento fechado, com a Rita em primeiro plano; em segundo plano, uma estante
de livros. O texto do video narrado por ela comega com o slogan "Ai, 0 agro é tech, o agro
é pop" ...(neste momento do video, a edi¢do introduz um recurso de texto e som que
sobressalta na tela, com o slogan da campanha do agro). O texto segue em tom de
ironia: "ele n&o é responsavel por destruir a Amazoénia, transformar tudo em pasto, pela
quantidade absurda de veneno que vai parar na nossa agua, no nosso solo, o agro ndo
tem nada a ver com a manutencao de pobreza no Brasil, com o fato de que ainda existe
trabalho escravo no campo. O agro é étimo pro pequeno produtor, ele ndo beneficia
apenas o latifundiario que lucra com ele. Um beijo Tereza Cristina [neste momento a
edicéo sobrepbe a imagem da ex-ministra] por exemplo, o fato de que por ano, a gente
tem 500 mil toneladas [edig&o coloca a imagem de uma manchete do G1 Agro de 2019
de veneno de agrotoxico sendo utilizado no nosso pais, o que representa 20% da
produgéo de agrotéxico do planeta. E é um gasto pro nosso pais de RS 35 bilhes por
ano. Ou seja, a gente gasta um valor absurdo, pra apodrecer o nosso solo e tornar
irrevogavel um processo de destruigdo das nossas aguas. Além disso é importante
contar pra vocés que todo mudo que tenta parar o agronegocio ou que tenta chamar a
nossa atengdo pra importancia da gente pensar meio ambiente e reforma agraria no
Brasil acaba assassinado”. Os efeitos fade-in e fade-out, por meio de uma transicaoe que
gera um close no rosto da Rita, junto com a entonag&o da sua voz, reforgam as criticas.

Fonte: elaborado pela pesquisadora

Link para o video:
https://www.tiktok.com/@politicamenti/video/7436403921578396984? r=1& t=ZM-8tVe9PPTIxu
Acesso em: 22 nov. 2025



https://www.tiktok.com/@politicamenti/video/7436403921578396984?_r=1&_t=ZM-8tVe9PPTlxu
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Figura 39 — Quadro de Analise

FRANJAS DA REVERBERAGAO - CONCEITOS DA CAMPANHA

Novos valores do campo: agro € pobreza
Novas figuras do campo: comunicador porta-voz do movimento ambientalista

Contrapde a ideologia do agro, com exemplos na economia, no meio ambiente e
sustentabilidade

Outros: critica com uso de informagdes da imprensa

ESTETICA — CONCEITOS OBSERVAMOS NOS VIDEOS

I Enquadramento: fechado, com close-up na personagem.

I Trilha sonora: narragéo da personagem.

Il Cores: cores naturais, colorido.

I Ritmo da edigao: dinamico, mas acompanhando a fala da personagem.
| lluminagao: cenario com iluminagio artificial.

| Composigao de cenarios: uma sala ou biblioteca com livros atras, busca passar a ideia
de conhecimento, sabedoria, referéncia cientifica.

I Personagens: Rita Von Hunty.

I Planos: primeiro plano na Rita, com efeitos de edigao que afastam e aproximam para
dar maior énfase a trechos da narrativa; também ha efeitos da edigdo que sobrepée a
imagem da Rita (que continua narrando) com manchetes de sites e imagem da
ex-ministra (oferece mais dinamismo e valida informacdes).

VALORES E APREENSOES

Critica ao reforgo de desigualdades.

Critica ao modo de produgao que reproduz concentragéo de terras, uso excessivo de
defensivos agricolas/veneno, exclusdo e probreza de trabalhadores, pequenos
produtores e outros povos, também enfatiza a violéncia no campo.

A personagem Rita (por ser uma Drag queen) é uma professora comunicadora que se
alinha ao movimento ambientalista para se contrapor a cultura do agro, que reverbera
machismo, misoginia e heteronormatividade.

Outros: reforga criticas a extrema-direita ao mostrar, durante a narragéo, a imagem da
ministra do ex-presidente Jair Bolsonaro responsavel pelo "pacote do veneno”

Fonte: Elaborado pela autora.

Esse video de 1 minuto e 13 segundos protagonizado por Rita Von Hunty, persona
drag do ator e professor Guilherme Terreri, foge da logica do algoritmo das redes sociais,
sobretudo do TikTok, que valoriza videos curtos. Esse € um dos pontos que poderia explicar a

auséncia de conteudo critico que seja considerado relevante pelas plataformas e que, portanto,
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tenham conseguido o efeito de “viralizagdo” na plataforma.

O contetdo se constitui uma franja de reverberagdo critica da campanha institucional
do agronegocio, articulando ironia, linguagem direta e referéncias jornalisticas para construir
um discurso de dentincia. Com plano fechado e foco em close-up da personagem, a montagem
visual intensifica a poténcia expressiva das criticas e o tom pedagogico da performance. Ao
fundo, uma estante de livros compde o cendrio, conferindo a narrativa uma estética de
intelectualidade, cultura e saber fundamentado.

O uso da ironia como estratégia retorica permite que o discurso de Rita desestabilize a
narrativa hegemonica do agro, ao mesmo tempo em que denuncia seus efeitos colaterais
sociais ¢ ambientais. A edi¢do reforca a argumentagdo com sobreposi¢cdes de imagens
jornalisticas (como uma manchete do G1) e a aparicio da imagem da ex-ministra da
Agricultura Tereza Cristina, referida nominalmente durante a critica. Essa estratégia
audiovisual agrega ao video um carater documental, a0 mesmo tempo em que mantém o ritmo
dindmico, com transi¢des suaves do tipo fade-in/fade-out, que aproximam e afastam o rosto
da personagem de acordo com a intensidade do argumento. A iluminacdo ¢ artificial, com
destaque para as cores naturais da pele e dos objetos no cendrio, mantendo a sobriedade e a
credibilidade da produgao.

A construcao da personagem Rita Von Hunty como comunicadora e educadora, que
tensiona normas de género por meio da linguagem drag amplia o campo semantico do
conteudo, ao incorporar a critica ambiental uma perspectiva de género e diversidade. Sua
presenca como drag queen ja funciona como contraponto simbolico ao discurso hegemonico
do agro, frequentemente associado a valores conservadores, masculinidade toxica e
heteronormatividade. Ao final da narrativa, a personagem explicita o custo humano da
resisténcia as praticas do agronegdcio no Brasil - “todo mundo que tenta parar o agronegdcio
(...) acaba assassinado” -, convocando a audiéncia a refletir sobre a violéncia estrutural no
campo brasileiro.

Embora se destaque por seu viés critico e explicito contra a légica dominante do
agronegocio, esse video se articula com os demais conteidos do corpus por meio da
reverberacdo do discurso institucional, ainda que por meio de inversdo e ironia. Enquanto os
videos anteriores romantizam o agro, Rita denuncia como uma construgdo perigosa e elitista.
Portanto, esse video constitui um exemplo potente de franja de reverberacdo critica, ao
tensionar o slogan da campanha oficial com dados factuais e imagens jornalisticas, propondo
uma contra-narrativa que desmascara o modelo hegemoénico de produgdo rural brasileiro,

centrado em monoculturas, agrotoxicos, latifundios e violéncia.
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A performance drag, aliada a autoridade do discurso intelectual e a estética de internet
critica, constréi uma ponte entre o ativismo ambiental, o discurso de género e a disputa
simbolica pelo campo. Em contraste com os demais videos do corpus, que majoritariamente
reforcam o orgulho e o consumo simbodlico do agro, este conteido evidencia os siléncios
estruturais da campanha institucional e os transforma em pauta de dentincia e mobilizagao

politica.
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Figura 40 - Ficha técnica de video
@ rrcHa Téchica po vieo

Hashtags utilizadas: Agro é tech
Outras: agro e top, agro e tudo, agropecuaria, lida,
campo, agro na veia2

Link: https://abrir.link/zXXrL

Legenda: Fazendeiro

Autoria: agronaveia2.0 @agronaveia2.0z

Data de veiculagao: 18/12/2024

Estatisticas: 21 1,4 mil visualizagdes, 16,1 mil curtidas, i 4
57 comentarios, 537 compartilhamentos, 1
57 usudrios salvaram
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Descrigao/contetdo audiovisual:

Clipe de 14 segundos, com uma sequéncia de 21 imagens e videos dinamicos em plano
aberto — geral e fechado (realgando maquinas, bandeira do Brasil, uma mulher com
chapéu, camionetes pesadas, gado no pasto). Entre as imagens estdo: gado no campo
(nelore, branco) com efeitos de tv, ou soap opera (reforgando o dinamismo da cena).
Essa imagem é sobreposta pelo video de uma moto em alta velocidade trafegando entre
plantagao verde (soja); o enquadramento esta na parte superior da moto, dando a
perspectiva do piloto para a cena; na frente, € possivel acompanhar um pér do sol (céu
avermelhado, bucdélico, céu exuberante, com nuvens). Em seguida, abruptamente, vem o
video de duas caminhotes robustas (uma branca e outra preta) de cabine dupla,
trafegando em alta velocidade em um espago de terra e barro, em uma fazenda. O
comego do video é um plano fechado, na lateral traseira (da branca) e parte dianteira (da
preta), depois segue para a imagem lateral da branca. A imagem é substituida tamsmbém
sem efeito, apenas com a sobreposigéo pelo video de um trator robusto, novo, na cor
verde amarela, com uma bandeira hasteada na cabine; o trator esta com parte dianteira
para fora de um celeiro. O close no inicio da cena é fechado no trator. A cena é
substituida por um efeito de sobreposigéo rapido para a imagem de uma pickup branca
na estrada de chao (que parece uma fazenda); close geral, com destaque para o veiculo,
mas, atras, ha arvores e cercas. Segue-se rapidamente a cena de uma caminhonete
robusta (Range Rover), atras dela, aparece a fumaca de um incéndio, close fechado na
Range Rover (ndo é possivel identificar o local); também de um trator robusto arando a
terra, enquadramento fechado na parte dianteira; no plano contra-plongée, com o trator
acima da linha de viséo de quem esta gravando, o que o torna ainda maior e "poderoso”.
Na sequéncia, uma Range Rover ultrapassa um caminh&o vermelho; o plano esta
fechado nos veiculos que aparentam estar em uma rodovia; um efeito substitui a
imagem por uma colheitadeira em movimento, trabalhando em um campo aberto e
fazendo poeira, em uma fazenda; o plano € aberto, filmagem aérea (de cima), primeiro
plano na maquina trabalhando, e na lateral é possivel ver casa, arvores e uma sequéncia
de hectares de terra agricultaveis. Em seguida, um video de um trator trabalhando, com
primeiro plano fechado na cabine, na perspectiva do piloto, em frente a plantacéo verde
(soja) e um céu azul (bucdlico); com efeito de fad in e fad out, a edigdo costurou um
video de um bezerro no pasto e mais gado em cochos se alimentando (gado branco,
nelore, de raga); com o mesmo efeito, é inserida uma image de um colheitadeira no
campo, que rapidamente é substituida (a partir de outro efeito) por uma caminhonete
branca, trafegando na rodovia, é possivel visualizar a traseira dela, em primeiro plano de
fundo o céu (pér do sol), uma nova imagem de um trator verde amarelo, robusto, em
movimento, em uma espago que parece uma fazenda. O plano é semifechado no trator;
logo depois, temos a imagem da lateral de uma caminhonete preta, em que o plano esta
fechado na caminhonete, mas para capturar o sol durante o pér do sol (cenario bucdlico,
céu exuberante, avermelhado). Na sequéncia, uma caminhonete preta trafegando em
alta velocidade em plano aberto e levantando poeira entre a plantacdo verde (de soja), de
fundo um céu alaranjado (apds o pér do sol, ainda dia). Depois, temos a imagem de uma
mulher branca, cabelo liso, de tranga, chapéu, camiseta, fazendo uma imagem de si
mesma (selfie); ela em primeiro plano; de fundo, pasto com cavalos marrons e arvores.
Ainda temos imagens de caminhotes com efeito de liga e desliga; na sequéncia, um
trator azul puxando um conteiner, trabalhando em meio a plantacdo Em seguida, video
de gado no pasto (branco, nelore, de raga) plano aberto, novamente a mesma imagem
da colheitadeira no meio da colheita plano aberto, mas com destaque para a maquina.
Por fim, o video de uma magquina pesada, no meio do pasto verde (de soja), plano
fechado em parte da cabine, com destaque para a bandeira do Brasil hasteada na frente
da maquina da maquina; de fundo, a plantagdo. Essa imagem persiste por alguns
segundos. O dudio é uma trend viral do TikTok com trecho da musica remixada
“Fazendeiro — ao vivo" do cantor sertanejo Luan Pereira, cuja letra diz: "Ela me viu
passando na minha Dodge Ram, Ja correu me procurar no Instagram. Curtiu minhas
fotos e falou que € minha fa. Pelo jeito ela ta querendo, han. Pelo jeito ela té querendo,
han. Pelo jeito ela ta querendo, quem? (trecho usado no video do TikTok) Fazendeiro, Ela
se amarra no cowboy porgue playboy ndo tem dinheiro. Fazendeiro, Ela quer minha
pegada bruta com aroma de paieire. Fazendeiro” -
https://www.youtube.com/watch?v=AWVplheLOWM. A conta € impessocal, ndo mostra
uma pessoa como responsavel, As postagens sao de maquinas pesadas e robustas no
campo, em rodovias, gado no pasto, cavalos, caminhonetes, Na bio esta escrito apenas
“conta banida", solicita que siga a nova conta.

Fonte: elaborado pela pesquisadora

Link para o video:
https://www.tiktok.com/@agronaveia2.0z/video/7449772434066066693? r=1& t=ZM-8t19xsnOghZ
Acesso em: 22 nov. 2025



https://www.tiktok.com/@agronaveia2.0z/video/7449772434066066693?_r=1&_t=ZM-8tl9xsnOghZ
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Figura 41 — Quadro de analise

FRANJAS DA REVERBERAGAO — CONCEITOS DA CAMPANHA

Novos valores do campo: riqueza do agro
Novas figuras do campo: maquina

Reforco da ideologia na economia e na politica
Orgulho de ser agro

Outros: auséncia de trabalhadores reais

ESTETICA — CONCEITOS OBSERVAMOS NOS VIDEOS

Enquadramento: sequéncia de 21 imagens e videos, com destaque nas maguinas,
em simbolos nacionais (bandeira) e veiculos, elementos em contraste com paisa-
gens naturais.

I Trilha sonora: musica sertaneja.
Cores: colorido, edigdo com realce das cores.

™ Ritmo da edigao: dindmico, com uma imagem a cada 1,5 segundos de video.
lluminagao: durante o dia, imagens realgadas por edigéo.

Composigao de cenarios: aberto no campo, no pasto, fechado nas maquinas,
caminhonetes, bandeira e pér do sol.

Personagens: maquinas/veiculos, gado e mulher branca.

Planos: primeiro plano em maquinas, caminhonetes, ou aberto no cenario do
campo, na beleza natural.

VALORES E APREENSOES

Reforgo do elitismo e glamourizagéo do agro.

Protagonismo das maguinas como simbolo de progresso

Modo de produgdo moderno.

Branquitude, machismo e heteronormatividade reforgados pela trilha sonora.
Romantizag&o da vida no campo.

Outros: simbolo da extrema-direita, Bolsonaro, neoliberalismo (self-made man).

Fonte: Elaborado pela autora.

A franja de reverberagdo acionada nesse video reforga valores associados a riqueza e
ao orgulho de ser agro. A escolha das imagens, da trilha sonora e da edicdo ajudam a
consolidar uma visao do agro como espaco de prestigio, riqueza ¢ dominagdo. A narrativa
coloca o campo como territério simbolico da elite branca, masculina e conservadora,
associando a vida rural a uma estética de luxo e poder, sobretudo pela exaltagdo de simbolos
materiais e politicos, como tratores, caminhonetes, bandeira nacional, cavalos e gado de elite
(nas imagens, exorta-se a raga Nelore, considerada de alto padrdo).

O video apresenta uma sequéncia dindmica que compreende 21 imagens e videos para
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um total de 14 segundos, intercalando entre plano aberto e fechado, com efeitos suaves de
edicdo, tais como fade-in e fade-out e sobreposigdes, conferindo fluidez & composi¢ao visual e
estética, que corrobora com uma narrativa de modernizagdo, agilidade e transparéncia
associada ao agronegdcio. Além disso, a trilha sonora escolhida consegue agregar ao video
um tom vibrante e jovial, comum em coreografias virais da plataforma, favorecendo a
viralizag¢do do conteudo e a técnica de design scroll continuo (rolagem infinita da tela).

As imagens selecionadas se alternam entre registros de maquinas agricolas robustas,
caminhonetes de luxo, gado de raga (nelore), trabalhos no campo e paisagens bucoélicas (céu
azul, por do sol, natureza exuberante). A Unica figura humana identificavel ¢ a de uma mulher
branca, jovem, que aparece rapidamente em plano fechado, tirando uma selfie com chapéu,
cercada por cavalos (elemento simbdlico da figura da agrogirl), como personagem que reforca
0 imaginario estético e elitista do campo. A presenca constante da bandeira do Brasil hasteada
em maquinas e veiculos associa o conteudo a uma visualidade politica caracteristica de grupos
ligados a extrema-direita e ao bolsonarismo.

O discurso simbolico estruturado pelo video reforga uma ldgica ndo s6 de elitizagdo,
como de romantizacdo da vida no campo: caminhonetes em alta velocidade, tratores com
angulos contra-plongée (filmados de baixo para cima). Maquinas em operagdo e veiculos
trafegando em meio a plantagdo criam uma representacdo do campo como territorio de
dominagdo técnica, forca e masculinidade. A trilha sonora (musica sertaneja remixada
Fazendeiro, de Luan Pereira), por sua vez, reforca esse imagindrio com os seguintes trechos:
“Ela se amarra no cowboy porque playboy ndo tem dinheiro” e “Ela quer minha pegada bruta
com aroma de paieiro”.

Por fim, concluimos que a edi¢do valoriza a estetizagdo, mostrando o campo apenas
como espago de beleza, luxo e dominio, sem trabalhadores, indigenas, pequenos produtores

ou conflitos agrarios ou ambientais, o que confirma um contexto de exclusdao e dominagao.



131

Figura 42 - Ficha técnica de video

Fr

FICHA TECNICA DO VIDEO

Hashtags utilizadas: Agro € tech

Outras: agro, agro e top, agro brasil, tecnologia, brasil,
agronegocio, agro ndo para, agronomia, agro
gestao, agro 10 brasil, milho

Link: https://abrir.link/ZgRuB

Legenda: Irrigacao no sulco camalhdo

Autoria: Pedro Redneck

Data de veiculagao: 10/11/2022

Estatisticas: 14,7 milhGes visualizagdes, 151,4 mil curtidas,

310 comentarios, 2.068 compartilhamentos,

5.914 usuarios salvaram il 7
o g & Bee i 0

Imagem: TikTok

Descri¢cao/contetido audiovisual:

Clipe de 21 segundos, que mostra um homem branco, trabalhando, em um
equipamento de irrigagéo ao longo da plantagéo, no campo. Ele esta fazendo a limpeza
dos dutos por onde passam a agua e que estao cobertos de terra. O som de fundo € um
trecho que se tornou trend viral no TikTok da musica sertaneja “Roga € riqueza —
acustico"”, do cantor Loubet. O perfil € de um homem branco, com chapéu, camisa, que
se identifica (na bio) como Horsemanship, Gestao do Agronegocio, Harley Davidson; tem
o endereco do Instagram, e dispde, ainda, de canais de video ‘Bussunda da Roga’,
‘Colorado Zevi' e ‘Abro RS', na conta ha videos de equitag&o, cavalos, lavoura, baladas, na
estrada com a moto e por do sol no campo.

Fonte: elaborado pela pesquisadora

Link para o video:

https://www.tiktok.com/@pedroredneck /video/7164580326235294982? r=1& t=ZM-8tIHLX6nlzC
Acesso em: 22 nov. 2025



https://www.tiktok.com/@pedroredneck_/video/7164580326235294982?_r=1&_t=ZM-8tlHLX6nlzC
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Figura 43 — Quadro de Analise

FRANJAS DA REVERBERAGAO — CONCEITOS DA CAMPANHA

Novos valores do campo: modernizagdo

Novas figuras do campo: agroboy engenheiro

Reforgo da ideclogia agro da economia e no meio ambiente
Orgulho de ser agro

Outros: nao mostra a realidade da maioria das propriedades que nao contam com
profissionais técnicos, nem recursos para inovagoes

ESTETICA — CONCEITOS OBSERVAMOS NOS VIDEOS ‘

Enquadramento: aberto, mas com destaque para o homem trabalhando.
Trilha sonora: musica sertaneja.

Cores: naturais, sem efeito de edigédo.

Ritmo da edigao: acompanha o trabalho do personagem, sem efeito de edigdo.
lluminagao: natural, luz do dia, sem efeito aparente de edigio.

Composig¢ao de cenarios: campo.

Personagens: agrohoy, engenheiro.

Planos: primeiro plano no homem trabalhando, segundo plano na plantagéo. e
na natureza no entorno

VALORES E APREENSOES

Reforgo do elitismo e glamourizagéo do agro.

Modo de produgdo moderno.
Branquitude (um trabalhador branco), heteronormatividade.

Romantizagao da vida no campo.

Fonte: Elaborado pela autora.

Esse contetdo se configura como uma franja de reverberacdo afirmativa da campanha
institucional do agronegdcio, a0 mostrar o campo como espago de modernizacdo, inovagao e
gestdao profissionalizada. O personagem nao ¢ apenas o trabalhador bragal, ele representa a
figura masculina do campo (agroboy) que ¢ um engenheiro, ou seja, o sujeito que domina as
tecnologias e os processos agricolas. A legenda da bio do perfil do usuario, bem como os
conteidos publicados na conta (motos, cavalos, pér do sol, baladas) constroem uma
identidade social aspiracional que conecta tradi¢do rural com consumo de luxo e estilo de vida
urbano.

Apesar da representagdo de trabalho manual, o video romantiza a vida no campo, ao
evitar qualquer mengdo a precarizagdo laboral, a desigualdade fundidria, a auséncia de
politicas publicas no setor ou questdes ambientais as quais os trabalhadores do campo estao
expostos. Ao contrario, propde uma visdo idealizada, concentrada em propriedades

tecnicamente equipadas, operadas por sujeitos privilegiados, brancos, masculinos e
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heteronormativos. Sendo assim, contribui para o apagamento da diversidade racial, de género
e social do campo brasileiro e a exclusdo simbolica dos pequenos produtores e trabalhadores
rurais nao brancos ou nao proprietarios.

A trilha sonora ¢ um trecho da musica “Roga ¢ riqueza”, do cantor Loubet,
amplamente disseminada no TikTok como frend viral, contribuindo para uma ambiéncia
afetiva e afirmativa em relagdo ao campo e ao trabalho agropecudrio. Como no video da
entrevista com o engenheiro (Quadro 1), reforca-se a imagem do agro como setor cientifico e
racional a partir de um contexto estetizado, elitizado e idealizado, conceitos que sao refor¢ado

a partir da trilha sonora emocional, enaltecendo o agro.

Figura 44 - Ficha técnica de video

0 FICHA TECNICA DO VIDEO

Hashtags utilizadas: Agro € tech
Outras: agro pop, agro é tudo, voz do malvadao,
faculdade, medicina veterinaria, agroboy

Link: https://abrir.link/MgfpM

Legenda: Agro € tech, agro pop, agro € tudo

Autoria: Bia Balbino @biabalbino_vet

Data de veiculagao: 21/03/2022

Estatisticas: 2,2 milhGes visualizagGes, 3339 mil curtidas,
3.080 comentdrios, 4.741 compartilhamentos,
3.080 usuarios salvaram

Imagem: TikTok

Descrigao/conteldo audiovisual: =

Clipe de 13 segundos. Trata-se de uma filmagem feita em uma sala de aula de uma
faculdade, com enquadramento apenas nas pernas dos alunos, mostrando as botinas,
botas, a calga jeans. Temos uma cena, primeiramente, em sala, mostrando as carteiras,
com material embaixo, uma garrafa de tereré na mesa em frente a lousa onde esta
escrito COBAL 40. Em seguida, a flmagem € de alunos no patio, alguns em pe, outros
sentados em um sofd. No video, estd escrito "POV: Ve entra numa sala de
agronomia/veterinaria”. O audio € um som identificado como trend no TikTok “How is he
still on the road?" Skydash, que € tipo de som gutural que imita grunhidos de pessoas ou
animais, inspirado na animagéo Pokemon "Oi! Uh! Tal Uh! Pa! Qi Uh! Val Ta! Oit"
sucessivamente. A pagina € identificada como de uma jovem que faz veterinaria, mas
nao tem descrigdo na bio. Os videos s&o separados pelas categorias “med vet" e
"rotina". Ha videos dela tratando os animais, estudando, em festa, com icones como
veiculos de luxo, uma rotina life style,

Fonte: elaborado pela pesquisadora

Link para o video:

https://www.tiktok.com/@biabalbino_vet/video/7077576239103413510? t=ZM-8tlGrssVcxx& r=1
Acesso em: 22 nov. 2025



https://www.tiktok.com/@biabalbino_vet/video/7077576239103413510?_t=ZM-8tlGrssVcxx&_r=1

Figura 45 — Quadro de Analises

FRANJAS DA REVERBERAGAO — CONCEITOS DA CAMPANHA

Novos valores do campo: glamourizago do agro
Novas figuras do campo: agro girl

Reforgo da ideologia agro na economia e na cultura
Orgulho de ser agro

ESTETICA — CONCEITOS OBSERVAMOS NOS VIDEOS

| Enquadramento: plano meio aberto, com énfase nas botas e botinas dos alunos.
Trilha sonora: som gutural, grunhinhos.
Cores: natural, sem efeito de edigao.

| Ritmo da edigao: com efeito efeito fade-in e fade-out oferecendo dinamismo.

! lluminagao: natural.
Composigao de cenarios: faculdade, sala de aula e patio.

| Personagens: 0s estudantes.

Planos: fechado nas pernas e pés.

Elitismo e glamourizagdo do agro .
Machismo, misoginia, heteronormatividade.
Romantizagéo da vida no campo.

VALORES E APREENSOES

Fonte: Elaborado pela autora.
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Esse video constitui uma franja de reverberagdo na qual o agronegécio ¢ reafirmado

uma cultura geracional e de pertencimento social.

pela constru¢do de uma estética identitaria compartilhada entre jovens universitarios. A
apropriacdo de elementos do vestuario, dos costumes (como o consumo de tereré) e da

linguagem digital (POV, audio viral, cortes dindmicos) serve para consolidar o agro como

Nesse sentido, trata-se de uma forma de atuacdo comunicacional que performa o

mas como marca simbolica e estética de afirmacao identitaria.

orgulho agro em espagos urbanos, reiterando simbolos de branquitude, masculinidade e
heteronormatividade, mesmo em contextos que, por natureza, poderiam ser espagos de

pluralidade e questionamento. O agro, mais uma vez, aparece nado como pratica produtiva,

A trilha sonora ¢ um som viral da plataforma TikTok, intitulado “How is he still on
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the road?” (Skydash), com vocaliza¢des guturais e interjeicdes que remetem a grunhidos de
personagens de animagdo, que ¢ um recurso que intensifica o efeito comico e caricatural da
producao. Ja a legenda sobreposta no video (“POV: vocé entra numa sala de
Agronomia/Veterinaria) opera como um marcador discursivo e identitario, ja que a sigla
“POV” (point of view) remete a uma estratégia tipica da linguagem da plataforma, em que o
conteudo simula a perspectiva do espectador € o insere simbolicamente no espago
representado.

A representacdo dos alunos € parcial e impessoal, ja que nao ha rostos, apenas gestos,
roupas e objetos. No entanto, os elementos visuais presentes (botinas, tereré, calca jeans,
ambiente universitario) constroem uma narrativa de pertencimento a cultura agro, reafirmando
o campo como identidade de classe, estilo e orgulho profissional. Esse contetido se conecta a
outros videos do corpus por meio da reafirmacdo simbolica do agro como identidade e
cultura: objetos e vestuario; performance em um espago urbano (faculdade); uso de trends
virais e estética do TikTok alternando humor, musicalidade e edicdo dinamica; e, também

observamos novamente, romantiza¢do da vida no campo e glamourizacao do agro.
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Figura 46 - Ficha técnica de video

@ncun TECNICA DO ViDEO

Hashtags utilizadas: Agro é tech
Outras: agro boy, viral
Link: https://abrir.link/HUXhU
Legenda: pov: agroboy, agro, cowboy, criador de gado,
agricultor, fazendeiro, homem da roga,
agro é pop, agro € tech, agro é td
Autoria: Ludi @ludy.ass
Data de veiculagao: 21/09/2024
Estatisticas: 163,5 mil visualizagdes, 30,4 mil curtidas,
54 comentarios, 3.092 compartihamentos,
2.158 usuarios salvaram

imagerm: TikTok

Descrigao/contetdo audiovisual:

Clipe de 7 segundos, que mostra uma jovem branca, cabelo liso, escuro, magra. Ela esta
dentro de um veiculo em movimento e faz a gravagao no estilo selfie, gravando a si
mesma. Ela esta sozinha no banco de tras do veiculo, trafegando em uma rodovia. E
possivel ver a paisagem pelo vidro traseiro do passageiro. No video esta descrito: “pov:
agroboy, agro, cowboy, criador de gado, agricultor, fazendeiro, homem da roga, agro é
pop, agro é tech, agor é td". Ela se filma sem cortes, mexendo no cabelo, com
movimentos suaves de aproximar e afastar a cdmera. E um video com enquadramento
meio fechado, com zoom na parte superior dela, mostrando que esta com uma blusa
sem magas preta, um corddo de ouro no pescogo, pulseira na cor prata e um anel. Ela
esta maquiada, fazendo pose, com o dudio de fundo que é trecho da musica
"Concorréncia”, da dupla Thiago e Samuel, que diz assim "Cheguei na gata falei na lata.
Vai ser bonita assim na cama la de casa’. A letra completa da musica: “Aooh Os
Parazim. A concorréncia pira. Rapaz, ela chora. Quando ela meteu o beijo naquela
garrafa. Eu viminha boca (ta bem né?) Pensei comigo € esse trenzdo. Que eu vou querer
pra vida toda (ndo deu outra, vai) Cheguei na gata falei na lata. Vai ser bonita assim na
cama |2 de casa. E ela foi, e foi incrivel. A gente fez amor e até hoje ta comigo. A
concorréncia pira. A concorréncia chora. Quando eu passo a mao Naquela cinturinha.
Meto o beijo e levo embora. A concorréncia pira. A concorréncia chora Quando eu passo
a méao Naquela cinturinha. Meto o beijo e levo embora. A concorréncia chora demais. SO
nao sei se ela chora por causa de mim né? Cheguei na gata falei na lata. Vai ser bonita
assim na cama la de casa. E ela foi, e foi incrivel. A gente fez amor e até hoje ta comigo.
A concorréncia pira. A concorréncia chora. A concorréncia chora (chora mesmo) A
concorréncia chora demais - https://www.youtube.com/watch?v=dPI2Uv8Nn90". O pefil
é de uma jovem; na bio tem apenas um coracg&o como descrigio; os demais videos séo
darotina dela, no estilo life style.

Fonte: elaborado pela pesquisadora

Link para o video:

https://www.tiktok.com/@ludy.ass/video/7417163676433517829? t=ZM-8tzee7JO25t& r=1
Acesso original: 30 ago. 2025.

Ultima verificagdo: 22 nov. 2025 (conteudo indisponivel).



https://www.tiktok.com/@ludy.ass/video/7417163676433517829?_t=ZM-8tzee7JO25t&_r=1
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Figura 47 — Quadro de Analises

FRANJAS DA REVERBERAGAO — CONCEITOS DA CAMPANHA

Novos valores do campo: riqueza

Novas figuras do campo: agrogirl

Reforgo da ideologia agro na economia e cultura
Orgulho de ser agro

Outros: machismo, sexualizagao mulher

ESTETICA — CONCEITOS OBSERVAMOS NOS VIDEOS

| Enquadramento: plano americano (com zoom na jovem).

| Trilha sonora: musica sertaneja.

! Cores: edigdo nas cores para realgar os tragos e a maquiagem.

| Ritmo da edigao: sem efeitos.

I lluminagao: natural, durante o dia, em ambiente externo, sem edig&o.
Composigao de cenarios: a jovem dentro de um veiculo em movimento.

| Personagens: agrogirl,

¥ Planos: primeiro plano na jovem e em segundo plano a paisagem atras
(carro em movimento).

VALORES E APREENSOES

Elitismo e glamourizagdo do agro.
Branquitude, machismo, misoginia, hetercnormatividade.
Romantizag&o da vida no campo.

Fonte: Elaborado pela autora.

A franja de reverberacdo desse video reforca os valores do agronegdcio como marca
identitaria aspiracional, sobretudo para mulheres jovens brancas que performam feminilidade
dentro de um contexto heteronormativo. A estética selfie, os acessorios e a letra sexualizada
da musica evocam para uma erotizagao que coloca a mulher como objeto de desejo e posse, €
0 homem rural como sujeito de poder e dominagdo. Nesse contexto, o agro é convertido em
uma aspiracao de status, estilo e desejo.

A paisagem ao fundo, o carro em movimento e a trilha sonora refor¢am a logica do
TikTok como espaco de circulacdo de identidades performadas, em que o campo € apropriado

como signo de prestigio e ndo como espago de disputa social. A trilha sonora que acompanha
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o video ¢ um trecho da musica “Concorréncia”, da dupla sertaneja Thiago e Samuel, com letra
de conotacao sexual, reforcando uma légica de objetificagdao feminina. Trechos como “Vai ser
bonita assim na cama ld de casa” constroem um imagindrio de dominio sobre o corpo
feminino, em que a mulher € valorizada por sua beleza e desejabilidade, reforgando discursos
de machismo, heteronormatividade e sexualiza¢do da mulher no campo simbolico do agro.

A constru¢do estética do video se ancora na naturalizagdo de signos de poder e
consumo, como 0s acessorios de ouro, a maquiagem e o estilo de gravacao suave (movimento
de camera aproximando e afastando), compondo uma representacao estetizada da jovem. O
uso da legenda “POV” (do inglés point of view) insere o espectador na cena de forma
subjetiva, como se fosse ele o agroboy (ou o “homem da roga” idealizado pela personagem).
Essa reverberagdo se inscreve na logica do TikTok, que valoriza conteudos breves, visuais,
afetivos e facilmente replicaveis.

J& a personagem principal se insere na tendéncia das agrogirls, refor¢ando um
imaginario idealizado do campo como lugar de luxo, beleza e seducdo. O agro aqui ndo ¢
trabalho, mas estética, ou seja, uma forma de performar pertencimento a um grupo social de
prestigio simbolico. Observamos a romantiza¢do do agro como estilo de vida (/ifestyle rural),
marca de consumo e identidade, além da auséncia de conflito ou critica ao campo real com

suas desigualdades, diversidades de vozes e complexidades.



Link para o video:

https://www.tiktok.com/@davidpresident/video/7373697368878845189? r=1& t=ZM-8tzePyegaiF

Figura 48 - Ficha técnica de video
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Hashtags utilizadas: Agro € tech
Outras: pais, festival , sertanejo, tiktok de moda,
roupacountry, curitiba, curitibacwhb, rodeio
Link: https://abrirlink/sf\VyJ
Legenda: O agro € tech, o agro € pop, o agre & moda
Autoria: Davi Carvalho @davidpresident
Data de veiculagao: 27/05/2024
Estatisticas: 46,8 mil visualizagdes, 2.939 curtidas,
13 comentarios, 343 compartilhamentos,
62 usuarios salvaram

Clipe de 1 minuto @11 segundos, que mostra uma sequéncia de abordagens/entrevista
do autor com pessoas em um evento. No video, ele ilustrou "Julgando lookinho country
festival". Comega o clipe com um mix de looks de homens e mulheres vestindo bota e
chapéu prata de strass e purpurina — country fashin night, também mostra pessoas
andando no evento, engquandramento bem aberto, dentro de um ambiente de festa. A
edigdo corta, e entra um video de um mega show, com uma multidao, enquadramento
bem aberto, mostrando o céu nublado (parece que vai chover), @ as megaestruturas de
um show. O audio do video & uma narragao de voz masculina que diz "Gente, o que tem
acido hialurénico aqui, da para encher uma piscina de dez mil litros". Corta para outro
video, enquadramento nas pernas de pessoas andando nas ruas do espago onde esta
acontecendo o festival, esta escuro (sem iluminagao suficiente); o dudio do mesmo
homem diz "Amei a saia, parece um dementador!” Corta para outro video mostrando
uma mulher loira, cabelos longos, de roupa country combinando (top e calga de
estampa); ela estd com um copo vermelho com alguma bebida; no audio ele diz "Olha
este look, € maravilhoso!", enquanto ela oferece um drink; o enquadramenta & meio
aberto, zoom na mulher; de fundo, ha pessoas na festa. A musica agora esta em
engquadramento bem fechado, zoom em seu rosto, do pescogo para cima. Ela diz: "a
minha costureira costurou, eu desenhei, beijo!". O zoom sai do rosto dela para mostra-la
de corpo inteiro até os pés; no audio, o homem diz “ta belissimo"”. Corta para o video
mostrando o evento ao ar livre (mesmo corte anterior) aberto mostrando o céu nublade
com nuvens carregas € uma multidao de pessoas e uma megaestrutura de show; o
audio narra “O P1B agro do Parana ta todo aqui!". Corta para o video com o homem que
estava narrando, com enguadramento no rosto dele (tipo selfie), € um homem branco,
Geulos com lentes amarelas, gorro na cabeca, que diz "aqui ta igual aquela novala do
Walcyr Carrasco, Terra e Paix30". Corta para o mesmo enquadramento do video anterior,
do evento la fora, agora mostrando um angulo mais aberto e onde & possivel visualizar
melhor a estrutura do show, a seguranga, os quiosques de bebida. O audio dele diz:
"Gente, aqui € a maior concentragao de Belo por metro quadrado!” Enquanto isso, a
camera da um giro pelo local, mostrando as pessoas, que, em sua maioria, estao
vestidas no estilo country. O préximo video é novamente selfie, mas em um
enquadramento meio aberto, mostrando o hemem da cintura para cima. Ele esta de
moletom marrom de frio, um copo de bebida, e diz em tom divertido: "Gente, vocés nao
sabem quem eu encontrei aqui: a Sabrina Carpenter”. A camera faz um giro e mostra
uma jovem loira (essa é uma alus@o a uma cantora, compaositora e atriz
norte-americana que abriu o show da Taylor Swift no Brasil enrolada em uma bandeira
brasileira). A camera continua nela por alguns segundos, enquanto ela danca e faz uma
performance. Ela esta de roupa preta, saia, blusa de frio, bota preta. Depois, manda beijo
para a camera, enguanto segura um copo verde com uma bebida; a caAmera faz fad-in e
fad-out algumas vezes, dando dinamismo a cena. Corta para um zoom pelo local do
show, no espacgo interno, mostrando os transeuntes. A narragdo diz: "gente, o que tem
de look at the stars.." Nesse momento, a camera faz o zoom em uma jovem que esta
de calga de lantejoula, jaqueta preta de frio. O zoom fica muito proxima e a narragao diz:
"por que que tu ndo julga os meninos? Porque eles estdo todos com essa mesma
jagueta aqui". Entdo, a camera faz um giro para mostrar o enquadramento muito
fechado na jaqueta (parecida com a da joverm de lantejoula) branca. O outro video é em
um enquadramento aberto de uma mulher com chapéu prete, saia longa de franja preta,
bota prata. Entao, o audio diz "Paula Fernandes, é vocé?". Este video esta desfocado e
com zoom na mulher, mas € uma imagem de longe e escura. O proximo video também
é desfocado, mastra uma mulher com cabelo loiro, solto, de chapéu preto, mas com um
casaco de paeté todo brilhoso e pomposo; o enquadramento & meio fechado, com
zoom nas costas da mulher. O audio diz: "0 que € cabelo?”. O proximo video & um
enquadramento fechado de um casaco branco que parece um bicho de pelicia no
brago de uma mulher. O audio diz: "assassinaram um ursinho carinhoso, hein”, O video
faz movimento fad-in e fad-out; passando para outra imagem, mais nitida e com
iluminagao, mostrando o chapéu prata e brilhoso de uma mulher; o enquadramento € na
cabega dela, que esta de costas, caminhando; com audio narrando: “Tem chapéu
prata...". Outro video com uma mulher de costas, enquadramento meio fechado, com
zoom em uma muhler com casaco de couro branco e chapéu prata (outra mulher), em
que o audio completa: "o chapéu total look at the staaars..” Ha um movimento de
aproximacaoc com camera para focar no chapéu brilhante. O proximo video é um
enquadramento da cintura para baixo de uma mulher, mostrando o look, que € um short
jeans com franjas desfiadas, cinto com fivela, camisa, e a bota prata com brilho. A
mulher esta com as maos na cintura fazendo pose; o audio narra: "Gente, achei a bota
que eu queria usaria é a bota Lana Del Rey"; o movimento da camara da um close na
bota bem de perto, faz um movimento de afastar e aproximar, destacando a bota;
depois corta para outra cena. Agora, enquadramento aberto mostrando uma multidao
em uma festa e um ambiente interno, com telao de fundo, pessoas com casaco,
chapéu; o audio narra: "Sao fas do Jao, gente? E fa do Jdo". Ha um movimento de
afastar e aproximar, corta para outra cena. Agora, em ambiente externo, mostra um
homem com roupa estilosa country, short jeans com franjas, uma bota jeans com
pedras que brilham, jacqueta jean com franjas, chapéu azul com brilhos, as calgas
tambem com brilhos. Ele abre o video fazendo uma performance, dangando, de corpo
inteiro, dando uma volta para camera para mostrar o look; o dudio diz: "&, cowboy viado,
eu amei tanto essas franjas gay!" Com zoom no joverm brance, fazendo um giro,
mostrando a parte traseira do corpo (as nadegas), ele sorrindo; em seguida, emenda o
video em que o narrador aponta uma das maos na diregdo do cowboy gay dizendo que
"entregou tudo, esta destoando de todo mundo aqui do Country Festival”. O rapaz
continua fazendo performance, dangando e redando, enquanto e filmado em
movimentos de aproximar e afastar com a cadmera. O video e finalizado com um zoom
no rapaz mandando beijo com a maoc no rosto. O audio é narragao com descrigdo de
cada cena por onde o dono do perfil passo durante o evento, exaltando os looks e
fazendo observagdes. O perfil € de um homem. Na bio diz "look at the stars”, enderego
do e-mail e tarmbém "aprenda inglés agora” com link para uma escola de inglés. Ha links
para "malas no aeroporto” e “loja oriental”. E um perfil de um homem que faz entrevistas
nas ruas, acompanha eventos, faz memes e humor.

Fonte: elaboradag pela

Acesso em: 22 nov. 2025
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https://www.tiktok.com/@davi4president/video/7373697368878845189?_r=1&_t=ZM-8tzePyegaiF
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Figura 49 — Quadro de Analises

FRANJAS DA REVERBERAGAO — CONCEITOS DA CAMPANHA

Novos valores do campo: riqueza do agro

Novas figuras do campo: agro é fashion, moda

Reforco da ideclogia agro na economia e na cultura

Orgulho de ser agro

Outros: auséncia de trabalhadores do campo e da realidade do campo

ESTETICA - CONCEITOS OBSERVAMOS NOS VIDEOS

Enquadramento: as sequéncias de imagens apresentam planc meio aberto,
meio aberto, em alternancia com fechado (conforme cada look e narragao).

Trilha sonora: 2udio do narrador comentando cada trecho do video com ambientes
e looks dos “agro fashions”.

Cores: natural diurno e noturno, com iluminagéo e sem iluminagao (escuro).

Ritmo da edigao: normal, sem efeitos, gravagées livres.

lluminagao: natural, sem efeito de edigao.

Composigao de cendrios: ambiente de um show, interno e externo, durante o dia e a noite.
Personagens: agro boys, agro girls e cowboy gay, narrador comentarista.

Planos: cada cena tem um plano, geralmente destacando os looks ou perfomances de
alguns personagens.

VALORES E APREENSOES

Elitismo, glamourizag&o do agro, branquitude.

Romantizac&o da vida no campo.

Fonte: Elaborado pela autora.

Esse video se constitui como uma franja de reverberacdo que atua na dimensado
simbolica, estética e cultural da campanha do agro. A cena do Country Festival, com seus
personagens performando estilos country-glam, encena o agro como territorio de
pertencimento de classe, consumo e visibilidade. A presenca de um cowboy gay amplia
levemente o espectro de representacdes de género no campo, mas ndo rompe com Os
marcadores tradicionais de branquitude, glamourizacdo e ostentacdo que sustentam o
imaginario agro-midiatico. O campo aparece, mais uma vez, nao como espago de producao ou
resisténcia, mas como palco para a construgdo de identidades que orbitam a estética do poder.

O contexto audiovisual € construido a partir da narragdo em off de um homem branco,
que atua como um comentarista de moda popular, recorrendo a0 humor e a ironia para
descrever os trajes dos sujeitos filmados. O video se organiza por planos variados, que
alternam entre planos abertos (multiddo, megaestruturas do show), médios (torso ou corpo
inteiro dos entrevistados) e fechados (zoom em botas, chapéus ou casacos brilhantes). O uso

de efeitos de transi¢do do tipo fade-in/fade-out entre as cenas confere dinamismo a sequéncia



141

e permite uma montagem fluida e continua. A iluminacdo varia entre ambientes externos
diurnos e noturnos e espagos internos com iluminacao de palco ou de festa.

O conteudo associa o universo agro a praticas de consumo e ostentagao do mercado da
moda. O campo ¢ simbolicamente representado como um espago de expressao de identidade e
estilo, ou seja, “agro ¢ fashion”, “agro ¢ brilho”, “agro ¢ festival”. O uso da linguagem do
TikTok, com efeitos de edi¢do dinamicos, humor performdtico, narracdo informal e
participacao espontanea de sujeitos filmados revela a plasticidade da marca agro no contexto
digital.

A narragdo cita “o PIB agro do Parana ta todo aqui” - o que explicita a associagdo
entre o festival e o poder econdmico do setor. Por outro lado, também nao identificamos a
presenca de pessoas que poderiam ser lidas como trabalhadores rurais ou pequenos
produtores, o que reforca o carater fetichizado e simbolico da representagdo agro, reduzida a

sua dimensao espetacular, branca e hegemonica, em uma perspectiva estética agro-pop.

Figura 50 - Ficha técnica de video

@ncHA TECNICA DO VIDEO

Hashtags utilizadas: Agro é tech
Outras: agro boy, viral, bolsonaro, tech, pop, tudo,
vaquejada, cavalgada, brasil

Link: https://abrirlink/SIBSM

Legenda: Bolsonaro é vida (Bolsonaro é tech,

Bolsenaro € Agro, Bolsonaro é tudo)

Autoria: Maria Gusmao @mariaguusmao

Data de veiculagao: 17/06/2023

Estatisticas: 519 mil visualizag&es, 10,6 mil curtidas,
139 comentarios, 628 compartilhamentos,
853 usuarios salvaram
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Descrigao/contetido audiovisual:

Clipe de 12 segundos, que consiste em um video do ex-presidente Jair Bolsonaro;
enguadramento meio aberto dele, que esta em cima de um cavalo, de chapéu, camisa
branca de manga e calcga (social). No inicio do video, o zoom esta mais aberto, mas a
camera faz movimento de aproximagao lenta, de modo a realgar as expressoes do
Bolsonaro, que conversa e gesticula com a mao direita. No fundo do video aparecem
coqueiros, lluminagao publica e a cena € em um ambiente publico, durante o dia. O
audio é o trecho da musica "Pra vaquejada eu vou", do cantor regional de forrd Gean
Toddy, cujo trecho se tornou uma trend viral no TikTok. O trecho utilizado diz: "Agora vali
ser farra todo dia, vou deixar de agonia. Vamo ver quem aguenta. Pra vaquejada eu vou,
montar pegado eu vou Vou descer na boiada, beber e amar. Pra vaquejada eu vou,
montar pegado eu vou. E juro, de vocé eu vou nem lembrar”. Trés frases estdo escritas
no video em letras na cor amarela com contorno preto: “Bolsonaro € tech, Bolsonaro é
Agro, Bolsonaro é tudo”. O perfil € de uma mulher branca, com a identificagdo na bio
"Vida na roga, interior de Minas, mostrando o dia a dia rural, aventure-se comigo!" Os
demais videos da pagina sdo de gado no pasto, de café e fogao a lenha, churrasco com
cerveja, outros animais da fazenda, show sertanejo e muitas postagens homenageando
o ex-presidente, com simbolos ultranacionalistas (bandeira do Brasil) e videos usando a
imagem do ex-presidente.

Fonte: elaborado pela pesquisadora

Link para o video:
https://www.tiktok.com/@mariaguusmao/video/7245651405694979334? r=1& t=ZM-8uAhhLOyGrm

Acesso em: 22 nov. 2025


https://www.tiktok.com/@mariaguusmao/video/7245651405694979334?_r=1&_t=ZM-8uAhhL0yGrm
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Figura 51 — Quadro de Analises

FRANJAS DA REVERBERAGAO — CONCEITOS DA CAMPANHA

Novos valores do campo: conservador

Novas figuras do campo: agro bolsonarismo
Reforgo da ideologia agro na politica

Orgulho de ser agro

Outros: criticas a esquerda e ao presidente Lula

ESTETICA — CONCEITOS OBSERVAMOS NOS VIDEOS

Enquadramento: plano meio fechado no personagem.
Trilha sonora: musica regional, um forro/piseiro.
Cores: edigdo com uso de filtro para realgar cores.
Ritmo da edigao: sem cortes ou efeitos.

lluminagao: luz do dia, natural.

Composigao de cenarios: ambiente externo, mostrando o ex-presidente Bolsonaro
em cima do cavalo.

Personagens: Jair Bolsonaro.
Planos: primeiro plano o ex-presidente e segundo plano o ambiente com coqueiros.

VALORES E APREENSOES

Glamourizagao doe agro.

Branquitude, machismo, heteronormatividade (figura do Bolsonaro e reforgado
pela musica).

Outros: enaltagdo a extrema-direita e 6dio ao PT, ao Lula e as movimentos sociais e
de trabalhadores.

Fonte: Elaborado pela autora.

A franja de reverberacdo acionada nesse video conecta a estética e os conceitos do
agronegocio a figura do ex-presidente Jair Bolsonaro e, por extensdo, aos valores e simbolos
da extrema-direita no Brasil. A associac¢do entre agro e bolsonarismo ¢ explicita na imagem,
na trilha sonora, nas hashtags complementares e no texto do video, apresentando o ex-
presidente como figura mitica rural, reiterando valores como branquitude,
heteronormatividade, forca, virilidade, nacionlismo e conservadorismo moral.

A trilha sonora utilizada ¢ o trecho de uma musica regional nordestina, “Pra vaquejada
eu vou”, do cantor Gean Toddy, do género forrd piseiro, que viralizou como frend na
plataforma TikTok, refor¢ando a virilidade do vaqueiro, elemento central no discurso
simbolico do agro. A legenda sobreposta ao video explicita a associagdo entre o ex-presidente
e a ideologia agro, “Bolsonaro ¢ tech, Bolsonaro ¢ agro, Bolsonaro ¢ tudo”, remetendo a

campanha institucional. A estética do video € simples: ndo ha cortes ou efeitos de transicao,
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apenas uso de filtro para realce de cor, com luz natural.

A inser¢do simbolica do agro nesse conteudo se dd como valorizacdo da tradig¢do, da
ordem, da masculinidade autoritaria e da resisténcia a esquerda politica no discurso tipico do
bolsonarismo rural. Mais do que reafirmar o agro como setor econdmico, o video o
reposiciona como identidade politica e cultural fortemente associada a um projeto de pais de
carater excludente, conservador e hegemonico, e, como antagonismo, os inimigos da nagao
(PT, MST, movimentos e partidos progressistas), posicionando o agro como bastido da

moral, da ordem e do progresso.

6.4 Agro é tudo

Neste item, analisamos os 10 principais videos selecionados a partir da hashtag
principal “Agro é pop” e “Agro e pop” (com e sem acento), considerados com maior
relevancia pela plataforma TikTok por alcancerem performances que variam entre 113 mil

visulizagoes e 3,2 milhoes de visualizagoes.

Figura 52 - Ficha técnica de video

@ FICHA TECNICA DO ViDEO

Hashtag utilizada: Agro e tudo
Outras: agronegocio, trator, lavoura, maguina, motivation
Link: https://abrirlink/yHMEI
Legenda: Agro e tudo
Autoria: Agro Motivagdo @agro_motivacao_
Data de veiculagao: 01/10/224
Estatisticas: 113,6 mil visualizagoes, 11,3 mil cutidas,
66 comentarios, 592 compartilharam,
544 ysuarios salvaram

Imagem: TikTo

Descrigao/contetido audiovisual:

O clipe tem 23 segundos e fol montado a partir de uma sequéncia de videos com
tratores em movimento no campo, em paisagens bucdlicas (pér do sol, céu azul) e, em
alguns momentos, realizando trabalho com a terra e/ou descarregando gréos. Sao
varios tratores, nas cores da bandeira (azul, verde, amarelo), e alguns deles tém
pequenas bandeiras do Brasil penduradas na cabine. As imagens sao de alta resolugao
e captadas com boa qualidade técnica, com nitidez, definigéo e equilibrio de luz, o que
evidencia o cuidado estético da produgdo audiovisual. Observa-se o uso de recursos de
edigdo como fade-in e fade-out (transicdes suaves de aproximagdo e afastamento
entre os planos). A narragdo é feita por uma voz masculina que remete a figura de
locutor de radio ou pastor evangélico: "0 ambiente do agro ai. O agro é tudo, irmao.
Valorize quem esforga para produzir seus alimentos, mesmo com as condigdes do
clima que as vezes ndo ajuda. Valorize, valorize todos os profissionais do agro." A trilha
sonora € o refrdo de uma musica religiosa: "Te adorarei, te adorarei, estas aqui tocando
os coragdes, te adorarei, te adorarel” (musica Caminho no Deserto, de Nivea Soares,
versdo de Fernandinho). N3o ha identificagio pessoal no perfil.

Fonte: elaborado pela pesquisadora

Link para o video:
https://www.tiktok.com/(@agro_motivacao_/video/7421657995005693189? r=1& t=8rRosJCbZKS
Acesso em: 22 nov. 2025



https://www.tiktok.com/@agro_motivacao_/video/7421657995005693189?_r=1&_t=8rRosJCbZKS

144

Figura 53 — Quadro de Analises

FRANJAS DA REVERBERAGAO — CONCEITOS DA CAMPANHA

Novos valores do campo: agro € Deus, agro e religido
Novas figuras do campo: maquina

Reforgo da ideologia agro na economia, na politica e religido
Orgulho de ser agro, com devogéo religiosa

Outros: simbolos nacionalistas, extrema-direita, fascismo

ESTETICA — CONCEITOS OBSERVAMOS NOS VIDEOS

! Enquadramento: zlternancia de planos aberto, meio aberto, com énafse nas
maquinas agricolas.

Trilha sonora: musica com tom religioso.
Cores: natural, mostrando paisagens, edigdo com realce das cores.
! Ritmo da edigao: dinamico, com efeitos entre as filmagens.
! lluminagao: natural, durante o dia.
! Composigao de cenarios: campo com maquinas agricolas trabalhando.
Personagens: as maquinas
Planos: aberto e meio aberto mostrando as maquinas no campo.

VALORES E APREENSOES

Elitismo e glamourizagao do agro.

Protagonismo das maquinas, modo de produgao moderno.
Colonialismo religioso.

Machismo, misoginia, heteronormatividade.

Romantizagdo da vida no campo.

Outros: simbolos da extrema-direita, Bolsonaro (bandeira Brasil).

Fonte: Elaborado pela autora.

O video apresenta uma composi¢do visual tecnicamente refinada, com alta resolugdo
de imagens, definicdo e equilibrio de luz, indicando o uso de equipamentos de qualidade e
recurso de edicdo com transi¢cdes suaves (fade-in/fade-out) que conferem um tom
contemplativo e reverente a cena. O audio reforca essa atmosfera por meio da narragdo em
voz masculina, que remete a figura de um pastor evangélico, evocando sensacdes de
acolhimento e autoridade moral. O narrador diz: “O ambiente do agro ai. O agro ¢ tudo,
irmdo. Valorize quem esforga para produzir seus alimentos, mesmo com as condi¢des do
clima que as vezes ndo ajuda. Valorize, valorize todos os profissionais do agro”. A trilha
sonora ¢ o refrdo da musica gospel “Caminho no Deserto”, de Nivea Soares (versdo de
Fernandinho), com versos como “Te adorarei, estds aqui tocando os coracdes”.

A fusdo entre imagens tecnicamente bem acabadas, paisagens idealizadas e musica
sacra constroi uma estrutura audiovisual de cardter devocional, na qual o agro ¢ apresentado
como elemento sagrado. Trata-se de uma franja de reverberagdo que consagra o campo e a

producao agroindustrial como expressao de fé, espiritualidade e missdo divina, inaugurando o
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valor “agro ¢ Deus” - um desdobramento contemporaneo do slogan “agro ¢ tudo”, agora
transfigurado em linguagem teoldgica. Essa narrativa também remete a um tipo especifico de
religiosidade: neopentecostal, nacionalista e conservadora, associada ao universo da extrema-
direita e ao bolsonarismo rural.

Ao evocar um tipo de colonialismo religioso e moral, o video apaga a diversidade
social do campo e a complexidade das relagdes de trabalho rural. As méquinas aparecem
como Unicas personagens - nao ha trabalhadores, agricultores, indigenas, mulheres ou
qualquer sujeito historico. A terra surge como elemento passivo, a ser manejado com técnica e
devog¢dao. A fé, a masculinidade ¢ o nacionalismo se fundem em uma estética limpa,
homogénea, que propde uma visdo de mundo baseada na ordem, na virilidade mecénica e na
presenca divina. O contetido, portanto, ndo representa apenas uma identidade produtiva ou
profissional, mas constréi o agro como sistema de valores que organiza o olhar sobre o

mundo: Deus, patria, progresso e ordem.

Figura 54 - Ficha técnica de video

@ FICHA TECNICA DO VIDEO

Hashtag utilizada: Agro € tudo

Outras: sertanejo, sertanejoraiz, seranejobr, agro, roga

Link: https://abrirlink/EuvLh

Legenda: Agro € tudo — Bia Sockek

Autoria: Bia Socek @biasocekoficial

Data de veiculagao: 01/10/224

Estatisticas: 543,5 mil visualizagdes, 54,6 mil cutidas,
3.116 comentarios, 5.517 compartilharam,
2.937 usuarios salvaram

Imagem: TikTok

Descrigao/contetido audiovisual:

0 clipe tem 50 segundos, e mostra a cantora em uma performance com figurino que a
identifica como trabalhadora rural (calga, camisa de manga longa, botina), em um
cenario bucdlico, parece o meio da roga; atras dela, um caminhao de pequeno porte,
com produgdo de abdbora. Ela canta a musica O agro é tudo: "Do inicio da terra até o
fim do mundo, agro ta em tudo, o adubo da vaca ndis transforma em lucro. O agro ta em
tudo, a cana que cés bebe o paieiro que eu fumo, o agro ta em tudo, o café que te acorda
pra trabalhar duro. O agro ta em tudo. Pare e olhe ao seu redor. Tudo o que vocé ta
vendo quem produz € a gente. Sai tudo do meu suor, pra terra da fruto eu que plantei a
semente. O leite que seu filho toma. A cerveja que o buteco vende. A carne que ta no seu
prato. Sai aqui do pasto. Cés compra da gente, sO quem vive entende”. No inicio, quando
ela canta "pare, olhe ao seu redor”, o plano é mais aberto, mas nao o suficiente para
mostrar onde € o local; depois o enquadramento se fecha na cantora, que canta a
capela, sendo acompanhada, na sequéncia, ao fundo, por outras vozes (sem que essa
segunda voz aparega no video). Identifica-se como artista no perfil.

Fonte: elaborado pela pesquisadora

Link para o video:
https://www.tiktok.com/@biasocekoficial/video/7342511857074212101?_r=1& t=8rTw8ivowcy
Acesso em: 22 nov. 2025



https://www.tiktok.com/@biasocekoficial/video/7342511857074212101?_r=1&_t=8rTw8iv6wcy
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Figura 55 — Quadro de Analises

FRANJAS DA REVERBERAGAO - CONCEITOS DA CAMPANHA

Novos valores do campo: agro € riqueza

Novas figuras do campo: agro girl (personagem)

Reforgo da ideclogia agro na economia e na cultura

Orgulho de ser agro

Outros: Onde esta o trabalhador real do campo? A lavoura € cenogréfica

ESTETICA - CONCEITOS OBSERVAMOS NOS VIDEOS

Enquadramento: plano meio fechado, com zoom na cantora (performance).
Trilha sonora: musica sertaneja exaltando o agro que "esta em tudo”.

Cores: naturais, edicdo para realce das cores.

Ritmo da edigao: lento, com énfase na performance da cantora e da musica.
lluminagao: natural, durante o dia.

Composigao de cendrios: um espago que ilustra o campo, com pasto, traseira de
um caminhao pequeno carregado de abobora,s a cantora com roupa do campo
(camisa jeans de manga, calga preta, botina).

Personagens: agrogirl (performance).

Planos: predominancia de planos médios fechados, com énfase na personagem da
cintura para cima, permitindo a identificagéo de expressées corporais e faciais. O
cenario ao fundo busca compor um contexto rural ensaiado.

VALORES E APREENSOES

Glamourizacéo do agro.

Branquitude.

Romantizag&o da vida no campo.

Outros: sel-made man, empreendedorismo neoliberal.

Fonte: Elaborado pela autora.

O video apresenta uma performance musical da cantora que interpreta a cangdo “O
agro ¢ tudo”, composta sob uma légica narrativa que refor¢a o discurso institucional do
agronegocio enquanto motor simbolico e econdmico do pais. Com figurino que a caracteriza
como uma trabalhadora rural estilizada (camisa jeans de manga longa, calca escura e botina),
a artista se posiciona em frente a carroceria de um pequeno caminhdo carregado de aboboras,
compondo um cendrio com elementos visualmente rurais, porém, visivelmente cenograficos,
em que a lavoura ¢ sugerida, mas ndo vivida. A composicdo cénica e estética opera como
simulacro do campo, revelando-se como uma performance mais simbdlica do que factual.

A letra da musica atua como elemento textual central da franja de reverberagdo,

operando como dispositivo de legitimagao simbolica do agro enquanto entidade onipresente,



147

essencial e heroica. Versos como “O agro ta em tudo” e “s6 quem vive entende” constroem
uma logica discursiva que reforca a imagem do agronegdcio como responsavel absoluto por
todos os bens de consumo - do alimento a bebida, do lazer ao trabalho -, o que apaga a
complexidade estrutural da cadeia produtiva rural. A personalizagdo da narrativa (“eu que
plantei a semente”) ainda sugere a ideia de um sujeito autdbnomo, autoempreendedor e
vitorioso, ancorado no ideario do self-made man.

A presenga da cantora, caracterizada como agrogirl, refor¢ga o repertorio visual ja
observado em outros videos do corpus, em que a figura da mulher branca, jovem e
performatica, ocupa o centro da cena enquanto simbolo de orgulho, for¢a e conexdo com a
terra. No entanto, ndo hd presenga de trabalhadores reais, tampouco da coletividade que
compoe o trabalho no campo. A estética da encenagdo se sobrepde a representagdo da
realidade agréria, e a figura da cantora opera como um icone de exaltacdo simbdlica do agro,
servindo a narrativa mididtica e institucional do setor.

A reverberagdo dessa estética e discurso reforga o orgulho agro ndo apenas como
atividade produtiva, mas como marca identitdria, compreendendo valores de
empreendedorismo, sacrificio pessoal, patriotismo e moralidade, tudo isso sob o manto da
performance artistica que naturaliza o apagamento das desigualdades estruturais, da presenga
de povos tradicionais, de trabalhadores precarizados e da concentragdo fundiaria. A
performance, portanto, funciona como mais uma pega de romantizacdo do campo, onde tudo ¢

fruto do suor individualizado e meritocratico.



Figura 56 - Ficha técnica de video
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€2) Ficha TECNICA D0 ViDED
Hashtags utilizadas: Agro e tudo
Outras: agro e top, agronegocio brasil, agro combolsonaro,
orgulho agro, fechado com bolsonaro,
tocom jair de novo, bolsonaro 22
Link: https://abrirlink/sTArw
Legenda: Ah nao, Lula! Kkkkkk o que vocés acharam disso?
Autoria: Rayssa Pereira
Data de veiculagao:
Estatisticas: 3,2 milhGes visualizagdes, 64 mil curtidas,
1.570 comentarios, 12.300 compartilhamentos,
3.155 usuarios salvaram
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Descrigao/contetido audiovisual:

Clipe de 15 segundos, gue comega com um video de uma entrevista do presidente Luis
Inacio Lula da Silva, em que ele diz: "o agronegocio que € fascista e direitista’, escrito
"eleigdes BAF — Brasil de Fato” (no campo superior direito), que é sobreposto com uma
montagem de videos curtos. O primeiro deles € uma maquina colheitadeira colhendo
de milho, com uma bandeira do Brasil asteada; o segundo € um campo extenso de soja
(j& colhida) com aproximadamente 11 maguina agricolas robustas enfileiradas (video
aéreo); em terceiro esta o video de um rebanho bovino (nelore, gado de elite, gado
branco e esguio) saindo de um curral e indo para o pasto; novamente imagens de duas
maquinas colhetadeiras trabalhando no campo, seguido por um peédo tocando a
boiada (nelore — gado branco) para o curral; em seguida videos muito curtos de
pulverizadores (despejando veneno/agrotdxico na lavoura) — a maioria das imagens
utilizadas séo aéreas.

Fonte: elaborado pela pesquisadora

Link para o video:
https://www.tiktok.com/@ray.pereiral4/video/7135994531350187270? t=ZM-8t1I9p3BDYt3& r=1

Acesso em: 22 nov. 2025


https://www.tiktok.com/@ray.pereira14/video/7135994531350187270?_t=ZM-8tl9p3BDYt3&_r=1
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Figura 57 — Quadro de Analises

FRANJAS DA REVERBERAGAO — CONCEITOS DA CAMPANHA

Novos valores do campo: agro e riqueza

Novas figuras do campo: agro € maguina
Reforco da ideologia na economia e na politica
Orgulho de ser agro

Romantizac&o do campo

Outros: silenciamento das figuras reais do campo

ESTETICA — CONCEITOS OBSERVAMOS NOS VIDEOS

Enquadramento: Primeiro plano (inicial) na imagem do presidente Lula, os outros videos
na sequéncia tem primeiro plano em maquinas agricolas, colheita de graos e gado.

Trilha sonora: o frame € uma fala do Lula; o restante utiliza um audio viral remix funk
com risadas de fundo e uma batida forte, o que oferece dinamismo ao video.

Cores: realgadas e editadas, principalmente das paisagens rurais.

Ritmo da edigao: dinamica, contendo nove videos para 1,6 sequndos, para contrapor a
fala incial do presidente que esta em ritmo lento, fazendo um efeito de contraste entre
lento (Lula) versus dinamico (agro).

lluminagao: natural, diurno, mas com efeito de realce.

Composigao de cenarios: primeiro cenario fechado na entrevista do Lula em uma
televisdo (mostra apenas ele em primeiro plano, close no rosto e suas expressées), 0s
demais videos sdo em fazendas de graos e gado plano aberto.

Personagens: presidente Lula (primeiro video), as maquinas e o gado.

Planos: Lula em primeiro plano no primeiro video e maguinas em primeiro plano nos
demais videos.

VALORES E APREENSOES

Elitismo e glamourizagdo do agro.

Protagonismo das maquinas como simbolo de progresso.

Modo de produgdo moderno, dinamico, romantizagdo do campo.
Branquitude.

Outros: extrema-direita, Bolsonaro, 6dio ao PT e ao Lula.

Fonte: Elaborado pela autora.

O video analisado opera como uma franja de reverberacdo que busca ressignificar a
campanha “Agro € tudo” ao tensionar a afirmacdo do presidente Luiz Inacio Lula da Silva de
que “o agronegocio ¢ fascista e direitista” com uma resposta simbolica e irdnica, mobilizando
a estética audiovisual de revanche como forma de contra-argumentacdo politica ao campo
progressista. Em vez de debater a afirmacdo de Lula em termos racionais ou factuais, busca
desacredita-la por meio do espetaculo da abundancia visual.

Aliés, o recurso de edi¢do utilizado acentua essa contraposi¢cdo. Enquanto o trecho
com Lula tem ritmo lento, voz pausada e imagem estatica, com plano fechado nas expressoes
do presidente, os trechos seguintes mostram um agronegdcio em ritmo dinamico, trilha sonora
com batida de funk remixado e risadas de fundo, gerando um contraste proposital que busca a
deslegitimac¢do do discurso presidencial ao acentuar a for¢a produtiva do agro. A constru¢ao

audiovisual ainda reafirma a no¢ao de que o agro “fala por si mesmo”, bastando mostrar usa



150

“grandiosidade” como argumento incontestavel.

Nesse sentido, o video materializa o discurso cristalizado da extrema-direita ruralista
que responde a critica do presidente com imagens que buscam “provar” a legitimidade do
agro como “orgulho nacional”, utilizando uma estética agressiva e emocionalmente apelativa.
A maquina, nesse contexto, torna-se simbolo de progresso, modernizagdo, status, poder e
superioridade moral, que, ao lado da bandeira do Brasil hasteada, reverbera a mensagem
implicita: “somos a patria produtora, e vocé ¢ o inimigo”.

Por fim, o video ainda evidencia como as plataformas digitais se tornaram territorio de
disputas ideoldgicas acirradas, onde a performance audiovisual é mobilizada como ferramenta
de engajamento politico para a glamourizagdo do campo, a0 mesmo tempo em que silencia
completamente qualquer figura humana dissidente: ndo vemos trabalhadores precarizados,
ndo ha sujeitos indigenas ou do campesinato. O cendrio rural é representado apenas por
maquinas, gado de elite e imagens cenograficas, compondo um campo idealizado, limpo,

branco, higienizado e ordenado.
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Figura 58 - Ficha técnica de video

@ FICHA TECNICA DO VIDEQ

Hashtags utilizadas: Agro é tudo
Outras: bolsonaro 22, bolsonaro presidente,
luladrao, bolsonaro reeleito 2022, agronomia

Link: https://abrirlink/sLLbS

Legenda: Agro € tudo

Autoria: Emilly Lima @em limaa

Data de veiculagao: 27.08.2022

Estatisticas: 789,9 mil visualizagoes, 969 mil curtidas,
1.101 comentarios, 5.578 compartilhamentos,
7.183 usuarios salvaram

g
&
E

Descrigao/contetido audiovisual:

Clipe de 47 segundos, que tem inicio com uma imagem do presidente Luiz Inacio Lula
da Silva durante uma apresentag&o publica, com o microfone na mao (direita) e um
copo (que parece ser cerveja) na outra mao, de fundo um palco
(https://www.em.com.br/app/noticia/politica/2016/12/28/interna_politica,835650/don
o-de-cervejaria-pagou-para-que-lula-fizesse-propaganda-da-marca-em.shtml). Na
sequéncia, a edigdo utiliza recurso fade-in e fade-out (aproximar e afastar) para
mostrar um video de uma maquina pulverizadora em movimento em uma plantagéo
(enquadramento fechado e localizado na lateral da maquina), com destaque para a
pulverizago e a paisagem a frente (com céu limpo e pér do sol). Novamente, a edicao
sobrep&e o video com uma imagem do presidente Lula em um evento, com um
gargom servindo care (que esta no espeto) em seu prato. Com o mesmo efeito de
sobreposi¢ao, uma imagem de uma colheitadeira despejando graos em um silo em
uma fazenda - enquadramento nos gréos sendo despejados, mas com paisagem de
fundo (céu azul, vegetagdo), que é sobreposto com um rebanho de gado (nelore,
branco, raga); em seguida, novamente uma imagem fechada (close) no rosto do
presidente Lula, que esta sério, aparenta estar pensativo, mao direita na boca.
Novamente € utilizado o efeito fade-in e fade-out para colocar uma imagem do Lula
com uma camiseta, durante um evento. A imagem esta fechada nele (de corpo); ao
fundo ha uma bandeira vermelha do MST e pessoas em uma arquibancada. A préxima
imagem é do Lula segurando uma fruta (caju) com a mé&o direita, close no rosto dele
olhando para a fruta. Ndo € possivel identificar o local onde ele esta, Novamente uma
imagem do Lula (close no rosto), ele com a mao direita espalmada no rosto (tapando a
boca), com aparéncia de preocupacéo; atrés, de fundo, parece um ambiente externo
(ha imagem do céu). A proxima sequéncia é de um video de duas maquinas (imagem
aérea) trabalhando no campo (colheitadeira despejando em um caminh&o que recebe
0s graos). A proxima imagem (uma foto) de uma maquina com um rolo de algodao;
close na parte traseira da maquina e no campo (de algodéo); fundo com céu azul e
nuvens brancas. Outra foto na sequéncia mostra uma mao com um broto em um
punhado de terra, sem identificar de quem € méo ou a cultura - que € substituida por
um video de gado (branco, nelore) se alimentando nos cochos, no pasto. Depois, mais
um video de maquinas trabalhando (perspectiva da lateral ) com close no movimento
de uma delas de despejar, de forma aérea e dindmica, os graos em um trator container
As magquinas estao em primeiro planc na plantagéo; de fundo, a fazenda. O video foi
montado de modo que as imagens fazem interface com as imagens do presidente
Lula, os videos/imagens de cenas do agronegdcio e a musica "Caipira Foverever” dos
cantores Hugo & Castellari, que traz a seguinte letra: "Aham! Tao t& bao! Falando mal da
roga com a cerveja na mao. Aham! Cé é o brabo! (primeira sequéncia Lula/Agro)
Falando mal do agro com a picanha no prato. De onde vem a gela que cé bebe e a
carne que cé come? (segunda sequéncia Lula/Agro) Responde, responde (terceira
sequéncia Lula). Camisa de algoddo que vocé veste. Cada grao que cé consome?!
Responde! Ficou mudo! (quarta, quinta e sexta sequéncia imagens do Lula). E por
causa de ndis que até o produto interno é bruto. E o povo da roga da mao calejada e
grossa. Que nunca entrou de greve. Por isso eu sou caipira. Caipira Forever”. Nas
ultimas sequéncias de imagens, os videos sao exaltando o agronegacio, porém, com
imagens ilustrativas. Um exemplo € a foto da méo usada que néo é calejada, nem
grossa, provavemente ndo se trata da mao de um trabalhador rural. O perfil € de uma
jovem, mas n&o deixa claro se mora no campo ou na cidade. Ao observar as outras
postagens, € uma jovem que reside na cidade, mas que exalta o estilo de vida do
agronegocio e a preferéncia politica pelo ex-presidente Jair Bolsonaro.

Fonte: elaborado pela pesquisadora

Link para o video:
https://www.tiktok.com/@em.limaa/video/7136538786346831110? r=1& t=ZM-8tyJ6SKpj4n
Acesso em: 22 nov. 2025



https://www.tiktok.com/@em.limaa/video/7136538786346831110?_r=1&_t=ZM-8tyJ6SKpj4n
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Figura 59 — Quadro de Analises

FRANJAS DA REVERBERAGAO — CONCEITOS DA CAMPANHA

Novos valores do campo: riqueza

Novas figuras do campo: maguina

Reforco da ideologia na economia e politica
Orgulho de ser agro

Outros: auséncia de trabalhadores, pessoas

ESTETICA — CONCEITOS OBSERVAMOS NOS VIDEOS

™ Enquadramento: alterna plano fechado no presidente Lula, aberto para mostrar o
dinamismo, modernizagdo e riqueza do agro.

m Trilha sonora: trecho da musica sertaneja que exalta ¢ agro.
I Cores: naturais, colorido, sem efeito de edig&o.

I Ritmo da edigao: sincronizada com a letra da musica gerando um efeito de critica ao
presidente Lula e exaltagéo do agro (contradigio entre ambos).

I lluminagao: natural, sem efeitos.

I Composigao de cenarios: as imagens do Lula foram extraidas de contextos de eventos,
com plano fechado no rosto dele (exaltando suas expressdes) e no corpo (em situa-
¢des como em jogo de futebol, 8 mesa de um restaurante); as sequéncias s3o cenas
em movimento dindmico do agro que pricrizam maguinas no campo e gado no pasto.

% Personagens: presidente Lula, maquinas do agro .

™ Planos: algumas imagens s&o com primeiro plano e fechadas no rosto do presidente
Lula e, em outras, ha pessoas compondo a cena - que se alternam com imagens de
maquinas trabalhando no campo ou de gado em primeiro plano, tendo como segundo
plano paisagens bucdlica (por do sol, céu azul).

VALORES E APREENSOES

Elitismo e glamourizagao do agro.

Protagonismo das maquinas como simbolo de progresso e forga.
Modo de produgao moderno.

Branquitute e racismo, machismo e heteronormatividade.
Romantizagdo da vida no campo.

Outros: reforga discurso de odio da extrema-direita, apoio ao ex-presidente
Bolsonaro, contra o presidente Lula, contra o PT, produtor € uma figura do sel-made
man (empreendedorismo no neoliberalismo).

Fonte: Elaborado pela autora.

O video se estrutura como uma franja de reverberacdo politica com forte carga
ideoldgica, j& que articula imagens do presidente Luiz Inicio Lula da Silva a trechos
audiovisuais que exaltam o agronegdécio como simbolo de progresso, modernizacdo e
identidade nacional. Esse jogo de sobreposi¢des gera uma narrativa visual maniqueista, na
qual o presidente da Republica é posicionado como antagonista simbolico do agro, que, por

sua vez, ¢ representado como forca trabalhadora, produtiva, moralmente superior e
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responsavel por tudo aquilo que o “outro” consome.

A musica que acompanha o video atua como refor¢o emocional do argumento,
traduzindo uma logica simplificada e dicotdmica: quem critica o agro nao reconhece que tudo
que consome vem da roca. Do ponto de vista estético, o video se vale de recursos como fade-
in e fade-out, edigdo ritmica e sobreposicao de imagens para compor uma narrativa visual em
constante contraste. As imagens associadas ao agro apresentam alto valor estético, com
destaque para a simetria das plantacdes, o brilho dos graos despejados e o dinamismo das
maquinas em movimento, ou seja, estética cuidadosamente construida para expressar
eficiéncia, abundancia e poder produtivo, em oposicdo ao que € projetado como “lento”,
“improdutivo” e “contraditério”, representado pelo presidente Lula.

O ritmo da edigdo ¢ sincronizado a letra da musica sertaneja “Caipira Forever”, cuja
construcdo lirica evoca uma ideia de orgulho, sacrificio e superioridade moral do homem do
campo: “Falando mal do agro com a picanha no prato”. Mais uma vez, observamos a presenga
exclusiva de maquinas, a romantizacdo da produgdo agricola e a invisibilizagdo de sujeitos
historicamente explorados - elementos que reforcam uma visao elitista, branca e tecnocratica
do agro. A narrativa exalta o produtor rural como self~-made man neoliberal, cujo esfor¢o ndo
seria reconhecido por seus criticos urbanos e politicos, a0 mesmo tempo em que esvazia a
complexidade do campo como espago de disputa de terra, trabalho, identidade e memoria
coletiva.

Essa peca de reverberacdo se insere, portanto, num campo discursivo alinhado a
extrema-direita, que ja havia sido observado em outros videos do corpus. A exemplo da
montagem que responde a fala de Lula sobre o “agro fascista”, ou do video que apresenta
Bolsonaro montado a cavalo como simbolo do orgulho rural, este contetido reafirma o uso do
agro como metafora patridtica e trincheira ideoldgica, mobilizando emocgdes, simbolos

nacionais (como a bandeira) e o campo como signo de resisténcia e reden¢ao moral.
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Figura 60 - Ficha técnica de video

@'nc‘m TECNICA DO ViDED

Hashtags utilizadas: Agro é tudo

Outras: agro é pop, agro € tudo, agro, globo lixaoo

Link: https://abrirlink/MzJGn

Legenda: sem legenda

Autoria: Paulo Terra Junior @pr.terrajr

Data de veiculagao: 26/08/2022

Estatisticas: 817 mil visualizagoes, 62,8 mil curtidas,
1.252 comentarios, 9.840 compartihamentos,
3034 usuarios salvaram

fragern TikTok

Descrigao/contetido audiovisual:
Clipe de 53 segundos, que comega com um video legendado de uma entrevista do
presidente Lula na imprensa. Ele estd em primeiro plano, em um enquadramento close
fechado em seu rosto e expressées — da face e das maos - com a fala que diz "o
agronegocio que é fascista e direitista". Escrito e grifado em cima deste video estéo as
frases "Ainda bem que a internet tem meméria” e "Antes era bom e agora o agro é
vilao?". Na sequéncia, a edi¢do colocou (sem efeito) o video mote da campanha "Agro
- aindustria do Brasil" com imagem e audio. As novas sequéncias de videos seguem a
narrativa da campanha em audio e imagens mostrando a produg&o: "milho é agro”
(imagem close da plantagao de milho, em um enquadramento fechado, close nas
espigas no meio da plantagéo e cortadas pela luz do sol). No proximo video, o dudio (da
propria campanha) diz que “milho é o gréo mais consumido no munda” (video de um
grande volume de graos sendo despejados por maquinas colheitadeiras em um
container; close fechado nos gréos em movimento de fundo. Na segunda imagem, &
possivel observar um caminh&o de carga, maquinarios, o campo, ainda, vegetagdo
nativa e a céu no horizonte. Em outra imagem, ha uma colheitadeira trabalhando em
uma extensa plantagdo a perder de vista, planc aberto). Dando sequéncia, os audios
salientam ainda que "junto com a soja é a base da rag&o animal” (com videos de farelo
de soja, graos de soja, plano fechado sem fundo, gado pastando em plano semiaberto,
com enquadramento nos animais no cocho comendo); “milho esta na comida do
frango" (com video de um pintinho comendo em um prato de ragio de uma granja,
porém em plano fechado), “e do porce” (video de porcos se alimentando, fechados em
um espago de confinamento”; “da vaca de leite” (video com dois homens colocando
ragdo em chochos no pasto de uma fazenda, e corta para uma vaca malhada pastando
em um pasto — plano aberto — mas que pode ser em qualquer espago e ndo tem
conecgdo com a cena anterior); “ta no saquinho de pipoca” (video de pipca sendo
despejada em algum lugar, plano fechado na pipoca); e até no amido do talco infantil”
(cena de uma mulher branca colocande fralda em um bebé branco, que esta deitado
em uma cama, plane fechado, em que aparecem so as maos da mulher e o bebé, plano
de fundo parece ser um quarto, mas esta desfocado, uma cena muite clean em que
todos os elementos sdo brancos); “com milho também se faz etanol (cenas de postos
de gasolina, do combustivel sendo colocado no tanque do veiculo, plano fechado, em
que so aparecem as maos do trabalhador em uma das cenas); "o milho da lucro, as
fazendas brasileiras faturaram RS 43 bilhGes em 2015" (videos editados e em uma
sequéncia que mostram, de forma dindmica, uma colheitadeira colhendo milho e
despejando em um container ne campo, plano aberto, mostrando o dinamismo do
trabalho; depois, um campo vasto de milho ainda verde, no pér do sol, em plano meio
aberto, enquadramento na plantagao e de fundo a natureza. Outro video com cenas
montadas juntas que mostram, de um lado, milho sendo despejado de forma dindmica
ern algum container com enquadramento fechado no milho e, do outro lado, o campo
de soja no pdr do sol com paisagem bucdlica). No préprio video, ha a informacgao "RS
43 bilhdes 2015"; "ta na exportagao US 6 bilhdes 2015" - narrada (pelo audio) e esta
escrita no video (videos que ilustram, s&o na sequéncia, um cais de porto com vérios
navios, depois uma montagem com trés videos dividindo a tela, e a mesma informagao
do dudio sobre o video com cenas do cais do porto em plano bem aberto e do grao
sendo despejado em plano fechadg); "ta no investimento” e “USS 136 milhdes
aplicados em cada nova variedade de semente” (imagem de uma pessoa
paramentada com roupa toda branca, de andlise cientifica, que estd com uma espiga
nas maos - esse € um trecho dindmico em que essa imagem do “homem da ciéncia”
esta sozinha e também em composigao com videos e imagens de plantagio de milho,
imagem com close de graos de milho; “milho, mais uma rigueza brasileira” (as cenas
séo editadas em composigao dindmica gue mesclam imagens estéticas e videos
dinédmicos de plantagéo de milho em plano aberto, espigas de milho em plano e graos
de milho em close fechado); “agro é tech, agro é pop, agro € tudo” (mesmo video que é
o mote da campanha veiculada pela Globe, dinémice e colorido, com a marca da
emissora no final); dudio finaliza "ta na Globo". O video foi veiculado no perfil de um
homem branco. N&o ha descrigdo na bio. O perfil mostra que é um homem religioso,
ndo mostra outras publicagdes referentes ao campo.

Fonte: elaborado pela pesquisadora

Link para o video:
https://www.tiktok.com/@pr.terrajr/video/7136299603221171462? r=1& t=ZM-8t1I9NKrcaVK
Acesso em: 22 nov. 2025



https://www.tiktok.com/@pr.terrajr/video/7136299603221171462?_r=1&_t=ZM-8tl9NKrcaVK
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Figura 61 — Quadro de Analises

FRANJAS DA REVERBERAGAO - CONCEITOS DA CAMPANHA

Novos valores do campo: riqueza

Novas figuras: maquina

Reforgo da ideologia agro na econemia e na politica
Orgulho de ser agro

Outros: criticas ac governo Lula, ao PT, a esquerda

ESTETICA - CONCEITOS OBSERVAMOS NOS VIDEOS

Enquadramento: alternam cenas em plano aberto e fechado em maquinas trabalhando,
exaltando produgdes (milho, soja), animais se alimentando e a campanha da Globo.

| Trilha sonora: o audio da propria campanha falando da produgao de milho, soja, da
exportagéo, da tecnologia e do fortalecimento econémico.

| Cores: edigdo nas cenas que exaltam as plantagdes e os gréaos.

Ritmo da edigao: dinamico, o que impossibilita distinguir com clareza o contetdo
das imagens.

lluminagao: artificial e natural (de acordo com as cenas).

| Composigao de cenarios: sdo varios cenarios, campo de milho, plantag&o, milho espiga
e graos, animais que se alimentam dele e de soja, soja em graos e farelo, do cientista,
dos portos e exportagdes, da campanha da globo.

Personagens: maquinas (em primeiro plano), animais, cientista e produtos do agro.

| Planos: vérios planos, aberto e fechado, close, dindmico.

VALORES E APREENSOES

Glamourizagao do agro, protagonismo das maquinas.

Modo de produgao moderno.
Romantizag&o da vida no campo.

Outros: extrema-direita, Lula e 6dio ao PT, sel-made man (empreendedorismo no
neoliberalismo).

Fonte: Elaborado pela autora.

A franja de reverberagdo da campanha ressignifica e refor¢a, no ambiente digital, a
ideologia agro na perspectiva da extrema-direita por meio de imagens de progresso e
abundancia. As madaquinas, em primeiro plano, os graos reluzentes e os animais bem
alimentados constroem uma estética de glamourizagdo da produgdo agricola que
desconsideram as contradi¢des socioambientais que compdem a realidade do campo.

Mais uma vez o agro ¢ representado como maquina detentora de forca bruta produtiva
e um simbolo incontestavel de riqueza e superioridade econdmica, o que se trata de uma
metafora visual do produtor rural como self-made man neoliberal que vence pelo mérito, pela

técnica e pela conexdo com a terra. O video utiliza recurso de remixagem da campanha
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original para ressignificar seu contetido, técnica que consiste em um tipo de apropriagdo
cultural utilizado pela plataforma TikTok em contextos ideoldgicos e afetivos especificos.

A estética audiovisual construida ao longo do video adota um ritmo de edigcdo
dinamico e continuo, que impossibilita ao espectador distinguir com clareza a totalidade dos
conteudos visuais apresentados. A proposito, esse ritmo corrobora com a ideia de eficiéncia e
avanco tecnologico, valores associados ao setor agro em campanhas publicitarias anteriores.
Ja a sonoridade institucional, limpa e informativa, remete a uma mensagem neutra, técnica e
jornalistica, tom associado a credibilidade, imparcialidade e racionalidade, comum em
campanhas institucionais.

No entanto, essa tentativa de se se apresentar como um conteudo neutro entra em
tensao com a narrativa que mobiliza simbolos da estética politica da direita populista e do
bolsonarismo: bandeiras nacionais, frases de impacto, ritmo acelerado, apelos emocionais e
visuais de elementos carregados ideologicamente. Em outras palavras, rompe com a aparente
imparcialidade e revela a intencionalidade politica por trds da mensagem a partir de um jogo
de significacdes que reflete uma estratégia ja identificada em outros videos do corpus
analisado: a apropriagao de materiais midiaticos de ampla circulagdo para reforgar os valores
ideologicos do campo conservador, utilizando a autoridade da midia tradicional como

argumento a favor da supremacia do agronegocio e contra o governo Lula.



Figura 62 - Ficha técnica de video

@ FICHA TECNICA DO VIDEO

Hashtags utilizadas: Agro é tudo
Outras: agro € tec, agro € pop, agro, peao, —
goias bao demais, modao

Link: https://abrirlink/SCEpw

Legenda: Agro é tec, Agro é pop, agro € tudo

Autoria: Raphaela Rodrigues @raphaela_torquato

Data de veiculagao: 11/01/2024

Estatisticas: 536 mil visualizagdes, 81,1 mil curtidas,
621 comentarios, 1.177 compartilhamentos,
4.473 usuarios salvaram RAPHAELA RODRIGUES -

Agro & ter, Agro @ pop, A0
Wagro Mty INirsiCut Wpeas

Imagem: TikTok

Pisicologa: vocé tem
depressao!
-

Descricao/conteudo audiovisual:
Clipe de 15 segundos, com um video postado de um grupo de homens, em uma
fazenda. Eles estdo posando para uma foto, grande parte deles com chapéu e/ou boné,
calga jean (roupa de “pedo”). Atras, é possivel visualizar cerca. No plano de fundo do
video, é possivel observar vegetagdo nativa, com arvores, cercas. Outros elementos
também est&o na cena: uma caminhonete, uma pickup branca e um cavalo. A cena
mostra eles se juntando para fazer uma foto. N&o ha cortes da edigdo, nem efeitos. Em
cima do video esta escrito “Psicologa: vocé tem depressao!”, embaixo no mesmo video:
"Am kkk? Se eu quero um pido?". O dudio € um trecho da musica "Contém: Varinha
Magica” da dupla sertaneja Munhoz & Mariano, que se tornou uma trend do TikTok, cuja
letra utilizada no video diz: “Atengdo, mulherada, o show vai comegar. Eu balanco a
varinha e vocé vem me acompanhar. Piriri piriri pim pim, vocé rebola pra mim. Alacazam
alacazam, pode vim vocé e a sua irma. Piriri pirirl pim pim, vocé rebola pra mim. (...)". O
perfil onde o video foi postado € de uma jovem branca, de chapéu. Na bio, identifica
apenas o estado de Goids (GO) e o enderego do Instagram. Ha outras imagens da jovem
na fazenda, em balada/shows, outras cenas de fazenda com ela ou outras pessoas.

Fonte: elaborado pela pesquisadora

Link para o video:
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https://www.tiktok.com/@raphaela torquato/video/7322961084543995142? t=ZM-8tI81ZAIDR9& r=1

Acesso original: 30 ago. 2025.
Ultima verificagdo: 22 nov. 2025 (conteudo indisponivel).


https://www.tiktok.com/@raphaela_torquato/video/7322961084543995142?_t=ZM-8tl8lZAIDR9&_r=1
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Figura 63 — Quadro de Analises

FRANJAS DA REVERBERAGAO — CONCEITOS DA CAMPANHA

Novos valores do campo: riqueza

Novas figuras do campo: agroboy

Reforco da ideologia agro na economia e na cultura

Orgulho de ser agro

Outro: Nao havia mulheres na cena, machismo (musica sexualizada)

ESTETICA — CONCEITOS OBSERVAMOS NOS VIDEOS

| Enquadramento: plano aberto mostrando a fazenda e a aglomeragéo
dos homens e meninos.

| Trilha sonora: musica sertaneja.
Cores: sem edigdo, colorido, diurno.
| Ritmo da edigao: sem edigdo.
| lluminagao: natural, luz do dia, sem efeitos.

| Composigao de cenarios: um cenario apenas (a fazenda), com elementos
principais e de fundo.

| Personagens: fazendeiros.

Planos: aberto, mostrando a fazenda, mas com destaque nos homens.

VALORES E APREENSOES

Reforgo de desigualdades, elitismo e glamourizagdo do agro.
Branquitude, machismo, misoginia, heteronormatividade.
Romantizagdo da vida no campo.

Fonte: Elaborado pela autora.

O video se trata de uma franja de reverberacdo estética do agronegécio, articulando
valores e simbolos associados a masculinidade rural tradicional, cujo conteudo expressa um
posicionamento ideoldgico alinhado ao conservadorismo, ao apresentar 0 agro como espaco
de poder, plenitude e desejo, a0 mesmo tempo em que oculta desigualdades estruturais e
invisibiliza sujeitos historicamente marginalizados no campo.

A partir da linguagem visual e da trilha sonora popular, o video oferece um modelo de
identificacdo para o publico jovem do TikTok que refor¢a discursos hegemoOnicos sobre
género e ruralidade. A auséncia de mulheres na cena somada a letra da musica sexualizada
posiciona a mulher como objeto de desejo, ndo como agente no campo. Assim, o video
contribui para a manutencdo de uma logica de exclusdo simbdlica, em que o agro ¢
representado como territério de homens brancos, heterossexuais e bem-sucedidos.

A exaltagdo do agro ocorre por meio da centralidade das maquinas, do espaco rural
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idealizado e da figura do agroboy, apresentado como um self-made man carismatico e
desejavel. A estética ¢ marcada pela auséncia de edicdo elaborada, sendo o efeito comico
produzido pela sobreposi¢do de frases e pela trilha sonora ("Contém: Varinha Magica", de
Munhoz & Mariano), cujo teor sexualizado refor¢a a performatividade do desejo masculino.
Ja as inscrigdes “Psicologa: vocé tem depressdo!” e “Am kkk? Se eu quero um pido?”
funcionam como recurso humoristico, estabelecendo uma oposi¢ao entre sofrimento psiquico
e o ideal de felicidade associado a masculinidade rural.

Assim como em outros videos, o homem rural é exaltado como ideal de masculinidade
e sucesso, enquanto a fazenda é apresentada em uma perspectiva romantizada, ou seja, um

espaco livre de conflitos e relagdes de poder.
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Figura 64 - Ficha técnica de video

@ FICHA TECNICA DO VIDEQ

Hashtags utilizadas: Agro € tudo

Outras: agro, agro boy, barbearia, delegado, padre

Link: https://abrirlink/lwbpY

Legenda: Agro é tudo

Autoria: Carlos ojr @carlosojr

Data de veiculagao: 29/06/2024

Estatisticas: 1,5 milhdo visualizagées, 140,2 mil curtidas,
1.845 comentarios, 5.825 compartihamentos,
3.088 usuarios salvaram

Imagem: TikTok

Descrigao/conteudo audiovisual:

Clipe de 1 minuto e 10 sequndos, que se trata de um video com a sequinte descrigao
(no proprio video): "Atendendo o Agroboy”, em que um barbeiro (homem branco, de
casaco de frio vermelho e gorro) esta de frente para sua cadeira de trabalho; ele recebe
um jovem branco, de chapéu, calga jeans, colete com uma camisa preta por baixo,
estatura alta; eles se abragam e d&o tapinhas; o rapaz se senta na cadeira. O
enguadramento que estava meio aberto, pegando toda a cena dos dois e também o
corpo inteiro do jovem, agora fica mais fechado no jovem, que esta sentado na cadeira
do barbeiro. E uma cena na barbearia. De fundo, é possivel ver as luzes e outras
pessoas também. O jovem tira o chapéu, mexe no cabelo com as maos, olha-se no
espelho e troca ideia com o barbeiro; depois, o barbeiro coloca um protetor no pescogo
e um pano para cobrir todo o corpo. Eles conversam e sorriem. O barbeiro comega o
trabalho no cabelo do jovem, passando a maquina nas laterias e atras, na nuca. Eles
continuam conversando e sorrindo, enquanto ele penteia e corta o cabelo do jovem com
a tesoura. Outro homem (também branco, camisa preta) vem mostrar algo no celular
(Iphone); os trés déo gargalhada; entéo, o jovem sai da cadeira do barbeiro e vai para
uma cuba propria para lavar e enxagar o cabelo no saldo de beleza, onde tem seu
cabelo lavado e massageado; depois, ele volta para a cadeira do barbeiro, que borrifa
um liquido incolor e vai penteando o cabelo do jovem com a mé&o. O video fica sem som
nos Ultimos 10 segundos, mas segue com a cena do barbeiro com um espelho
mostrando como ficou o corte atras. O jovem coloca novamente o chapéu, despede-se
com os tapinhas e um abrago e vai embora. A musica € um sertanejo que se chama
"Pirac&o", de Kaka e Pedrinho, cuja letra é: “Tem o Kaka, de menor, vivendo tipo GTA.
After com ele ndo tem hora pra acabar. Gelo, gin de fruta. Soco na costela, s6 tapdo na
bunda. Tem o Pedrinho, veio do 011 pro 085. Trocou o trap funk pelo forrozinho. Rei da
cachorrada, cinco namorada. Cara de santinho, mas ndo vale nada. Os KeP é piragao.
Nois bota tudo dentro, sim. Bota sentimento ndo. Os KeP ¢é piragéo. Bota tudo dentro,
sim. Bota sentimento n&o. Olha que bota, bota, bota, Kaka e Pedrinho. Bota, bota, bota
que ta gostosinho. Bota, bota, bota, Kaka e Pedrinho". O perfil € de um homem que se
identifica na bio como “Barbeiro, criador de contetdo, lifestyle e fitness”, tem o enderego
do Instagram e convite para parcerias.

Fonte: elaborado pela pesquisadora

Link para o video:
https://www.tiktok.com/@carlos_ojr/video/7386035712660933894? t=ZM-8tISBWYHS9Xx& r=1
Acesso em: 22 nov. 2025



https://www.tiktok.com/@carlos_ojr/video/7386035712660933894?_t=ZM-8tl8WYH59Xx&_r=1
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Figura 65 — Quadro de Analises

FRANJAS DA REVERBERAGAO - CONCEITOS DA CAMPANHA

Novos valores do campo: riqueza

Novas figuras do campo: agroboy

Reforgo da ideclogia agro na economia e na cultura
Orgulho de ser agro

Outros: machismo (musica)

ESTETICA - CONCEITOS OBSERVAMOS NOS VIDEOS

| Enquadramento: planos em alternancia, algumas cenas mais abertas mostrando
o jovem sendo atendido pelo cabeleireiro; outras cenas fechadas (durante o corte
de cabelo, na cadeira).

| Trilha sonora: musica sertaneja.
| Cores: sem efeito de edigdo, luz do saldo.

| Ritmo da edigao: com efeito suave de edigao, gravagao sequencial do corte,
lavagem e despedida do agroboy.

| lluminagao: natural de ambiente interno (iluminacg&o interna).
| Composigao de cenarios: barbearia.
| Personagens: o agroboy e o barbeiro.

Planos: meio aberto e fechado (americano).

VALORES E APREENSOES

Elitismo e glamourizagéo do agro.

Branquitude, machismo, misoginia, heteronormatividade.
Romantizacéo da vida no campo.

Outros: Self-made man, ndo apresenta ambiente rural, nem trabalhadores reais.

Fonte: Elaborado pela autora.

A andlise desse conteido permitiu identificar uma franja de reverberacdo que se
estrutura pela transposi¢do simbolica do agro para o contexto urbano, mostrando como o
TikTok consegue ressignificar os simbolos do agronegdcio a partir de uma linguagem visual e
musical que visa o engajamento digital. Nesse viés, o video contribui para a consolidacdo da
estética do agroboy como icone de um estilo de vida aspiracional, alinhado ao consumo, a
beleza masculina e a exaltacdo das aparéncias, em uma ldgica que, ao mesmo tempo, reforca
os valores conservadores da masculinidade hegemonica.

Essa performance reitera a ideologia do agro como modo de vida romantizado,
apagando suas contradi¢des e sua complexidade social, e colaborando para a difusdo de uma
narrativa que fortalece o elitismo, o machismo, a branquitude e a romantizagdo do campo, que

sdo temas centrais que se repetem nos demais conteudos analisados ao longo da pesquisa.
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A edicao ¢ sutil, com cortes suaves e transicdes naturais, respeitando a sequéncia
cronoldgica da acgdo. A trilha sonora é composta por um trecho da musica “Piragao”, de Kaka
e Pedrinho, com versos que misturam sertanejo com referéncias ao funk e ao forrd, marcados
por expressdes que sexualizam a mulher e reforcam estereotipos masculinos baseados na
virilidade, no consumo e na performance de um estilo de vida festivo e hedonista. A
construcao imagética do video evidencia a performatividade desse sujeito como consumidor
de servigos sofisticados: cabelo bem cortado, barba feita, estética valorizada, ainda que
mantenha os tragos estéticos e simbolicos do campo (chapéu, calca jeans, gestualidade
rustica).

Portanto, observamos uma tentativa de associa¢do entre a rusticidade agro e a
sofisticacdo urbana, fundindo o campo e a cidade na figura de um agroboy moderno, vaidoso
e bem-sucedido. A auséncia de elementos que remetam ao trabalho rural ou a produgdo
agropecuaria, bem como de trabalhadores do campo, reforga a perspectiva de apagamento das
relacdes de classe e da realidade material do agronegdcio. Em seu lugar, projeta-se uma

identidade idealizada, moldada pelos valores do empreendedorismo neoliberal e do consumo.

Figura 66 - Ficha técnica de video

@ FICHA TECNICA DO VIDEQ

Hashtags utilizadas: Agro € tudo

Outras: agro é tech, agro € pop, comunismo, socialismo

Link: https://abrirlink/XMKvT

Legenda: Agro € fome e 0 agro € m+orte!

Autoria: Camarada

Data de veiculagao: 13/09/2024

Estatisticas: 32 milhdes visualizagdes, 31,7 mil curtidas,
552 comentarios, 1.118 compartilhamentos,
2.061 usuarios salvaram

Descrigao/contetido audiovisual:

Clipe de 7 sequndos, que mostra um video com o mote da campanha da Globo “Agro —
a industria riqueza do Brasil, Agro € tech, Agro € pop, Agro € tudo, ta na Globo", com o
enderego eletronico g1.com.br/agro (na parte inferior da tela, na cor branca) e
@esquerdou (na parte superior —em amarelo). A campanha (dudio e slogan na tela no
formato dinédmico — de video) é sobreposta a um video com cenas de uma floresta
pegando fogo. Na parte final do video, ha uma estrada de chao separando esse
ambiente de mata com foco de incéndio. O perfil se identifica na bio como
“Trabalhadores do mundo, uni-vos! Unidade Popular — UP" com enderego no Instagram
“@autoriavandal’, um site https://www.marxists.org/portugues/index.htm, Apoia: CUF
- Central Unica das Favelas. Os videos da pagina se referem a informagdes sobre a
Ditadura Militar, criticas a Bolsonaro, memes sobre lideres ditadores, extrema-direta no
Brasil e no mundo, outras criticas

Fonte: elaborado pela pesquisadora

Link para o video:
https://www.tiktok.com/@esquerdou/video/7414150926165986565? t=ZM-8tVhQmqFo6ft& r=1
Acesso em: 22 nov. 2025



https://www.tiktok.com/@esquerdou/video/7414150926165986565?_t=ZM-8tVhQmqF6ft&_r=1
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Figura 67 — Quadro de Analises

FRANJAS DA REVERBERAGAO - CONCEITOS DA CAMPANHA

Novos valores do campo: agro vilao

Novas figuras do campo: ambientalista

Critica ao agro no meio ambiente e modelo de produgdo
Outros: movimento da esquerda brasileira

ESTETICA — CONCEITOS OBSERVAMOS NOS VIDEOS

Enquadramento: plano aberto no fogo que esta na mata, com sequéncia em
zoom do slogan da campanha.

Trilha sonora: dudio da campanha original Agro € pop.

Cores: sem edig&o, natural (do fogo na floresta) e da campanha original.
Ritmo da edigao: dindmico.

lluminagao: natural, sem edigao.

Composigao de cenarios: primeiro plano a campanha do agro e de fundo (em
destague) o fogo na floresta.

Personagens: a floresta.
Planos: primeiro plano campanha, segundo plano a floresta.

VALORES E APREENSOES

Rompe silenciamento de outras vozes.

Critica forga bruta e dominagdo do agro.
Denuncia modo de produgéo que destroi.
Contrapdem a romantizagao e a romantizagao no campo.

Fonte: Elaborado pela autora.

Do ponto de vista das franjas de reverberagao, esse conteudo se insere na categoria dos
videos que tensionam diretamente a narrativa institucional do agronegdcio como motor de
riqueza ¢ modernizagdo do pais. Ao contrapor o jingle publicitario a imagem real de um
desastre ambiental, o video revela um processo de contra-narrativa que retira o agronegocio
de sua zona de neutralidade discursiva e o reinscreve como ator politico e agente de
destruicao: a floresta em chamas simboliza as consequéncias invisibilizadas da expansao
agropecuaria sobre biomas estratégicos como Amazdnia, Cerrado e Pantanal.

Observamos que consiste em uma estética da denuncia, que inverte os significados
propostos pela campanha institucional e resgata um campo de critica que foi silenciado ou
minimizado no discurso oficial. A legenda superior com o nome do perfil “@esquerdou” e as
referéncias ideoldgicas (ligagdo a Unidade Popular, Central Unica das Favelas e site marxista)
posicionam explicitamente o video no espectro da esquerda politica, alinhando-se a uma

leitura critica que associa o agronegocio a processos de exterminio ambiental, grilagem de
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terras, violéncia no campo e ameagas aos povos originarios.

Nesse sentido, o video atua como um elemento de dissonancia na paisagem digital do
TikTok, tensionando os contetidos predominantes que exaltam o agro como forga produtiva
nacional. Diferente de videos que romantizam a vida no campo, glorificam as maquinas ou
celebram o agroboy como icone de sucesso, esse contedo explicita a fragilidade ética e
ecologica do modelo agroexportador brasileiro, ao articular linguagem publicitaria e violéncia
ambiental em um unico plano de significacao.

Assim como os videos exaltatorios do agro, a edicao ¢ simples, com foco em causar
impacto imediato e, também, hd uma auséncia de sujeitos humanos. Esse clipe evidencia
como o TikTok também pode ser espago de disputa simbolica, em que valores dominantes,
como o do agro enquanto motor econdmico e cultural, sdo desafiados por vozes dissonantes.
O recurso de sobreposi¢do entre a identidade visual da campanha e a queimada, ainda que
simples, opera como uma estratégia de choque simbolico, que coloca em questdo os efeitos

ambientais ocultados pela retorica oficial.

Figura 68 - Ficha técnica de video

@ncm\ TECNICA DO ViDEQ

Hashtags utilizadas: Agro € tudo
Outras: agro batidao, agro, agronegocio, agricultura, o agro
nao para, batidéo, roca, agro brasileiro, lavoura, agropecuaria,
agro brasil, agricultura bruta, agricultura digital, agricultura
inteligente, agronomia, agro life, agro rotina, agro é top, valtra
Link: https://abrirlink/MdaAb
Legenda: Agro ndo para!
Autoria: Agrobatidao @agrobatidao
Data de veiculagao: 16/01/2023
Estatisticas: 4429 mil visualizagdes, 20,5 mil curtidas,
68 comentarios, 1.055 compartilhamentos,
599 usuarios salvaram

Imagem: TikTok

Descrigao/conteudo audiovisual:

Clipe de 8 segundos, que consiste em um video de um homem branco, magro, estilo
cowboy, de chapéu, calga jeans, camiseta escura, botina. Ele esta na cabine de um
trator, pilotando, com enquadramento meio fechado. O movimento é de aproximagao
da cAmera, mas pela lateral. Nesse movimente, cada vez mais perto, até que ele aponta
o dedo para a cdmera e diz: "enquanto os normais dormem, os loucos abastecem o
pais, 0 agro ndo para”. Entdo, o movimento da cdmera oscila entre aproximar, ainda
com enquadramento no homem. Ele tira o chapéu e grita "vamos”, como se fosse sair
com o trator. O cenario de fundo parece uma fazenda, com uma arvore atras do trator,
mas o enquadramento é bem fechado - é um trator com uma carretinha. O perfil onde
foi postado o video tem na bio a descrigao “Conectando o campo com o mundo digital”
#agrobatidao. Os demais videos da pagina s&o de cenas no campo, mostra poucas
pessoas, entre elas, ha uma mulher branca. Ha videos na pagina com contetdo contra
o presidente: “Lula a maior praga da lavoura”

Fonte: elaborado pela pesquisadora

Link para o video:
https://www.tiktok.com/@agrobatidao/video/7189408893305441541? t=ZM-8tzZHyoExDr& r=1
Acesso em: 22 nov. 2025



https://www.tiktok.com/@agrobatidao/video/7189408893305441541?_t=ZM-8tzZHyoExDr&_r=1
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Figura 69 — Quadro de Analises

FRANJAS DA REVERBERAGAO — CONCEITOS DA CAMPANHA

Novos valores do campo: agro € riqueza

Novas figuras do campo: self-made man
Reforgo da ideologia agro na economia e na politica
Orgulho de ser agro

Outros: critica ao governo Lula, a esquerda e critica a quarentena
(pandemia da Covid-19, com "o agro néo para")

ESTETICA - CONCEITOS OBSERVAMOS NOS VIDEOS

| Enquadramento: plano fechado e meio fechado no personagem.
Trilha sonora: audio de um produtor rural.
| Cores: natural, sem edigao, periodo noturno.
| Ritmo da edigao: sem efejto.
lluminagao: noturna, efeito leve de edigéo.
Composigao de cenarios: cabine do trator, fundo mostra fazenda.
| Personagens: produtor rural.
Planos: homem cima do trator, em primeiro plano.

VALORES E APREENSOES

Elitismo e glamourizagdo do agro.

Forga bruta e dominagéao.

Modo de proedugéo moderno.

Branquitude.

Machismo, misoginia, heteronormatividade.
Romantizacao da vida no campo

Outros: extrema-direita, Bolsonaro, Lula e édio ao PT

Fonte: Elaborado pela autora.

A franja de reverberacdo ativada por esse video se inscreve no campo simbolico de
exaltagdo do self~-made man agroempreendedor, que cristaliza um conjunto de valores que
orbitam o discurso de legitimagao do agronegocio. Trata-se de um contetdo que ndo apenas
celebra o campo, como transforma o sujeito agro em herdi solitario, alguém que trabalha
quando todos dormem, que produz mesmo sem apoio e carrega o pais sobre rodas em dire¢ao
ao progresso, com refor¢o da ideologia, agora na economia.

O bordao “o agro ndo para”, amplamente divulgado durante a pandemia da Covid-19
como estratégia de legitimagao do agronegocio frente as restricdes sanitrias, € retomado com
nova carga semantica: ele ndo apenas glorifica a produtividade ininterrupta, como antagoniza

o “louco que abastece o pais” ao “normal que dorme”, criando um binarismo simbolico entre
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os que trabalham e os que supostamente nao fazem parte do Brasil que produz, consolidando,
assim, um discurso antipetista que posiciona a figura do Lula a um “parasita urbano”.

Do ponto de vista estético, o video apresenta forte apelo a realidade, com iluminagao
natural noturna e auséncia de filtros ou efeitos de transi¢cdo. A cena, ainda que performatica,
estd ancorada na busca pela autenticidade, que reforga a legitimidade da fala do personagem
como sujeito do campo e ndo como personagem encenado. O ambiente da fazenda e o trator
como espaco de fala sao marcadores de identidade que conferem autoridade ao locutor.

No plano discursivo, a frase do personagem ecoa valores ligados a extrema-direita,
reforcando o alinhamento politico-ideoldgico com o bolsonarismo, que faz das plataformas
digitais um espaco para as disputas as ideoldgicas contemporaneas, cristalizando o agro como
bastido da “ordem”, da “familia” e do “progresso”, em oposi¢do a politica partidaria de
esquerda e aos movimentos sociais.

Figura 70 - Ficha técnica de video

@ FICHA TECNICA DO ViDEO

Hashtags utilizadas: Agro é tudo

Link: https://abrirlink/LfTLG

Legenda: Agro € mandrake, agro € tudo

Autoria: M Groth @_groth_

Data de veiculagao: 19/03/2023

Estatisticas: 1,9 milhZo visualizagdes, 272,5 mil curtidas,
1.614 comentarios, 6.701 compartilhamentos,
14.9 mil usuérios salvaram
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Descrigao/contetdo audiovisual:

Clipe de 15 segundos, que se trata de um video de um jovem branco, magro; com
enguadramento meio aberto, zoom nele de corpo inteiro; gravagao feita de cima para
baixo; que esta em um curral, em sua frente ha uma vaca malhada de 6culos deitada
(compondo o cendrio); atras, ha outra vaca marrom; ele esta de camiseta verde (marca
Nike), calca jean, dculos escurc e chapéu marron. E um video em que ele faz uma
performance dangando o funk remix "Galopeira”, do Billy Waah
(https://open.spotify.com/intl-pt/track/2hj79IMz4azQxo0kNsXcsF4?si=89a60fbd511f4b
c2 ), com a sequinte letra: "Anda, falou que ia me mostrar que na roga aprendeu a bota,
oi galopeeeeira ndo para de cavalgar, galopeeeira, ndo para de cavalgar, ai ai ai,
galopeeeira ndo para de cavalgar”. Ele faz os gestos indicando "mostrar’, indicando os
olhos, “lagando”, de "cavalgar”, apontando para as partes intimas dele. O pefil & de um
jovem. Em sua bio esta escrito "Vem com o tata”". Ha o endereco do Instagram dele
“murilogroth_". Os demais videos da pagina sdo dele com camiseta da selecéo e
slogans escritos "eu sou, eu vivo AGRO" - sdo videos com a rotina na fazenda, ele
demonstrando tecnologias (drones), com musicas "bad boys", pilotando caminhonetes.
Também ha criticas ao PT e ao governo Lula, videos defendendo a tecnologia do agro e
desmentindo especialistas que denunciam agrotéxicos e outros produtos nas lavouras.

Fonte: elaborado pela pesquisadora

Link para o video:
https://www.tiktok.com/(@_groth /video/7212218812333034758? t=ZM-8tzacSkXYBS& r=1
Acesso em: 22 nov. 2025
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Figura 71 — Quadro de Analises

FRANJAS DA REVERBERAGAO — CONCEITOS DA CAMPANHA

Novos valores do campo: status

Novas figuras do campo: agroboy
Reforgo da ideologia agro na cultura
Orgulho de ser agro

Outros: machismo/sexualizagdo mulher

ESTETICA — CONCEITOS OBSERVAMOS NOS VIDEOS

Enquadramento: plano meio aberto, com zoom no agroboy.
| Trilha sonora: trecho de uma musica funk remixada.

Cores: natural, sem edigo.

Ritmo da edigao: normal, sem efeitos.

lluminagao: natural, diurno, sem edigao.

Composigao de cenarios: 0 personagem esta em curral, com animais cenograficos
compondo a cena (fundo e frente do video).

Personagens: agroboy, vaca malhada com éculos de sol (tom humor, performético).

Planos: primeiro plano, o agroboy e a vaca, em segundo o curral e outra vaca,

VALORES E APREENSOES

Glamourizacéao do agro.

Branquitude.

Machismo, misoginia, heteronormatividade.

Romantizagao da vida no campo.

Outros: ndo mostra a vida real no campo, nem trabalhadores reais.

Fonte: Elaborado pela autora.

Esse video aciona multiplas franjas de reverberagdo, entre elas, a glamouriza¢ao do
agro, a reconfiguracdo do campo como palco de entretenimento digital e o reforco das
masculinidades hegemodnicas. Também reafirma os signos de pertencimento ao agro € o
orgulho de ser parte de um setor que se apresenta ndo apenas como motor da economia, mas
como produtor de moda, tendéncia, conteudo e identidade.

Agro também ¢€ entretenimento e espetaculo performatico digital, que promove a vida
no campo por meio de um conteudo midiatico lifestyle de consumo, diversdo, integrando o
repertdrio do TikTok como palco onde se misturam sensualidade, humor, estilo de vida e
politica. Essa reconfiguragdo do campo enquanto espaco de visibilidade mididtica molda
novas representagdes identitarias do agroboy, que agora também ¢ “influencer rural”.

Ao som do funk remixado “Galopeira”, do artista Billy Waah, o personagem realiza
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uma coreografia sensual, cujos gestos (“cavalgar”) promovem uma sexualizacdo explicita da
performance agro-masculina na plataforma, reconfigurando o discurso agro enquanto cultura
de entretenimento e dominagdo, como /ifestyle em uma logica neoliberal de empreededorismo

digital, em que o agro ¢ um produto estético vendavel, desejavel e lucrativo nas redes sociais.

6.5 Agro MT, Agro é Top, Agro Brasil

Neste item, analisamos um total de 10 principais videos selecionados de hashtags que
j4 sdo reverberagdes da campanha “Agro MT/Mato Grosso”, “Agro ¢ top/agro e top” e “Agro
Brasil”, considerados com maior relevancia pela plataforma TikTok por alcancerem

performances que variam entre 250 mil visuliza¢des e 342,6 milhdes de visualizacdes.

Figura 72 - Ficha técnica de video

@ FICHA TECNICA DO VIDEO

Hashtag utilizada: Agro MT

Outros: agro, agrol0brasil

Link: https://abrirlink/wYxeG

Legenda: Que semana abangoada!

Autoria: Pimentinha Gustavo @gustavo_pimentinha

Data de veiculagao: 29/01/2022

Estatisticas: 324,6 mil visualizagGes, 24,3 mil curtidas,
110 comentarios, 465 compartilhamentos,
443 usuarios salvaram

Imagem: TikTok

Descrigao/contetdo audiovisual:

Clipe de 20 segundos, dindmico, com uma sequéncia agil e com efeitos; entre eles,
bumerangue, gue mostram cenas do cotidiano na fazenda e da vida do usuario
(Gustavo Pruchniesky). As primeiras cenas tém enquadramento aberto, revelando
magquinas pesadas trabalhando no extenso campo (de soja), e algumas
maquinas/tratores com a bandeira do Brasil em destaque. Depois, vém cenas com o
Gustavo na cabine de uma das maquinas (enquadramento fechado) demonstrando sua
animagao ao som da musica (pop music — trend viral no TikTok: Summertime Sadness).
Em sequida, corta para uma entrevista do jovem para uma televisdo que estava
passando em uma smart tv, amparada por duas cadeiras, perto da parede com fio a
mostra (aparentando um espago improvisado/simples). Depois, uma nova tomada com
um avido de pequeno porte decolando e pousando, que € intercalado por maquinas - em
enqguadramento aberto - mostrando o cenario (céu azul, nuvens, algumas pessoas
trabalhando nas maquinas, e outras fazendo fotos/filmagem do avido).

Fonte: elaborado pela pesquisadora

Link para o video:
https://www.tiktok.com/@gustavo_pimentinha/video/7058680985977769222? t=8rTyagfPRLj& r=1
Acesso em: 22 nov. 2025
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Figura 73 — Quadro de Analises

FRANJAS DA REVERBERAGAO — CONCEITOS DA CAMPANHA

Novos valores do campo: riqueza

Novas figuras do campo: agroboy

Reforco da ideologia agro na economia e na cultura
Orgulho de ser agro

Outros: trabalhadores em locais de risco e sem nenhum equipamento de proteg&o (EPI),
valorizag&o das maquinas (entre elas um aviao)

ESTETICA — CONCEITOS OBSERVAMOS NOS VIDEOS

I Enquadramento: plano aberto para mostrar maquinas trabalhando, o campo de
produgao, e fechado na performance do personagem (agroboy, dono da fazenda) em
cima de um dos tratores.

! Trilha sonora: musica pop remixada em inglés.

| Cores: naturais, do campo, diurno, sem edi¢éo.

| Ritmo da edigao: dindmico com recursos de edigdo entre os frames.
I lluminagao: natural, durante o dia.

¥ Composigao de cenarios: sequéncia de cenas de maguinas trabalhando, de uma
entrevista do personagem, um avido decolando em meio a lavoura com pessoas
fotografando e filmando (espetéculo), o personagem dangando na cabine enquanto
pilota uma das maquinas.

1 Personagens: agroboy dono da fazenda e as maquinas.

! Planos: primeiro plano, as maquinas trabalhando, também primeiro plano no dono da
fazenda pilotando um trator e em segundo plano outras pessoas (entre trabalhadores).

VALORES E APREENSOES

Elitismo e glamourizagdo do agro.

Protagonismo das maquinas na maioria das cenas.
Modo de produgdo moderno.

Branquitude.

Machismo, misoginia, heteronormatividade.
Romantizag&o da vida no campo.

Outros: simbolo da extrema-direita e Bolsonaro (bandeira do Brasil e cor dos
maquinarios), reforca a imagem do self-made man (empreendedorismo no
neoliberalismo), silencia vozes do campo.

Fonte: Elaborado pela autora.

O video aciona multiplas franjas de reverberacdo. Primeiramente, o valor da riqueza
estd presente tanto pela presenca de maquindrio de alto custo (tratores e avido) quanto pelo
modo como esses elementos sdo estetizados e centralizados nas imagens. Em segundo lugar, a

figura do agroboy surge como simbolo da juventude branca, bem-sucedida, conectada ao
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digital e alheia as contradigdes estruturais da terra. A ideologia agro, por sua vez, se impde na
narrativa por meio de signos nacionalistas (como a bandeira do Brasil nos maquinarios), da
auséncia de sujeitos subalternizados e da exaltacdo de um modo de produgdo
tecnologicamente moderno, mas socialmente excludente.

A performance mididtica de Gustavo, que ¢ um influencer do agro no Brasil, como
sujeito central da narrativa, em plano fechado e com expressdes de entusiasmo dentro da
cabine de uma das maquinas, sugere uma encenagao do agro como estilo de vida aspiracional.
A fazenda ¢ posicionada como um palco de visibilidade, onde a producdo, o trator e até
mesmo o avido sao usados como elementos de espetaculo. Dentre as franjas de reverberagao,
a principal remete a constru¢do de uma figura masculina do campo (o agroboy), que,
arquetipicamente, ¢ lida como um self-made man, dentro de um contexto discursivo de
sucesso sustentado pelo empreendedorismo neoliberal € pela meritocracia branca rural.

A trilha sonora, “Summertime Sadness”, na versdo pop remixada que circula como
trend na plataforma, ndo ¢ usada aqui para comunicar tristeza, como a letra original sugeriria,
mas como elemento de sincroniza¢do audiovisual, num gesto de glamourizacdo do cotidiano
na fazenda. O ritmo dindmico, combinado a edi¢cdo agil, reafirma o campo como /ocus de
produgdo ndo apenas agricola, mas de conteudo e visibilidade nas redes.

Assim como em outros videos da amostra, o contetido ignora aspectos estruturais do
trabalho rural, tais como as condi¢des precarias dos trabalhadores, a auséncia de
equipamentos de protecio (EPI) e a invisibilizagdo de sujeitos racializados, que
historicamente compdem a base da cadeia produtiva no campo. O Ginico momento em que
trabalhadores aparecem ¢ como pano de fundo, sem centralidade ou voz. A lavoura aparece
como espago de performance e exibi¢do, e ndo de disputa ou complexidade sociopolitica.

A estética do video, ancorada em planos abertos e diurnos que valorizam o céu azul,
os campos verdes e a poténcia das maquinas, contribui para a romantizagdo do campo,
reforcando uma ideia de naturalidade, grandeza e abundancia. Ainda que os signos
ultraconservadores nao estejam explicitamente verbalizados, eles estdo implicitamente
acionados por meio da iconografia nacional (bandeira do Brasil), do protagonismo masculino
branco e da associacdo entre campo, tecnologia, sucesso e patriotismo. Nesse sentido, o
campo, mais uma vez, ¢ estetizado e convertido em contetido performatico que reverbera de
forma simbolica o discurso de extrema-direita, a naturalizacdo das desigualdades e o

apagamento das lutas historicas pela terra.



Figura 74 - Ficha técnica de video

€7 Ficia TEChICA D0 ViDED

Hashtags utilizadas: Agro MT
Outras: agro e top, agricultura, sorriso mt, soja,
safra21, agronegocio, agro, brasi

Link: https://abrirlink/HJgtk

Legenda: sem legenda

Autoria: Lourival Jr @lourivaljr21

Data de veiculagao: 10/01/2022

Estatisticas: 1,1 milh&o visualizagées, 53,8 mil curtidas,
582 comentarios, 5.537 compartilhamentos,
1.223 usuarios salvaram

Imagem: TikTok

Descrigao/contetido audiovisual:

Clipe de 23 segundos. Video feito em plano aberto, em uma grande extensdo de terra,
provavelmente com uso de drone ou por meio de sobrevoo da propriedade com avido
bimotor. O video é uma cena continua, sem cortes de edigio, que mostra uma fila com
mais de 20 maquinas agricolas pesadas, robustas, enfileiradas em linha reta, em meio a
plantagdo. O enquadramento € aberto, mas faz um efeito zoom, aproximando e
afastando das maquinas; dindmico, € possivel visualizar a asa de um avido e o reflexo

da janela. N&do mostra uma pessoa humana, nem animais. No plano de fundo, ha alguns
trechos com vegetagdo nativa, arvores, porém, circundado dos campos de plantagao. O
audio de fundo é um trecho da musica pop "Don't let me down" (remix the
Chainsmokers feat Daya Tribute) de Joshua Lemon, que se tornou trend viral no TikTok
(original https://www.youtube.com/watch?v=100fBr1XBUA), letra: "l need you, | need you,
I need you right now. Yeah, | need you right now. So don't let me, don't let me, don't let me
down. | think I'm losing my mind now. It's in my head, darling, | hope. That you'll be here
when | need you the most. So don't let me, don't let me, don't let me down. D-don't let me
down. Don't let me down". O perfil € de um homem branco, aparenta ser videomaker,
identificado como Sorriso (MT). Ha outras postagens viralizadas no perfil com esse
mesmo tipo de contetido do campo e do agronegécio.

Fonte: elaborado pela pesquisadora

Link para o video:

https://www.tiktok.com/@lourivaljr2 1/video/7051637619649809669? t=ZM-8tI7R47kXmY & r=1

Acesso original: 30 ago. 2025.
Ultima verificag@o: 22 nov. 2025 (conteudo indisponivel).
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Figura 75 — Quadro de Analises

FRANJAS DA REVERBERAGAO — CONCEITOS DA CAMPANHA

Novos valores do campo: riqueza

Novas figuras do campo: maguinas

Reforgo da ideologia agro na economia

Orgulho de ser agro

Outros: ndo mostra o verdadeiro homem do campo e os problemas do agro

ESTETICA - CONCEITOS OBSERVAMOS NOS VIDEOS

' Enquadramento: plano aberto e aéreo, mostrando a propriedade inteira e as
maquinas enfileiradas.

Trilha sonora: musica pop remixada.
| Cores: colorida, sem edigao.
Ritmo da edigao: dindmico, no mesmo ritmo da musica.
! lluminagao: natural, durante o dia.
| Composigao de cenarios: campo de agricultura.
' Personagens: as maquinas.

! Planos: em primeiro plano as maguinas, segundo plano, a propriedade, terceiro
plano, o avido visto de dentro.

VALORES E APREENSOES

Elitismo e glamourizag&o do agro.
Protagonismo das magquinas.

Modo de produgdo moderno.
Romantizagdo da vida no campo.

Outros: sel-made man ligado ac empreendedorismo neoliberal, ndo mostra pessoas,
nem os conflitos envolvendo o campo.

Fonte: Elaborado pela autora.

A composicdo estética e sonora do video aciona a franja de reverberagdo cujo valor
central ¢ a riqueza, personificada nas maquinas de grande porte e no sobrevoo com aviao
(simbolo de status e distincdo de classe). A lavoura aparece perfeita, as maquinas estdo
operando em sincronia, € 0 campo, aqui, ¢ convertido, simbolicamente, em espetaculo que
fortalece a romantizacdo, a estetizacdo e a higienizagdo da vida no campo.

Nesse contexto, a figura do self~-made man (homem de sucesso forjado pelo proprio
esfor¢o), recorrente em conteidos que exaltam a juventude agroempreendedora, aqui ¢
substituida pelas maquinas, cuja operacdo automatizada dispensa, inclusive, a presenca

humana na tela, o que reforca uma das estratégias mais eficazes da campanha e de seus
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desdobramentos digitais: a substituicdo simbdlica do trabalhador pela maquina, apagando
sujeitos historicos do campo. A fazenda ¢ apresentada como simbolo do progresso e do
orgulho nacional, tal como nos discursos da extrema-direita brasileira.

Portanto, o contetido reverbera o agro enquanto simbolo de poder econdmico e
técnico, articulado a uma identidade masculina branca e conservadora. Ainda que aparente
estar em um espago de neutralidade, o conteudo do video participa ativamente de uma disputa
simbolica que naturaliza questdes complexas ligadas ao campo, tais como concentracao de
terra, o apagamento dos sujeitos e o fortalecimento de uma identidade politica alinhada ao
conservadorismo rural.

Figura 76 - Ficha técnica de video

@ FICHA TECNICA DO VIDEQ

Hashtags utilizadas: Agro MT

Outras: agro Brasil

Link: https://abrir.link/KRfOl

Legenda: sem legenda

Autoria: Jony Alex @jhonyalex96

Data de veiculagao: 21/02/2024

Estatisticas: 2509 mil visualizagdes, 14,2 mil curtidas,
0 comentarios, 549 compartilhamentos,
728 usuarios salvaram

Imagem: TikTok

Descrigao/conteudo audiovisual:

Clipe de 21 segundos, de uma maquina pulverizadora de defensivo
agricola/agrotdxico na lavoura de soja, cujo enquadramento é fechado na parte da
frente da maquina, no angulo de quem esta pilotando, e que mostra o processo de
langamento dos jatos de defensivos de maneira aproximada, fazendo um movimento
de bumerangue para os lados e lateral (ambos os lados). Além de mostrar o processo,
também destaca o por do sol em segundo plano, a frente da maquina e nas laterais,
com céu azul e nuvens. A paisagem ¢ bucodlica. O dinamismo do video € realgado pela
musica de fundo um reggae remix Alok & Alan Walker - Headlights (feat. Kiddo). A
conta onde o video foi postado € de um homem. Na bio, ha apenas o endereco do
Instagram e a abreviatura dos estados de Goias e Mato Grosso. Na pagina, ha videos
de diversas maquinas agricolas no campo, trabalhando.

Fonte: elaborado pela pesquisadora

Link para o video:

https://www.tiktok.com/@jhonyalex96/video/7338225229245811973? t=ZM-8t17hxSUcvX& r=1
Acesso em: 22 nov. 2025
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Figura 77 — Quadro de Analises

FRANJAS DA REVERBERAGAO — CONCEITOS DA CAMPANHA

Novos valores do campo: belo

Novas figuras do campo: maquinas

Reforgo da ideologia agro na economia e meio ambiente

Orgulho de ser agro

Outros: desumanizagdo da vida no campo, maquinas despejando agrotoxicos

ESTETICA — CONCEITOS OBSERVAMOS NOS VIDEOS

Enquadramento: plano fechado na magquina, com énfase no trabalho dinamico.

Trilha sonora: um reggae remix, musica dinamica e jovial.

Cores: colorido e realgado por edigao.

Ritmo da edi¢ao: dindmico, com efeitos de edig&o entre as cenas.

lluminagao: natural, diurno.

Composigao de cenarios: maquina trabalhando no campo, com fundo no pér do sol.
Personagens: a maqguina, agroboy (oculto, pilotando a maquina).

Planos: primeiro plano na maquina trabalhando, segundo plano na natureza (pér do sol).

VALORES E APREENSOES

Protagonismo das maquinas.

Modo de produgao moderno.

N&o ha pessoas no video (sujeito oculto).
Romantizag&o da vida no campo .

Fonte: Elaborado pela autora.

O contetdo mobiliza uma franja de reverberagdo relacionada a glorificacdo das
maquinas como protagonistas da modernizagdo e do progresso, a partir de uma estética do
espetaculo agroindustrial, contribuindo para o apagamento da figura do trabalhador rural e das
complexidades ligadas ao campo.

Além disso, esse contetdo contribui para a constru¢do do agro enquanto experiéncia
sensorial e aspiracional, na qual a produtividade e o controle do territério sdo visualmente
traduzidos em beleza, musica, ritmo e técnica. Trata-se de uma estratégia sofisticada de
comunicagdo politica e econdmica, que se alinha aos interesses de uma elite rural, cuja
identidade se atualiza nas redes a partir da apropriagdo das estéticas e formatos das
plataformas digitais, como o TikTok.

Ao apresentar o momento da pulverizagdo sob uma iluminagdo dourada (por do sol),
com uso de filtros que realgam o colorido e a profundidade do plano, o video reconfigura uma

pratica controversa em uma cena de beleza e controle tecnologico. A paisagem bucdlica e o
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tom melddico da musica reforcam o imaginario do campo como sinonimo de eficiéncia e
modernidade, desconsiderando os impactos socioambientais do uso massivo de agrotoxicos.

O sujeito oculto do video (o piloto/agroboy que opera a maquina, mas nao aparece) €
uma figura constante na narrativa digital do agro, simbolizando o empreendedor rural jovem e
bem-sucedido (self-made man). Essa auséncia paradoxal reforca a personificagdo da maquina
enquanto centro da agdo, ocultando, inclusive, os riscos da exposi¢ao do trabalhador aos
quimicos, um tema omitido em toda a narrativa visual.

Assim como outros videos que mostram tratores, colheitadeiras ou avides agricolas
pulverizando plantagdes sob o slogan “agro € tech”, esse conteudo também reproduz a logica
da romantizacdo da vida no campo e a estetizacdo da produtividade. A trilha sonora pop
remixada evidencia como a linguagem da plataforma contribui para reforcar valores

neoliberais de sucesso, inovac¢ao e juventude, agora ancorados no universo agro.

Figura 78 - Ficha técnica de video

@ FICHA TECNICA DO ViDED

Hashtags utilizadas: Agro é top

Outras: agro boy, agro 10 brasil

Link: https://abrir.link/xrDZX

Legenda: Os agro € top

Autoria: Jodo Bonan @bonan_joao

Data de veiculagao: 31/03/2022

Estatisticas: 32 milhdes wsuahzagoes 1949 mll curtidas,

“ anende ala dB que

Imagem: TikTok

2.1 75 usuarios salvaram

Descrigao/conteudo audiovisual:

Clipe de 7 segundos, enquadramento com primeiro plano em um homem branco,
jovem, de oculos de sol, com camisa de empresa, calga jeans. Ele grava no patio do
gue parece ser uma fazenda, chao de terra, colheitadeira nova atras, usa um audio
viral que diz: "vai pegar senha, quando vocé quiser”. A descrigdo do video mostra que
é para "Quando ela diz que gosta do agro”.

Fonte: elaborado pela pesquisadora

Link para o video:

https://www.tiktok.com/@bonan_joao/video/7034870000640855302? r=1& t=ZM-8tVi6F7mW85
Acesso em: 22 nov. 2025
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Figura 79 — Quadro de Analises

FRANJAS DA REVERBERAGAO — CONCEITOS DA CAMPANHA

Novos valores do campo: status
Novas figuras do campo: agroboy
Refarco da ideologia agro na economia e na cultura

Orgulho de ser agro

Outros: Nao mostra os trabalhadores rurais reais e como € a condi¢éo do
trabalho no campo

ESTETICA — CONCEITOS OBSERVAMOS NOS VIDEOS

Enquadramento: primeiro plano no homem (agroboy) e segundo plano
na colheitadeira robusta como fundo.

Trilha sonora: audio viral do TikTok.
Cores: colorido, edigio de realce, paisagem natural.
Ritmo da edigao: dindmico, apenas 5 segundos de video,

Composigao de cenarios: patio de uma propriedade rural, ao fundo, maquina
agricola e pastagens.

Personagens: agroboy.

Planos: homem em primeiro plano, em segundo plano, a maquina atras e em
terceiro, o campo (pastagens).

VALORES E APREENSOES

Elitismo e glamourizag&o do agro.

Protagonismo das maquinas.

Modo de produgdo moderno, robusto, dindmico.
Branquitude, machismo, virilidade, heteronormatividade.
Romantizagéo da vida no campo.

Fonte: Elaborado pela autora.

Na leitura pelas franjas da reverberacdo, observamos o acionamento de uma série de
valores e representagdes que orbitam os sentidos da campanha “Agro ¢ tudo”. O novo valor
do campo que emerge nesse video € o da valorizagao social do agro como capital simbolico e
sexual, situando o campo como um territorio onde o masculino branco ¢ exaltado e
romantizado. A colheitadeira em segundo plano refor¢a o protagonismo da maquina como
simbolo de um modo de produ¢do moderno, técnico e eficiente, que, muitas vezes, se
sobrepde a presenca dos trabalhadores rurais reais, que estdo completamente ausentes.

Trata-se de um contetido audiovisual breve e dindmico, produzido com estética
comum aos videos virais da plataforma TikTok: curta duragdo, plano fechado, foco em um
personagem, auséncia de corte e uso de som reconhecivel por seu apelo humoristico ou

irdnico. No entanto, sob a superficie da brincadeira, observamos a ativagdo de valores que
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reverberam e se aderem a campanha ideologica do agronegocio contemporaneo, ja que a cena
reforca o valor simbolico do status atrelado ao pertencimento ao universo agro, construindo a
figura do agroboy como um sujeito desejavel, bem-sucedido e que goza de prestigio social.

A performance do jovem diante da camera, associada a presenca da colheitadeira ao
fundo, associa masculinidade, branquitute, poder e virilidade a posse de tecnologia agricola de
ponta, ou seja, o capital material ¢ mobilizado como capital simbolico de desejo que reforca o
status e a glamourizagdo do agro. Além disso, a estética polida, o humor e a leveza do audio
viral, operam como camadas adicionais de sedu¢do e engajamento da audiéncia, contribuindo

para o mascaramento de criticas ao trabalho rural e as desigualdades sociais no campo.

Figura 80 - Ficha técnica de video

@ FICHA TECNICA DO VIDED

Hashtags utilizadas: Agro top

Qutras: sou agro, agronomia, pecuara, agricultura, plantio

soja, jonhdeere, agronomia por amor pecudria brasil, agro

rotina, milho new holland magquinaria agricola, colheita-

deira, sou agro com orgulho, agro perene, maquinario

bruto, massey ferguson 7620, pulverizacao agricola,

tratores agricolas, lavoura, fazenda oficial, agro oficial,

roga, agro por amor, lar agro, safra, cargill, agro nao para,

agronomos, bayer

Link: https://abrir.link/eheOd

Legenda: sem legenda

Autoria: Agro Rotina @agro_rotinal

Data de veiculagao: 12/11/2023

Estatisticas: 2809 mil visualizagoes, 39,6 mil curtidas,
126 comentarios, 1.703 compartilhamentos,
3.180 usuarios salvaram

£
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Descrigao/contetido audiovisual:

Clipe de 20 segundos, com uma sequéncia de videos de cenas gravadas no campo
(agricultura e pecudria), utilizando uma trend viral no TikTok, mas com énfase no
agronegocio, em que estava escrito no video: "0 agro é lindo e posso provar”. O
primeiro video é do gado (sobretudo nelore, branco, de raga) no pér do sol (céu
alaranjado). Na sequéncia, com efeito rapido de edigao, outro video se sobrepde, de
um rebanho de gado a perder de vista (nelore, branco, de raga), que é substituida
discretamente (pela edigdo) com uma imagem de uma maquina que faz o servigo de
arado de uma grande extensao de terra (maquina verde amarela); também,
discretamente (sem efeito), um video aéreo de uma propriedade, mostrando os
armazéns dos gréos em constraste com a paisagem (verde, céu azul, lagos); em
seguida, um bezerro correndo no pasto verde (de fundo arvores, céu azul); apds, uma
maquina pulverizando (agrotdxico) com uma bandeira do Brasil asteada em primeiro
plano (bem aproximada) fazendo o trabalho em uma lavoura; depois, um rebanho de
gado filmado de tras (aparenta ser nelore, porém o gado esta bem sujo de
barro/terra); a maquina se sobressai novamente (enquadramento de cima, da cabine,
como se estivesse sendo filmado pelo piloto da maquina), mostrando a frente da
maquina, o campo de soja a frente, com bandeira do Brasil asteada na lateral
esquerda. Mais um video do gado entrando no curral da fazenda, que € substituida
novamente por filmagens (novamente na perspectiva de quem esté na cabine do
trator ou da méaquina) da propria méquina e de outras maquinas colheitadeiras (s&o
duas) & frente, fazendo o seu trabalho no campo. A mesma filmagem do gado no pér
do sol retorna. Na sequéncia, uma filmagem aérea de trés maquinas colheitadeiras
em uma extens&o de plantio. Por fim, um touro robusto (raga senepol) pastando, em
primeiro plano aproximado (de fundo a paisagem, céu, arvores). A musica de fundo
“Welcome to 2012", uma edigéo remix viral do TikTok feita pelo DJ @jrstit, que retine
trechos de musicas e performances de varios artistas em um unico clipe

Fonte: elaborado pela pesquisadora

Link para o video:
https://www.tiktok.com/@agro_rotinal/video/7300717988850781446? r=1& t=ZM-8tr7TkHGAwdR
Acesso em: 22 nov. 2025



https://www.tiktok.com/@agro_rotina1/video/7300717988850781446?_r=1&_t=ZM-8tr7kHGAwdR
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Figura 81 — Quadro de Analises

FRANJAS DA REVERBERAGAO — CONCEITOS DA CAMPANHA

Novos valores do campo: agro € lindo

Novas figuras do campo: maquinas
Reforgo da ideologia agro na economia e na politica
Orgulho de ser agro

Outros: ndo ha pessoas no video, o que indica supremacia das maquinas;
e a bandeira do Brasil asteada é simbolo da extrema-direita.

ESTETICA — CONCEITOS OBSERVAMOS NOS VIDEOS

Enquadramento: na sequéncia das imagens observa-se primeiro plano nas
maquinas; segundo plano no campo agricola, pasto, paisagem; em alguns videos, o
primeiro plano é dos animais (gado), um gado robusto.

| Trilha sonora: musica remixada trend viral no TikTok, feita por um DJ.

Cores: naturais, coloridas, realgando a paisagem (pér do sol, céu, cores das
maquinas, das plantagdes).

Ritmo da edigao: dinamico, com 14 videos em 20 segundos, uma meédia de
1 video por 14 segundos, alinhado aos padroes do TikTok.

lluminagao: natural, edigdo suave de realce.
[l Composigao de cenarios: campos de produgao agricola, pastos de gado.
I Personagens: as maquinas e o gado no pasto.

& Planos: primeiro plano as maquinas, segundo a produgéo agropecuaria, terceiro
plano a paisagem bucdlica (por do sol, céu, arvores).

VALORES E APREENSOES

Elitizagéo e glamourizagéo do agro.
Protagonismo das magquinas.
Modo de produgdo moderno.
Romantizag&o da vida no campo.

Outros: presenca de simbolos da extrema-direita e de neoliberalismo, com hastags
secundarias ligadas a empresas multinacionais do setor agro.

Fonte: Elaborado pela autora.

A articulagdo simbolica entre tecnologia (maquinas agricolas), natureza (cenarios
bucdlicos) e nacionalismo (bandeira do Brasil nas cabines) opera como franja de reverberagao
da campanha que mobiliza sentidos associados: ao empreendedorismo neoliberal, a
supremacia tecnologica, a heteronormatividade branca e a conexdo evidente da estética da
extrema-direita, com o uso reiterado da bandeira nacional como simbolo politico-identitario.
Além disso, o conteudo dialoga diretamente com outros videos analisados que constroem a
narrativa do “agro enquanto espetaculo”.

A narrativa audiovisual € construida para exaltar a grandiosidade do campo como
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expressao de beleza e forga produtiva. O valor acionado no contetido ¢ o da estética visual e
simbolica: o “agro ¢ lindo” como eixo condutor da narrativa. Nesse sentido, a beleza esta
ancorada na exuberancia e robustez dos maquinarios, na organizagdo dos campos produtivos e
na composi¢do harmodnica com a paisagem natural, constituindo uma dimensdo estética e
emocional do discurso agro que se distancia da realidade concreta do trabalho no campo,
sobretudo porque ndo constatamos a presenga de pessoas, o que refor¢a a desumanizacdo da
cadeia produtiva, ao mesmo tempo em que centraliza o protagonismo nas maquinas como
simbolo da modernidade e do sucesso econdmico.

A produgdo e a circulagdo desse tipo de conteudo nas redes digitais, em especial no
TikTok, mobiliza a emogao, a estética da viralizagdo e a identidade coletiva, compondo uma
cadeia de sentidos cristalizados que performam e fortalecem os discursos hegemonicos do

agro brasileiro contemporaneo que reafirmam o status e a glamourizagao do agronegocio.

Figura 82 - Ficha técnica de video

@Hcm\ TECNICA DO ViDEO 1

Hashtags utilizadas: Agro é top
Outras: fazenda, milho, safra, agro,
deus no comando, steiger tractor

Link: https://abrirlink/YgNUf

Legenda: sem legenda

Autoria: Lourival Jr @lourivaljr21 (Sorriso MT)

Data de veiculagao: 06/01/2024

Estatisticas: 2,8 milhées visualizagdes, 78,2 mil curtidas,
245 comentarios, 1.868 compartilhamentos,
4.189 usuarios salvaram

Imagem: TikTok

Descrigao/conteudo audiovisual:

Clipe de 16 segundos, que consiste em um video gravado de forma aérea de uma
extensa drea de agricultura, onde magquinas trabalham na colheita. E possivel
observar, pelo reflexo do vidro, qgue uma pessoa esta fazendo as imagens de um avido
bimotor que sobrevoa a area da propriedade rural. De fundo, um trecho da musica
sertaneja que se tornou trend no TikTok "Fala Comigo (AlG) — ao vivo" do cantor Léo
Magalhaes, com a seguinte letra: "Me falou foi bom demais. Inesquecivel, especial.
Ligo e nem me atende mais" (https://www.youtube com/watch?v=13kj8jvWV5U). O
perfil &€ de um homem branco de Sorriso (MT). Ha outros videos com esse mesmo
conteldo, com filmagens via aérea, com captura de drone ou em avides ou
helicopteros. Tambhém ha filmagens em rodovias, com énfase em maquinario do
agronegocio, avides, caminhdes e moto.

Fonte: elaborado pela pesquisadora

Link para o video:

https://www.tiktok.com/@lourivaljr21/video/7321090398774938886? t=ZM-8tIAVrmjcmL& 1=1
Acesso original: 30 ago. 2025.

Ultima verificagdo: 22 nov. 2025 (contetido indisponivel).



https://www.tiktok.com/@lourivaljr21/video/7321090398774938886?_t=ZM-8tlAVrmjcmL&_r=1
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Figura 83 — Quadro de Analises

FRANJAS DA REVERBERAGAO — CONCEITOS DA CAMPANHA

Novos valores do campo: rigueza

Novas figuras do campo: maquinas

Reforgo da ideologia agro na economia e na cultura

Orgulho de ser agro

Outros: N&o ha pessoas no video, explicita a concentragéo de terras.

ESTETICA — CONCEITOS OBSERVAMOS NOS VIDEOS

Enquadramento: plano aberto, agreo.
Trilha sonora: musica sertaneja.
Cores: naturais, colorido, sem realce da edigao.
! Ritmo da edigao: dindmico, com efeito trend viral do TikTok.
lluminagao: natural, sem efeitos, diurno.

Composigao de cenarios: campo aberto, com destaque para as maquinas
trabalhando no campo.

! Personagens: as maquinas.

Planos: aberto e geral (very long shot).

VALORES E APREENSOES

Elitismo e glamourizag&o do agro.

Protagonismo das maquinas.

Modo de produgdo modernc.

Machismo, heteronarmatividade com figura do agroboy (musica).
Romantizagao da vida no campo.

Fonte: Elaborado pela autora.

A principal franja de reverberagdo acionada aqui ¢ a da riqueza da escala do
agronegocio, traduzida visualmente pela vastiddo territorial, pela quantidade e pelo porte dos
maquinarios em uso, bem como pela propria perspectiva da filmagem aérea, que consiste em
um recurso narrativo que potencializa a ideia de controle, dominio e soberania sobre o espaco
agrario. Assim, o conteudo reforca o modelo do agro enquanto poténcia econdmica capaz de
mobilizar tecnologias de ponta, recursos financeiros e infraestrutura logistica de grande porte,
mas sob o controle técnico e visual da elite agraria.

A auséncia de pessoas refor¢a a desumaniza¢do do trabalho rural, convertendo as
maquinas em personagens principais da cena, em um refor¢co simbolico do que poderiamos
denominar como fetichizacdo do maquinario agricola. Esse protagonismo das maquinas €
recorrente nos demais videos analisados nesta pesquisa e constitui um dispositivo discursivo
do agro digital, onde a figura do sujeito do campo ¢ substituido pela imagem da tecnologia
que opera incansavelmente sobre o territério - uma metafora visual que também serve para

apagar os conflitos fundiérios, os trabalhadores precarizados e os impactos socioambientais
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do modelo de produgio.

Do ponto de vista da estética da campanha do agro, como discutido em suas franjas,
observa-se o acionamento de um discurso romantizado do campo, acionado pela trilha sonora
nostalgica, pela iluminacao natural que evidencia o por do sol e pelos tons suaves da
paisagem, remetendo a uma ideia de campo pacifico, belo e produtivo. O uso do TikTok
como plataforma de difusdo reforca essa estética ao inserir o contetido dentro de uma logica
de consumo rapido, emocional e visualmente impactante, com forte potencial de engajamento
por meio de trends e sonoridades familiares.

Esse clipe se aproxima de outros analisados que fazem uso de imagens aéreas e que
enfatizam o mesmo ethos de grandiosidade produtiva, elitismo e modernizagdo. A inser¢ao da
musica sertaneja, especialmente de teor romantico, e a auséncia de vozes dissonantes ou
criticas a0 modelo reforcam o alinhamento desse conteudo as diretrizes simbolicas da
campanha "Agro ¢ tudo", incorporando, ainda, tragos de género e heteronormatividade ao
situar o agroboy como figura ausente, porém simbolicamente evocada, tanto pelo 4udio

quanto pela estética.



Figura 84 - Ficha técnica de video

@ FICHA TECNICA DO VIDEO

Imagem: TikTok

Hashtags utilizadas: Agro Brasil
Outras: agro, motivacao agricola, agronegocio,
rural, agromotivacao, agro status,
agricultura status, roga, vida de fazendeiro
N° de identificagao do video: 15
Link: https://abrirlink/XLxVf
Legenda: Siga nosso perfil
Autoria: Motivagdo do agricola @motivacao_agricola
Data de veiculagao: 25/05/2023
Estatisticas: 1 milhdo visualizagdes, 71,8 mil curtidas,
703 comentarios, 12,6 mil compartilhamentos,
3.796 usuarios salvaram

5] ¢ tudo irméo

Descrigao/contetdo audiovisual:

Clipe de 27 segundos, que mostra uma sequéncia de trés videos com maquinas
trabalhando no campo: o primeiro se trata de um trator robusto, depois um
pulverizador, e por fim uma colheitadeira, os planos se reverzam entre fechado e
aberto, mas com destaque para as maquinas trabalhando. A edigéo fez uma
sobreposi¢ao de um video de uma bandeira do Brasil hasteada e balangando ao vento,
o que oferece duplo dinamismo a cena, com transigao de efeito fade-in e fade-out na
bandeira, entre um video e outro, mas realcangando o simbolo da bandeira ao trabalho
no campo. Em um unico video (o primeiro), é possivel visualizar a silhueta de um
homem na cabide do trator. Mas em todas as imagens é realgada apenas a poténcia e
dinamismo das maquinas. Nao ha figura humana. A narragao € com uma voz
masculina no estilo loucutor de radio e pastor. “0O ambiente do agro ai. O agro € tudo,
irmao. Valorize quem esforga para produzir seus alimentos, mesmo com as condigdes
do clima que as vezes ndo ajuda. Valorize valorize todos os profissionais do agro”. A
musica o refredo de uma musica religiosa: "te adorarei, te adorarei, estas aqui tocando
os coragdes, te adorarei, te adorarei” (musica Caminho No Deserto, de Nivea Soares,
versdo de Fernandinho) Nao ha identificagao pessoal no perfil. O perfil ndo tem uma
identificacdo pessoal, convida para “fazer parte da nossa familia” com emoji de um
homem de chapéu e a bandeira, enderego no Instagram. O perfil tem outros videos de
cenas no campo, maquinas e criticas ao presidente Lula, ao PT e a esquerda.

Fonte: elaborado pela pesquisadora

Link

https://www.tiktok.com/@motivacao_agricola/video/7237251120383429894? r=1& t=ZM-

para o video:

8t17zX4ulyM

Acesso em: 22 nov. 2025
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https://www.tiktok.com/@motivacao_agricola/video/7237251120383429894?_r=1&_t=ZM-8tl7zX4uIyM
https://www.tiktok.com/@motivacao_agricola/video/7237251120383429894?_r=1&_t=ZM-8tl7zX4uIyM
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Figura 85 — Quadro de Analises

FRANJAS DA REVERBERAGAO — CONCEITOS DA CAMPANHA

Novos valores do campo: riqueza

Novas figuras do campo: Deus € agro

Refarco da ideologia agro na economia, na politica e religiéo
Orgulho de ser agro

Outros: ndo ha pessoas, supremacia das maquinas

ESTETICA — CONCEITOS OBSERVAMOS NOS VIiDEOS

! Enquadramento: em primeiro plano das maquinas e em segundo da bandeira do Brasil.

| Trilha sonora: A musica o refredo de uma musica religiosa.

| Cores: cores que realgam a beleza no campo.

| Ritmo da edigao: dindmico mostrando tratores trabalhando e a bandeira hasteada.

| lluminagao: diurna, realgada com edicéo.

| Composigao de cenarios: maquinas trabalhando no campo e sobreposigdo da bandeira.
Personagens: maquinas e a bandeira.

| Planos: bandeira em primeiro plano, em segundo plano (fechado e aberto), as
maquinas trabalhando.

VALORES E APREENSOES

Protagonismo das magquinas.
Modo de produgdo moderno.
Colonialismo religioso.

Outros: simbolo da extrema-direita, prosperidade do sel-made man
(empreendedorismo neoliberal) ligado a religido.

Fonte: Elaborado pela autora.

A franja de reverberacdo desse video reforga, principalmente, os valores de riqueza e
modernizagdo do campo, posicionando as maquinas como protagonistas da narrativa a partir
do tripé economia—politica—religido, configurando o que poderiamos identificar como uma
dimensdo simbdlica do “colonialismo religioso” no agro digital.

Nesse processo, a imagem da bandeira do Brasil, colocada em primeiro plano, cumpre
papel central como simbolo da extrema-direita e do discurso de “nagdo forte pelo agro”. A
bandeira nacional, alocada entre cenas de produtividade intensiva e uma estética quase
celestial (com iluminagdo real¢ada, planos abertos e céu azul ao fundo), opera como signo do
patriotismo rural que confunde politica econdmica com f&.

Assim como em outros videos analisados, a auséncia de pessoas ¢ a centralidade das

maquinas como personagens principais (inclusive com planos que as colocam como sujeitos
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ativos na paisagem) intensificam o apagamento do trabalhador rural e das contradigdes do
campo. A Unica presenga humana visivel no clipe, uma silhueta no interior da cabine de um
trator, ¢ propositalmente neutralizada, reforcando a ideia de que o agro ¢ movido pela forca
divina e tecnoldgica, e ndo pela mao humana.

Nesse contexto, o campo ¢ apresentado como lugar de plenitude, progresso e
redencdo, onde a paisagem bucdlica encontra a poténcia mecanica e a gloria nacionalista em
uma narrativa homogénea. Essa sacralizagdo do agro, que se manifesta em conteudos como
este por meio da fusdo entre fé, nagdo e producdo, reforga a figura do self-made man cristao,
ou seja, o sujeito empreendedor, branco, masculino e conservador, que acredita na terra como
dadiva divina e na produtividade como missdo moral. Esse conceito dialoga com uma visao
messidnica do trabalho rural, estruturada sob a logica neoliberal e ultraconservadora que
permeia boa parte da estética agro nas redes sociais.

O video possui semelhangas evidentes com outros ja discutidos: na recorréncia do uso
da bandeira do Brasil como emblema ideologico, no apagamento dos corpos racializados ou
femininos do campo, na romantizagdo da paisagem como lugar harmdnico e produtivo e no
uso de trilhas religiosas ou sertanejas para intensificar os afetos do publico. O diferencial
dessa pega reside na forga simbolica da religiosidade mobilizada, que, ao se somar ao discurso
patriotico e a tecnificagdo da lavoura, institui uma teologia da produtividade rural, onde a fé e

o capital se retroalimentam como fundamentos morais da identidade agro.



Figura 86 - Ficha técnica de video

@ FICHA TECNICA DO ViDEO

Hashtags utilizadas: Agro Brasil

Outras: agroboy, agronomia, agrogirl, agropecuaria, chapeu

preto, country, chapeu de palha, bruta, loiras, country girl

N° de identificagao do video: 17

Link: https://abrirlink/IQQpn

Legenda: VViciada essa

Autoria: Maria Luiza @maluuu_fariaa

Data de veiculagao:

Estatisticas: 1,2 milhao visualizagdes, 157,7 mil curtidas,
680 comentarios, 3.379 compartilhamentos,
8.947 usuarios salvaram

o
&
£
=
g
&
£

Descrigao/contetido audiovisual:

Clipe de 12 segundos, que comega com o efeito de edigdo desfocado, mostrando uma
jovem (branca, de calga jeans, cinto fivela grande, bhota, camiseta laranjada, unhas
vermelhas, chapéu preto) colocando o chapéu. Assim que ela coloca o chapéu, ha
outro efeito de edigdo simultaneo de slow motion e flashs luminosos gue realgam as
imagens. A jovem esta em cima de uma cerca, que aparenta ser o curral (para gado)
de uma fazenda. Ela esta em primeiro plano, meio fechado, de fundo temos vegetacéo
(arvores) e um barranco de terra. A imagem da moga colocando o chapéu e
balangando o cabelo estdo em sincronia com o trecho da musica (refrdo) "Chapéu
preto”, dos cantores sertanejos Fiduma e Jeca, que sdo uma trend viral no TikTok, que
aletra diz: “(...) to doido pra te pegar, vem. Meu sonho é ganhar um beijo. Da moga do
chapéu preto. Meu sonho € ganhar um beijo. Da moga do chapéu. Meu sonho é
ganhar um beijo. Da moga do chapéu preto. Meu sonho é ganhar um beijo. Da moga
do chapéu preto (..)" - letra completa
(https://www.youtube.com/watch?v=p3MQgwi8LmME).

Fonte: elaborado pela pesquisadora

Link para o video:
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https://www.tiktok.com/@maluuu_fariaa/video/7230990484909378821? t=/M-8uk0idgSbCZ& r=1

Acesso em: 22 nov. 2025


https://www.tiktok.com/@maluuu_fariaa/video/7230990484909378821?_t=ZM-8uk0idg5bCZ&_r=1
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Figura 87— Quadro de Analises

FRANJAS DA REVERBERAGAO — CONCEITOS DA CAMPANHA

Novos valores do campo: status

Novas figuras do campo: agro girl

Reforgo da ideologia agro na cultura

Orgulho de ser agro

Outros: ndo mostra os trabalhadores do campo

ESTETICA - CONCEITOS OBSERVAMOS NOS VIDEOS

Enquadramento: plano aberto, com foco na personagem.
Trilha sonora: musica sertaneja que é trend do TikTok.
Cores: naturais, com realce da edigdo.

| Ritmo da edigao: alternancia entre com slow motion e efeito de luz para destacar
os movimentos da personagem.

lluminagao: natural, diurno, com realce das cores pela edigao.
Composigao de cenarios: na fazenda.

Personagens: agroagirl.

Planos: primeiro plano, a moga, segundo plano, a fazenda e a paisagem.

VALORES E APREENSOES

Reforgo de elitismo e glamourizagéo do agro.

Branquitude, machismo, heteronormatividade e objetificagdo da mulher.
Romantizag&o da vida no campo.

Fonte: Elaborado pela autora.

Observamos que a franja de reverberagdo desse conteudo opera a partir da
mobilizagcdo de diversos elementos simbolicos, das quais destacamos os valores de status e
orgulho de ser agro, ao projetar a imagem da jovem ‘“agrogirl” como pertencente a um
universo socialmente valorizado e associado a juventude, a branquitute, a
heteronormatividade e ao consumo de simbolos da cultura agro (chapéu, vestimenta, cendrio
bucoélico). Também ha reproducdo de marcadores de machismo que se articulam a partir da
objetificacdo da figura feminina na letra da musica - “meu sonho ¢ ganhar um beijo da moga
do chapéu preto” -, dentro de uma estética da posse e da conquista sobre o corpo da mulher no
espago rural.

Assim como nos videos estudados, a construgdo técnica (camera, edigdo, musica,

cenario) aciona uma estética agroperformativa, que transforma a vivéncia rural em espetaculo
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imaggético para circulacdo digital. A “agrogirl” do chapéu preto €, portanto, uma personagem
construida nas redes para manter em circulagdo os signos de poder, riqueza e identidade
cultural do agronego6cio, em um espaco rural “glamourizado”, sob forte influéncia das
estéticas de mercado, da 16gica neoliberal e das gramaticas heteronormativas que organizam o
conteudo do TikTok.

Tudo no video ¢ elaborado para acionar afetos de admiracdo, desejo e pertencimento
simbolico, compondo uma narrativa harmonica que romantiza a vida na fazenda e reifica os
sujeitos agro como elite produtiva, bela e desejavel, reforcando o apagamento das

desigualdades no espaco rural e seus conflitos.



Figura 88 - Ficha técnica de video
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Hashtags utilizadas: Agro Brasil
Outras: agro, motivacao agricola, agronegacio,
rural, agro motivagdo, agricultura status,
agricultura, vida de fazendeiro, roga
Link: https://abrirlink/IgNul
Legenda: Agro & um estilo de vida!
Autoria: Motivagao Agricola @motivacao_agricola
Data de veiculagao:
Estatisticas: 4057 mil visualizagoes, 335 mil curtidas,
312 comentérios, 4.775 compartihamentos,
2561 usuarios salvaram

Clipe de 40 sequndos, que se trata de um video que comega com um enguadramento
fechado de um trator rebusto, na cor verde, com uma bandeira do Brasil asteada na
cabine; ele esta em movimento em melo a um campo de palha. A proxima cena segue
com imagem em plano aberto, enfatizando o por do sol em um pasto de gado, com
destaque para o sol avermelhado e o céu azul com muitas nuvens (cena bucdlica)
Navamente, ha um video com movimente dindmico de gros sendo despejados em
um container em meio ao campo; enquadramento meio fechado, com zoom nas
magquinas na cor verde bandeira; novamente, uma delas tém uma bandeira do Brasil
estendida no vidro traseiro da cabine, que fica em destaque no zoom, contrastando
com o movimento dos gréos; o plane de fundo € o céu em que o sol j& se pos
(avermelhado). O novo video sdo 2 maquinas robustas, um trator e uma colheitadeira
(que parece um tangue de guerra), ambos na cor verde bandeira, sendo que na
maqguina que parece um tanque ha umaimagem da bandeira do Brasil pintada na
propria lataria. Essa cena & em enquadramento meio aberto, com zoom nas magquinas
em mavimenta - que & substituida por um video de uma pessoa galopando em um
cavalo, com enquadramento na frente do cavalo, mostrando uma estrada de chao,
cercas e pastos (em ambas laterais). Na filmagem, so aparecem as méaos da pessoa
que esta cavalgando. A cena é substituida de forma muite dindmica por uma
colheitadeira trabalhande em meio a um vasto campo, em enquadramento aberto,
mas com destaque para o trabalho da maguina, também na cor verde. Outra cena se
seque, agora no periodo noturno, com uma magquina trabalhando em meio a
plantagéc - cena gravada de cima (de drone ou equipamento similar), com
enquadramento na maquina. O préximo video é de um homem de roupa listrada e
chapeéu, tocando o gado (branco, raga Nelere) em um curral, O outro video € dinamico
também, de uma maquina rabusta, colhendo algodéo, enquadramento meio aberto,
com zoom na maquina, com por do sol de fundo. A proxima cena é em plano aberto,
mostrando a extensédo do campo de colheita do algodéo, com rolos de algodao
empilhados em um caminhaa, sendo transportados por uma trilha no meio da
plantagéc, em movimento acelerada - gue vem ser substituida por um rebanho de
gado senda tocada por dois homens; os animais estao correndo em meio a uma
estrada de chdo; o plano & meio aberto, com zoom no gado. A proxima filmagem é da
mesma magquina robusta, que lembra um tanque de guerra, uma colheitadeira com a
bandeira do Brasil desenhada, trabalhando em meio ao campo de trigo; ritmo
acelerado, dindmico, que é substituido por imagens com enquadramento em uma
magquina, sobretudo nas radas sujas de terra e no chao de terra da fazenda, o angulo
filmado & de cima e da frente para tras, de forma acelerada, dando um efeito muito
dinémico. Em seguida, o video de outra méquina despejando gréos em um container
em meio a plantagéo; com enquadramento aberto, aéreo (filmado por drone cu outro
equipamento); as maquinas sdc da cor verde bandeira e ha uma bandeira do Brasil
hasteada em uma delas, destague nas maquinas trabalhando, emritmo dindmico.
Outra maquina surge com uma filmagem no periode de transig&o para a noite; a
magquina em planc aberto. Mas depois, ha um nova video, e um trator robusto, na cor
verde com detalhes em amarelo e uma bandeira hasteada na cabine, em movimento,
no sentido de quem filma; zoom fechado na maquina, que se aproxima (em tom gue
pode ser interpretade como ameaga, forga); ha a sombra de um homem na cabine,
mas o destaque € para a maguina. Aa nova imagem é da rebanho de gado (nelore) no
pasto; enquadramenta meio aberto, com zoem nos animais (que estao sujos de terra);
no fundo ha vegetagdo, céu azul e nuvens (natureza bucdlica). Outra imagem filmada
de cima mostra um trator na cor verde com detalhes amarelos e uma carretinha,
transitando pela plantagao de algodao; enquadramento meio fechado; a filmagem é
aérea; a maguina faz um movimento no sentido de quem filma, oferecendo a
sensagio de que estd se aproximando da tela, de forma dinamica e vilenta,
levantando poeira. A cena a seguir € uma filmagem de graos sendo despejados em
uma cagamba, com zoom fechado no mavimente e nos graos, & uma montagem da
bandeira do Brasil abaixo, no fundo, o céu azul e escurecido com muitas nuvens. A
énfase € na produgdo e na banderra (demonstrando nacionalismo). OQutras imagens
muito dindmicas e quase imperceptiveis se seguem rapidamente. Dois homens em pé
em cima de uma das maquinas segurando a bandeira do Brasil (que ocupa a frente da
magqui:a); o enquadramento & meio aberto, mas o zoom fechada na maquina com a
bandeira; em cima a escrita no video € "Agronegocio Brasileiro” (com o icone da
bandeira do Brasil). A proxima imagem € uma montagem de trés espigas de milho e
uma plantagdo de milho; plano fechado, mas com fundo no por do sol bem
alaranjade. Outra montagem de imagem de gado nelore (branco, de raga), um touro de
chifre imponente, no pasto; enguadramenta meio aberto (mostrando pasta), com
zoom no toure; ao fundo, pdr do sol alaranjado. Ha uma figura de um bezerro branco
(nelore) a frente do touro. A nova imagem é de soja sendo despejada em um container,
com enguadramento fechado neste movimento e na bandeira do Brasil pendurada no
brago da maguina; de fundo, céu azul e nuvens. As proximas imagens que foram
inseridas de maneira muite dindmica sac montagens de um cao dormindo no sclo da
fazenda, com um cavalo de fundo (desfocado) e um pér do sol. Uma cutra montagem
de uma horta com alface, cebolinha e uma foto editada junto com uma bandeja de

verduras e legumes (alface, abobrinha, batata, brécolis, couve flor, maracuja etc), em
enguadramento meio aberto, com destaque para verduras, legumes e frutas; imagem
de uma plantagao de café, com destaque para os graos vermelhos do café; uma
granja de aves em plano meio aberto, com destaque para as milhares de aves em um
local fechado, também em enquadramento fechado nos animais. A proxima imagem e
com enguadramento na cabega de um cavalo e, na frente desfocadoe gado, (nelore,
branca) e o por do sol (cena bucdlica, homem do campo). Seguem-se outras imagens
do campo, foto de um trator robusto, na cor verde e detalhes amarelo, no contraste
com o por do sol, enquadramento meio fechade, com zoom no trater, imagem de
baixo para cima, tornado a maquina maior, superior, uma foto (provavelmente feita em
inteligéncia artificial) das faces de porces; enquadramento fechade nos animais (gue
parecem de desenho animado), em contraste com o par do sol (cena bucdlica,
infantil); imagem de uma maquina despejando graos em um container, com um
hormen branco de fundo apoiado na maquina, ele esta de chapeu; o enquadramento é
fechado nessa cena; zoom nos graes; fundo, céu azul. A outra imagem é de uma
plantagdo de café, verde, com céu azul e nuvens; enquadramento aberto. Depois, a
imagem de uma mao segurando uma muda de planta, com enquadramenta fechado,
sem fundo (imagem normalmente utilizada para ilustrar sustentabilidade). Em
sequida, a imagem de um cavalo carrendo no por do sol - mas so € possivel ver a
silhueta da crina do cavalo balancando; énfase no aspecto bucdlico; uma
colheitadeira, também no pér do sol, com bandeira hasteada, enguadramento fechado
na maquina de cima para baixo. Eem sequida, imagem em que foi feita a montagem
de uma crianga pequena de calga e boné (com a bandeira do Brasil na lateral) com
maos em forma de oragao, ajoelhada no meio de uma plantago; o enquadramento &
meio aberto com zoom na crianga, Imagens de ovelhas; que se seguemn a de um peixe
no anzel, com enquadramento na peixe, mas de fundo ha um rio e vegetagdo. Imagem
de um homem idoso branco de costas, de chapéu, calga jeans e cinto (parece um
fazendeira); enquadramento meio aberto, com zoom no homem; de fundo, ha gado;
ele parece estar no pasto de rebanho bovino. A outra imgem é de um rebanha branco
(nelore); ao lado ha uma arvore solitaria no pasto verde; a cena é fotografa de cima
(aérea); enquadramento aberto, mostrando a pastagem. Em seguida, a imagem de
urma mao branca segurando graos de soj;, enquadramento na mao; no fundo, hé o
brago de uma maquina despejando soja em um container, e no terceiro plano, ha o
vasto campo com alguns pontos de vegetacdo. Em sequida, ha a imagem de Nossa
Senhara, gue foi editada e posta em cima da imagem da bandeira do Brasil, em
enguadramento fechado, com destague para a santa catdlica. As proximas duas
imagens sao de familias brancas e de cabelos loiros (imagens ilustrativas) com
legumes colhidos na “roga’. Uma menina e uma senhora estao de avental, roupas
limpas; o homem de camisa xadrez e chapéu; o enquadramento & meio aberto, com
énfase na familia de 4 pessoas (trés adultos e 1 crianga — menina loira de tranga), a
foto foi feita no pér do sol (cena bucdlica); eles sorriem para a foto. A outra familia,
também de pessoas brancas (um homem, uma mulher de cabelos loiros, uma menina
pequena e um bebé aparentando ser recém-nascidc), que parecem estar na
maternidade; enquadramento fechado na familia. A proxima imagem & de um campo
aherto, registro aéreo, com maquinas trabalhanda na colheita de algoddo e por do sel
(cendrio bucdlica); enquadramento aberto, destague para a beleza do campo. A
préxima imagem € de um homem branco; enquadramento fechado em seu rosto (do
ombro para cima). Ele esté de chapéu, acima da sua cabega ha uma bandeira do
Brasil hasteada constrantande com o céu azul e o sol; a imagem € uma selfie feita
contra o sol e o céu, pegando o planc de cima para baixo, com a bandeira e o céu
(religiosidade) acima da cabeca do homem. Seque a imagem de uma foto de um
homem de chapeu, calga, ajoelhado em um espago gue parece 0 campo - como €
uma imagem do momento em que o sol se pds, sa € possivel ver a silhueta do
homer; o enquadramento é meio aberto, com zoom ne homem; em segundo plano,
hé o céu azul opaco com nuvens cinzas e avermelhadas. As proximas imagens sao de
uma plantagdo em enquadramento aberte, cena feita de cima, com destaque para o
sol ao funde; em segundo plano, o céu azul e as nuvens (cena bucdlica, imagem
ilustrativa e com edigao para realce das cores); cena de um casal se beijando, imagem
feita em angulo abaixo do casal, feita no por do sol, por isso so € possivel ver a silhueta
do casal (ela tem cabelos longos, € magra, e ele esta de chapéu, calga jeans e camisa),
o segundao plano € a terra e o pasto seco. A proxima imagem € de um equipamento
maderno jogando jatos de defensivo agricola (agrotdxica) na lavours; o
enguadramento € no equipamenta (parece um drone), embaixo a lavoura verde em
segundo plano; em terceiro plano, campos verdes de lavoura e o par do sal
(modernizagao). Aimagem de um homem branco, de chapéu, encostado em uma
cerca de arame liso; enquadramento fechado nele, imagem de corpo inteiro; plano
fechado/zoom; no segundo plane, o pasto (parece ser um fazendeirc). Para fechar,
uma imagem montada de colheltadeiras no campo. As maguinas tém a cor verde,
com efeito de edigao que substituiu o céu pela imagem do centro da bandeira em que
estd escrito Ordem e Progresso; o enquadramento & meio aberto, com destaque para
as maquinas e a bandeira. O video tem um audic narrado por um homem, no estilo
locutor; as legendas séo colocadas na tela do video, dando ritmo e sentido as
imagens, com o texta: “E o setor que é conhecido por nunca parar! Nem mesmo
durante uma pandemia mundial. E o setor que alimenta mais de 1 bilhéo de pessoas
no Brasil e no mundo. E o setar que é responsavel por um tergo do PIB do pais. Ea
setor que gera mais de 28 milhdes de empregos. E o setor gue mais preserva e mais
praduz no Brasil. E o setor que faz do Brasil uma poténcia mundial, Estamos falando
do Agronegocio! Aqui no Brasil, o agronegacio & mais que um setor, € um estilo de
vida. AGRONEGOCIO BRASILEIRO" (sendo que esta ultima mensagem em destaque
permanece no restante do video sucedendo varias imagens que foram usadas de
forma dinamica para finalizar o video - mosaico). Para montar o video, foram usadas
mais de 100 imagens de cenas diversas, de culturas diversas, que exigiu 1 hora e meia
para ser descrito pela pesquisadora. A pagina onde esta veiculado nao tem uma
autoria, na bio diz “Faga parte da nassa familia” (com icone de um homem de chapéu
€ a bandeira do Brasil); embaixo, ¢ enderego do Instagram. Os demais videos da
pagina s&o similares com cenas no campo, videos criticos em relagdo ao presidente
Lula, com entrevistas exaltando o agro etc

Fonte: elsborada pels pesquisatiors

Link para o video:

https://www.tiktok.com/@motivacao agricola/video/7306519494200003846? r=1& t=ZM-8tkeJu6cFFu

Acesso em: 22 nov. 2025


https://www.tiktok.com/@motivacao_agricola/video/7306519494200003846?_r=1&_t=ZM-8tkeJu6cFFu
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Figura 89 - Quadro de Analises

FRANJAS DA REVERBERAGAO — CONCEITOS DA CAMPANHA

Novos valores do campo: riqueza

Novas figuras do campo: maquinas

Refargo da ideologia agro na ecoanomia, na politica e na cultura
Orgulho de ser agro

Qutros: Auséncia de trabalhadores, simbolos da extrema direita

ESTETICA — CONCEITOS OBSERVAMOS NOS VIDEOS

Enquadramento: ha uma sequéncia de planos abertos e fechados, com cerca de 100
imagens, com foco nas maguinas, simbolos de patrictismo e religiosos; também ha
énfase no pér do sol.

™ Trilha sonora: audio € uma narragao que destaca qualidades do agronegdcio, como na
campanha original.

M Cores: coloridas, realgadas pela edicéo.
Ritmo da edigao: dinamico, acelerado, mas com efeitos de transigao suaves.
lluminagao: noturna e diurna, com efeito de edigdo para realce das cores.
Composigao de cenarios: sdo mais de 100 cendrios, a maioria no campo.

Personagens: maquinas, produgZo (graos, gado, peixe, aves, porcos, cavalo), crianga
rezando, casal se beijando, maquinas trabalhando, bandeira, imagem de N. Senhora
Aparecida, fazendeiros, casais heteronormativos de pessoas brancas e loiras, homem
branco no campo.

Planos: ha uma sequéncia de variagbes de planos abertos e fechados, com zoom nas
maguinas e demais icones do agro.

VALORES E APREENSOES

Elitismo e glamourizacéo do agro.
Protagonismo das maquinas.

Modo de produgédo moderno.

Branquitude e colonialismo religioso.
Machismo, misoginia, heteronormatividade.
Romantizacdo da vida no campo.

Outros: icones da extrema-direita e de uma cultura sel-made man
(empreendedorismo no neoliberal) ligado a religigo.

Fonte: Elaborado pela autora.

No video, observamos o acionamento simultdneo de diversas franjas de reverberacao.
Em primeiro lugar, o novo valor do campo como sindénimo de riqueza, poténcia e orgulho
nacional ¢ reforgado pela presenca constante de maquinas robustas em funcionamento,
captadas em angulos que maximizam sua forca e centralidade na produgdo. Muitas dessas
maquinas ostentam a bandeira do Brasil, ora hasteada, ora desenhada em suas estruturas,
conectando o discurso de produtividade ao imaginario do nacionalismo ufanista e a ideologia
da extrema-direita. A bandeira surge como emblema de soberania econdmica e moral, muitas

vezes associada a imagem de Deus, de Nossa Senhora Aparecida e a figura da crianca
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ajoelhada em oracdo no campo.

A presenca da trilha sonora falada, com narragdo em estilo de locutor evangélico,
fortalece esse aspecto, especialmente ao afirmar que o agro “é o setor que mais preserva e
mais produz”, “¢é responsavel por um ter¢o do PIB” e “¢ um estilo de vida”. Esse recurso
retorico trabalha para cristalizar o agro como projeto moral totalizante, ¢ nido apenas
econdmico, reconfigurando-o como uma “nova religido civil”. Esse mecanismo aparece em
videos anteriores segurindo uma convergéncia entre f€, terra, trabalho e nacao, uma espécie
de colonialismo religioso midiatico.

Outro ponto importante nesse contexto ¢ a figura do self-made man rural, que,
articulada ao empreendedorismo neoliberal, ¢ atualizada pelas imagens dos homens brancos
em posi¢do de controle e comando, sempre associados a0 maquinario moderno, sem vestigios
de precariedade ou do trabalho real no campo. A branquitude ¢ a heteronormatividade sao
naturalizadas nas cenas de casais jovens se beijando no por do sol, criangas loiras rezando no
campo, familias sorrindo com cestas de legumes, todas figuras moldadas para reforgar a ideia
de uma ruralidade branca, prospera e moralmente superior. Essa estética da pureza racial e
moral reafirma a exclusdo simbolica de sujeitos racializados, mulheres camponesas e
trabalhadores rurais precarizados, cujas auséncias sdo sistematicas ao longo de todo o video.

As imagens de produgdo agropecuaria (soja, milho, algodao, gado, frango, peixe, café)
organizadas em mosaico dindmico e sobrepostas a narrativa do locutor, oferecem um campo
saturado de signos e sentidos, em que a produtividade substitui a humanidade, e o agro se
torna uma espécie de simulacro do campo. Os trabalhadores reais sdo apagados ou
representados como sombras ou silhuetas, com a énfase voltada para as maquinas em
funcionamento, o horizonte do campo e os simbolos patrios. A linguagem técnica e visual
busca romantizar a mecanizagao ¢ a monocultura, escondendo as contradi¢des e os conflitos
socioterritoriais que marcam a realidade agraria brasileira.

Esse video converge com os demais da amostra ao reafirmar as mesmas estratégias de
representacao: uso de trilha sonora emocional ou viral, planos de captagdo de imagens de
baixo para cima, que monumentalizam as maquinas, uso recorrente da bandeira nacional,
simbolos religiosos e estrutura narrativa pautada pela celebragdo do agro. Contudo, ele se
diferencia pela densidade imagética e pela tentativa de condensar, em apenas 40 segundos, a
totalidade do campo como grande vitrine simbolica do agro-pop-moderno-conservador.

Concluimos que o video opera como narrativa hegemodnica de si, reproduzida em
contexto digital, articulando o agro como valor, identidade e destino nacional. Ao acionar

multiplas franjas (riqueza, nacionalismo, religido, familia, produtividade), o conteudo atua
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para sedimentar uma visdo totalizante, monocromatica e ideologicamente orientada da
ruralidade brasileira. Trata-se de um produto mididtico que ndo apenas representa, mas produz
sentidos e consensos sobre o agro, dialogando com um projeto politico-cultural mais amplo
que articula capitalismo agrario, moral conservadora e apagamento das desigualdades

estruturais do campo brasileiro.

Figura 90 - Ficha técnica de video

@ FICHA TECNICA DO VIDEO

Hashtags utilizadas: Agrc Brasil
Outras: agro status, agricultura, o agro ndo para,
pecuaria, john deere, agro, pecuaria brasil, roga
caipiria, status country, viva o agro, agronomia
Link: https://abrirlink/WVJkI
Legenda: sem legenda
Autoria: John Deere Status @jhodmyguel
Data de veiculagao: 17/04/2023
Estatisticas: 3426 milhdes visualizagtes, 41,5 mil curtidas,
116 comentarios, 1.889 compartilhamentos,
3.294 usuérios salvaram

imagem: TITok

Descrigao/contetido audiovisual:

Clipe de 13 segundos, gue mostra uma sequéncia de imagens e videos dinamicos, de
cenas no campo. A primeira delas € um uma imagem com enquadramento fechado de
um trator robusto, na cor verde e amarelo, com um efeito de zoom nos pneus no
mesmo momento em que a letra da musica diz "bumbum gostosao”, levando a
relacionar os pneus do trator com o corpo da mulher. Par meio de um efeito de tela,
uma nova imagem se scbrepde, de um cavalo imponente, em enquadramento fechado
na parte dianteira do animal, que esta um pastc; com plano de fundo, o céu alarajando
do pér do sol (bucdlico). O préximo efeito é uma cena dinamica em que tratores estdo
no campo, mas a imagem do video esta embagada. Em seguida, vem a imagem de
um rebanho bovino (bado nelore, de raga) no pasto; a cor da imagem é realgada com
edi¢ao, tufos de capim muito verdes. Na proxima sequéncia, a mesma imagem
embagada do trator, que, em um efeito de zoom, € substituida por um trator (cor verde
e amarelo), em enquadramento fechado e zoom na cabine; de fundo, o pér do sol. As
mesmas imagens se repetem, com uma sequéncia de edi¢do fade-in e fade-out
acelerado. Outras imagens, como uma fazenda de gado, com imagem de vista derea,
o rebano brano (gado nelore, de raga), plano aberto. Em seguida, a edigfio usa
novamente efeito para tirar e colocar novas imagens de gado em cochos, dentro do
curral. Depois, a imagem da parte da frente de um cavalo (cabega), o pasto bem verde
na frente, com gado pastando; a imagem de uma vaca malhada (escrito nelore na
imagem), com enquadramento fechado no animal, mas é possivel ver a fazenda de
fundo - essa imagem € colocada e tirada da cena, a partir de um efeito dinamico.
Depois, tem a imagem de uma colheitadeira trabalhando no meio da plantagao,
também as maquinas; o enguandramento € melio aberto, com um contraste entre o
verde das maquinas, a plantagdo bege e o céu azul e branco; as cores foram realgadas
pela edigdo. Os efeitos e o dinamismo entre as sequéncias das imagens acompanham
o ritmo do trecho da musica, o funk “Foi por isso que o doguinha se encantou - tik tok -
vem e brota aqui na base 150 BPM", da MC Doguinha. O trecho: "Bumbum gostoséo,
corpo sedutor. Foi por isso que o Doguinha se encantou. A novinha linda que mora
aqui no lado. Ta cheia de papim no Whatsapp (...)". Letra completa:
(https://www.youtube.com/watch?v=KVSVqfaDpTY). Reportagem sobre essa musica:
(https://musica.uol.com.br/noticias/redacao/2017/11/08/mp-do-rio-abre-inquerito-p
ara-tirar-clipe-de-funkeiro-mirim-do-youtube.htm). O perfil onde esta o video é
indentificado com o nome da marca de maquinas agricolas John Deere Status. A
pagina tem outros videos similares de cenas no campo, exaltando maquinas
agricolas, gado, camionetes e mulheres fazendo dancinha.

Fonte: elaborado pela pesquisadora

Link para o video:
https://www.tiktok.com/@jhodmyguel/video/7222973725589687558? t=ZM-8tkdcreDdfr& r=1
Acesso em: 22 nov. 2025
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Figura 91 — Quadro de Analises

FRANJAS DA REVERBERAGAO — CONCEITOS DA CAMPANHA

Novos valores do campo: riqueza

Novas figuras do campo: maquinas

Reforco da ideologia agro na economia e na cultura
Orgulho de ser agro

Outros: desumanizagao, auséncia de pesscas

ESTETICA — CONCEITOS OBSERVAMOS NOS VIDEOS

| Enquadramento: em algumas cenas, o plano € fechado no trator, que se relacionava
com o corpo de uma mulher; em outras, aberto, em fazendas de gado e plantagdo de
graos; também fechado em vaca e cavalo (animais robustos).

| Trilha sonora: musica funk.
Cores: colorido, edigéo realgou as cores dos elementos e da natureza.
Ritmo da edigao: dinamico, com efeitos de edicdo para acelerar o video.
! lluminagao: natural, luz do dia, com efeito de edigao.
| Composigao de cenarios: fazenda em varios angulos, inclusive aéreo.

| Personagens: maquinas e animais; ha uma relagdo entre eles e a relagdo entre
homem e mulher.

Planos: fechado, em zoom, e aberto e meio aberto.

VALORES E APREENSOES

Elitismo e glamourizagdo do agro.

Protagonismo das maguinas.

Modo de produgao moderno.

Machismo, misoginia, heteronormatividade, sexualizagdo de mulheres e criangas (musica).
Romantizag&o da vida no campo.

Fonte: Elaborado pela autora.

As franjas de reverberagdo acionadas nesse conteudo incorporam, simultaneamente,
valores de riqueza e poténcia produtiva do agro na economia, aliada a uma construcao visual e
sonora de sexualizacdo e fetichizacdo do corpo feminino. A escolha de uma musica funk
marcada por duplo sentido, associado ao imagindrio da conquista de “novinhas”, insere o
video em uma logica discursiva misogina, heteronormativa e elitista.

As imagens ndo trazem pessoas reais trabalhando ou cenas de labor rural. Ao
contréario, os personagens sa3o maquinas e animais, associados a forca, a beleza e ao controle
técnico da natureza, compondo um campo desumanizado e altamente estetizado. A edigdo

utiliza recursos como fade-in/fade-out, zooms estratégicos e sobreposi¢do de imagens para
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oferecer fluidez e dinamismo visual, refor¢ando a ideia de um campo espetacular e produtivo.

Também analisamos que a edigdo célere, com ritmo alinhado a frend musical do
TikTok, consegue transformar imagens de maquinas agricolas em signos de seducgao e desejo,
estabelecendo uma analogia entre os atributos fisicos de corpos femininos e os atributos
mecanicos dos tratores, como evidenciado na aproximacdo visual entre os pneus do
maquinario e o trecho da musica que canta “bumbum gostosao, corpo sedutor”.

Esse conteudo dialoga com outros videos analisadas com tom performatico, associado
ao uso de maquinas, de signos nacionais (bandeira do Brasil) e a uma estética do lifestyle rural
marcado pelo consumo, virilidade e auséncia de conflitos, ou seja, um campo romantizado e
instrumentalizado como espago de exaltacdao da ordem, da for¢a e da moralidade branca crista,
ainda que mobilizando, como neste caso, um discurso midiatico que dialoga com o universo
popular urbano do funk. Apesar da curta em duragao, ¢ uma construgdo audiovisual densa em
significacdes e se inscreve em uma logica mais ampla de circulagdo e performance dos

discursos do agronegdcio nas redes sociais, sobretudo no TikTok.
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7.DO AGRO E POP A CONSTRUCAO DA HEGEMONIA SIMBOLICA DO
AGRONEGOCIO NO TIKTOK

Este capitulo articula os resultados empiricos com os referenciais teoricos discutidos
no Capitulo 3, permitindo interpretar como os videos do TikTok reorganizam valores,
estéticas e sentidos associados ao agronegocio, especialmente no que se refere as dinamicas
de valoragdo, circulagdo e reorganizagdo estética que orientam a construcao de sentidos nas
plataformas digitais. Essa articulagdo permite compreender como as franjas de reverberacao
atualizam o acontecimento da campanha na logica algoritmica do TikTok, refor¢ando
continuidades, tensdes e padrdes hegemonicos.

Com a sistematiza¢do dos 40 videos analisados, conforme Figura 92, foi possivel
identificar padrdes recorrentes de franjas de reverberacdo que atuam como prolongamentos
discursivos da campanha do agronegdcio, ressignificados pelos sujeitos nas redes sociais
digitais, especialmente no TikTok. A franja mais dominante foi a do “Agro € riqueza” (65%),
seguida da glorificagdo do agro como “motivo de orgulho” (47,5%) e da representacdo do
agro como sinonimo de maquina e tecnologia (42,5%). Tais representagdes reforcam a
centralidade econdmica e simbolica do setor, descolando-o da sua base historica rural e
coletiva para um espago de espetaculo imagético neoliberal.

J& do ponto de vista estético (Figura 93), observamos o uso praticamente universal de
planos fechados e trilhas sonoras dinamicas e viralizdveis (sertanejo, funk e remixes), as
“trends”, compondo uma linguagem audiovisual que privilegia a performance de individuos
idealizados, tais como os agroboys e agrogirls, ou das maquinas como personagens centrais.
A repeticdo do uso de filtros de luz natural e do por do sol (em 72,5% dos videos) reforca a
estética do campo bucolico, limpo, ordenado e produtivo, apagando os conflitos, os sujeitos
do trabalho e as desigualdades estruturais do espaco rural.

A partir dessas construgdes estéticas, emergem valores e apreensdes (Figura 94) que
sustentam um modelo de mundo “agrocentrado, masculino e branco”, ja& que em 85% dos
videos reverbera o sentimento de glamourizagdo do agro e, em 75% das vezes, com o
protagonismo das maquinas. A romantizagdo do campo (70%) convive com discursos
implicitos de branquitude, machismo e heteronormatividade, construido a partir da presenca
da figura do agro self-made man (50%), destacando a composi¢ao entre o neoliberalismo e a
performance do sucesso individual no campo, ocultando relagdes coletivas e estruturas de

exploracdo, seja dos recursos naturais, seja humana.
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Figura 92 — As principais franjas de reverberacdo encontradas nos 40 videos do TikTok

FRANJAS DE REVERBERAGAD m PERCENTUAL (%)

Agro é riqueza 65%
Agro é tudo/orgulho de ser agro 19 47,5%
Agro é maguina/tecnologia i 42.5%
Agro € status/estilo de vida 14 35%
Agro é religiao/Deus 4 10%
Agro é politica/conservadorismo 10 25%
Critica a esquerda/Lula/PT i 27,5%
Agro é belo/bucdlico 8 20%
Criticas ao agro 3 7.5%

Fonte: Elaborado pela autora.

Figura 93 — Os conceitos estéticos recorrentes nos 40 videos do TikTok

CONCEITO ESTETICO FREQUENCIA 0 QUE TRADUZ

Plano fechado/meio fechado

Enfase na performance de SUJeltos
(agroboys/girls, maquinas)

Estética de drone/

, 24 Glorificagao do agro
filmagens aéreas como poténcia territorial
Uso de filtro/ 29 Embelezamento e
luz natural e pér do sol romantizagdo do campo
Trilha sonora o 37 Atragao jovem, ritmo
sertaneja/funk/remix TikTok de trend, viralizagao
Edi¢do dinamica 35 Estética aqil, caracteristica
(transigbes rapidas) da linguagem TikTok
Presenga de _ Nacionalismo e discurso
bandeiras do Brasil 18 da extrema-direita
Auséncia de 33 Invisibilizag&o dos sujeitos

trabalhadores reais

histéricos do campo

Fonte: elaborado pela autora.
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Figura 94 — Principais valores e apreensdes descobertas nos 40 videos do TikTok

VALORES/APREENSOES FREQUENCIA PERCENTUAL (%)

Glamourizag&o do agro 34 85%
Protagonismo das maquinas 30 75%
Romantizacéo da vida no campo 28 70%
Branquitude 26 65%
Machismo, misoginia, heteronormatividade 23 57,5%
Self-made man/neoliberalismo 20 50%
Colonialismo religioso 6 15%
Estética militarizada/nacionalista & 32,5%

Fonte: elaborado pela autora.

Em sintese, conforme observamos nas Tabelas 92, 93 e 94, a andlise quantitativa
reforca e complementa as observagdes qualitativas realizadas ao longo deste trabalho de que
os contetidos do TikTok ndo apenas reverberam os conceitos e valores originais da campanha
“Agro ¢ pop, agro ¢ tech, agor ¢ tudo” da Rede Globo, como amplifica com novos elementos
de linguagem estética e politica, formando um ecossistema de imagens, sons e valores que

reiteram o agro como locus de poder simbolico, masculinidade, nacionalismo e exclusao.

7.1 O agronegdcio como espetaculo e consumo

Nossa andlise revelou um universo de sentido que vai muito além da comunicagdo
midiadtica do Grupo Globo, a discussdao se aprofunda na compreensdo de como a mensagem
original ¢ ressignificada pelos usuarios, manifestando-se como um espetaculo imagético que
faz do agronegdcio um /ocus de poder simbolico, masculinidade e exclusdo. A intersecc¢ao das
franjas de reverberagdo - riqueza, identidade, modernidade, politica e religido - ¢ o que
solidifica o agronegdcio como um fendmeno de espetaculo e consumo.

A hegemonia das narrativas pro-agronegocio se materializa de forma mais evidente na
estética dos videos, que funciona como motor do espetdculo. As franjas mais dominantes
revelam as colunas que sustentam essa espetacularizacdo: a glamourizag¢do do agro (85%) e a
romantizagao do campo (70%) traduzem o setor em simbolos de prosperidade, luxo e sucesso,
descolando-o de sua base historica e coletiva. A visualidade deixa de ser atrelada a produgao e
ao trabalho para se concentrar na ostentagcdo de carros importados, propriedades grandiosas e

um estilo de vida que espelha o sucesso capitalista.
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O uso de planos fechados e trilhas sonoras dindmicas e viralizaveis privilegia a
performance de individuos idealizados (agroboys e agrogirls); e a repeticao do uso de filtros
de luz natural e do por do sol (72,5% dos videos) reforca a estética do campo bucolico, limpo
e ordenado, apagando os conflitos e as desigualdades estruturais.

A franja “Agro € riqueza” (65%) e “orgulho de ser agro” (47,5%) consolidam a ideia de
que pertencer a esse universo vai além da prosperidade financeira: trata-se de performance
social e projecdao de uma imagem de sucesso.

Nossas andlises evidenciam, ainda, um paradoxo central entre a modernidade e¢ o
conservadorismo. A franja ‘“agro ¢ tecnologia” (42,5%) funciona como o eixo da
modernidade, justificando a hegemonia do setor ao vinculd-lo a um futuro de eficiéncia e
progresso. Contudo, a clara sobreposicdo da maquina sobre a figura humana (57,5%)
desumaniza e invisibiliza o trabalhador. Em 11 videos (27,5%), por exemplo, sequer
encontramos figuras humanas.

Essa estética transforma o agronegocio em um espetaculo tecnoldgico, reforcando as
contradigdes historicas que advém do campo. Mesmo quando os corpos sdo protagonistas, ndo
sdo os trabalhadores reais, mas os performers digitais que utilizam os equipamentos como
simbolos de status para refor¢car uma narrativa de “ser agro” como poder de consumo e
beleza. Essa € a neoliberalizagdo da estética no TikTok, que faz do campo um palco para o
empreendedorismo individual, onde o sucesso ¢ medido pela exibicao e nao pela produgio.

A predomindncia de corpos brancos e jovens (57,5%) configura um padrdo estético
hegemonico que refor¢a desigualdades historicas, tornando pessoas negras e indigenas
invisiveis. A figura do agro self-made man, presente em 50% dos videos, une o
neoliberalismo a performance do sucesso individual, ocultando relagdes coletivas e a
exploracdo. Essa hegemonia também se manifesta em uma forte articulagdo entre o
agronegocio e a extrema-direita, explicitada nas franjas “agro € politica” (25%) e “agro ¢
critica a esquerda e a Lula” (27,5%), que somam 52,5% das ocorréncias.

Essa conexdao demonstra como o setor utiliza a modernidade tecnologica para defender
uma agenda que, em sua esséncia, rejeita avangos sociais € ambientais, mantendo-se ancorado
em um passado politico e ideoldgico. Nesse sentido, o processo de higienizacdo do rural
também se estende ao campo moral, encontrando na franja “agro ¢ religido” (10%) uma
justificacdo para o projeto. A fé ¢ utilizada para legitimar o setor, tornando-o imune a criticas
e conflitos.

Por outro lado, a andlise do nosso corpus revela a quase total hegemonia das narrativas

pro-agronegdcio no TikTok. Em um universo de 40 videos, apenas trés deles (7,5%) se
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posicionam de forma critica, evidenciando a fragilidade da contranarrativa. Essa infima
porcentagem demonstra que as franjas de reverberacdo na plataforma ndo promovem um
debate amplo, mas atuam para reforgar os valores hegemonicos, solidificando a imagem do
agronegocio como um dogma inquestionavel.

A materializagdo dessa hegemonia, no entanto, é indissociavel de sua forma. E por meio
da estética do consumo, da invisibilidade do trabalho e da performance de um estilo de vida
idealizado que o agronegodcio reforca seu poder simbolico na esfera digital. Diante desse
quadro, torna-se fundamental observar nao apenas o que ¢ exibido, mas também o que ¢
sistematicamente ocultado nas representacdes do agronegocio na plataforma, especialmente a

dimensdo do trabalho que sustenta esse universo.

7.2 A estética da auséncia do trabalho

Um dos achados mais expressivos deste estudo ¢ a forma como o trabalho rural se
torna ausente nas representagdes analisadas. Embora o agronegocio seja um setor sustentado
por relagdes intensas de trabalho, em grande parte dos videos o campo aparece esvaziado de
trabalhadores, substituidos por maquinas, paisagens e performances de consumo. Em 57,5%
dos contetidos, ha sobreposi¢do da maquina em relagdo a figura humana e, em parte do
corpus, nao se observa qualquer presenca de pessoas em cena, o que indica uma operagao
estética que transforma o trabalho em siléncio e o campo em cendrio idealizado.

Essa auséncia ndo ¢ um simples dado, mas um modo de reorganizar a experiéncia do
rural. Na perspectiva pragmatista de Dewey (2009), a comunicagdo participa da reconstru¢ao
da experiéncia ao selecionar aquilo que merece ser destacado, compartilhado e valorizado. Ao
privilegiar imagens de colheitadeiras, tratores e avides agricolas em funcionamento,
acompanhados de trilhas sonoras €picas ou dancgantes, os videos analisados reconfiguram o
campo como espaco de eficiéncia continua, onde a producdo se torna espetaculo e o esfor¢o
humano desaparece do quadro. A experiéncia do trabalho €, assim, substituida por uma
experiéncia visual de produtividade permanente, limpa e sem conflito.

Essa operacdo estética também se articula com a compreensao da comunica¢do como
pratica relacional, proposta por Vera Francga (2001), em que os sentidos sdo instituidos nas
interagdes entre sujeitos, discursos e contextos. Ao assistir repetidamente a videos em que o
agronegocio aparece sem trabalhadores, o publico ¢ convidado a reconhecer como natural
uma paisagem rural em que apenas maquinas, propriedades e simbolos nacionais ocupam o

centro da cena. Esse apagamento, portanto, ndo € neutro, mas compde uma forma especifica
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de mediagdo, que afasta do campo de visibilidade os corpos que sustentam a atividade
agricola e, com eles, as tensdes sociais, econdmicas e ambientais que atravessam o setor.

o ponto de vista da hegemonia cultural, tal como discutida por Williams (1979), a
estética da auséncia do trabalho contribui para naturalizar arranjos sociais desiguais,
transformando-os em paisagens aparentemente consensuais. Ao esvaziar o campo de sujeitos
historicos, as imagens analisadas reforcam a ideia de que o agroneg6cio € um sistema
autossuficiente, guiado por tecnologia, mérito individual e vocagdo produtiva, no qual
conflitos fundiarios, precarizacdo da mao de obra e disputas territoriais ndo encontram lugar.
As franjas de reverberacdo identificadas nesta pesquisa funcionam, assim, como
prolongamentos desse enquadramento, atualizando o acontecimento da campanha em um
registro que celebra a producgdo, mas silencia as condi¢des concretas que a tornam possivel.

Nessa perspectiva, a estética da auséncia do trabalho integra o processo de
generalizagdo de valores descrito por Joas (2000). Ao reiterar, em diferentes conteudos, a
equivaléncia entre agronegdcio, modernizacdo e prosperidade, a0 mesmo tempo em que
oculta os sujeitos do trabalho, os videos contribuem para elevar esse modelo de mundo a um
patamar de suposta evidéncia. A auséncia deixa de ser percebida como escolha e passa a
operar como pano de fundo naturalizado das representacdes do campo. Esse achado ¢é central
para compreender como o TikTok participa da consolidacao simbdlica do agronegocio, nao

apenas por aquilo que mostra, mas também pelo que, sistematicamente, retira de cena.

7.3 Valores que nio sao novos

A analise das franjas de reverberacdo evidencia que os valores que estruturam o
discurso do agronegodcio no TikTok ndo sao propriamente novos, embora se apresentem com
roupagem de modernidade e inovagdo tecnoldgica. As narrativas de mérito individual,
eficiéncia técnica, prosperidade econdmica e orgulho nacional ja compunham a base
simbolica que, historicamente, sustenta a constru¢do do imaginario do campo brasileiro.
Como discutido no Capitulo 2, essas representagcdes dialogam com uma longa tradigdo que
associa o rural a figura do produtor forte, moralmente superior e responsavel pelo progresso
do pais, a0 mesmo tempo em que invisibiliza conflitos, desigualdades e sujeitos que
atravessam a historia agraria do Brasil.

Esse processo se aproxima da compreensdo de Williams (1979) sobre hegemonia
cultural, pois ndo opera apenas por meio de discursos explicitos, mas pela incorporacao de

valores que se tornam tdo familiares que parecem naturais. As performances do agroboy, a
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estetizacdo de maquinas potentes, as imagens de abundancia e controle sobre a terra e a
vinculagdo entre técnica e moralidade sdo atualizagdes de valores ja presentes na campanha
televisiva e, antes dela, em discursos que legitimam o agronegocio como modelo civilizatorio.
No TikTok, esses valores retornam como experiéncia vivida, mobilizada pelos usuarios nas
formas de representagdo que Dewey (2009) compreende como reorganizagdo da experiéncia
compartilhada.

Nessa perspectiva, as franjas observadas na plataforma nao inventam novos sistemas
valorativos, mas reafirmam e amplificam estruturas simbolicas sedimentadas na historia do
setor. Prosperidade, modernizagdo, forga, disciplina produtiva e meritocracia reaparecem em
registros audiovisuais distintos, preservando a logica de distingdo social que acompanha a
trajetoria do agronegocio brasileiro. Essa reiteragdo sugere o que Joas (2000) descreve como
processo de generalizacdo de valores, em que determinadas apreciagdes coletivas sdo elevadas
ao plano do universal, ganhando aparéncia de evidéncia social.

Dessa forma, a categoria ‘“novos valores” empregada nas tabelas deve ser
compreendida a luz dessa discussdao. A analise demonstrou que aquilo que aparece no TikTok
como inovagdo estética (luxo, modernizagdo, prosperidade, mérito individual, protagonismo
tecnologico) ndo inaugura um sistema valorativo novo, mas reinscreve, com maior
intensidade visual e performatica, valores historicamente associados ao agronegdcio. A
estética da plataforma apenas condensa, amplifica e reorganiza esses elementos em uma
linguagem contemporanea. Assim, o termo “novo” opera como rotulo descritivo das tabelas,
enquanto a interpretagdo final revela o cardter continuista e hegemonico dessas
representacoes.

O TikTok funciona, assim, como ambiente de circulagdo relacional, nos termos de
Vera Franga (2001), no qual valores antigos sdo reencenados em novas linguagens. Embora a
plataforma intensifique ritmos, performances e estilos de montagem, os sentidos fundamentais
permanecem alinhados @ memoria visual do agronegécio. Os videos analisados demonstram
que a modernidade exibida ndo rompe com os fundamentos simbdlicos do passado, apenas os
traduz para uma estética acelerada, emocional e altamente compartilhavel. Em vez de
inaugurar um novo repertdrio valorativo, o TikTok reafirma um conjunto de valores
historicamente associados ao setor, agora filtrados por algoritmos, afetos e dispositivos de

visibilidade.
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7.4 Masculinidade e performatividade do agro digital

Outro achado significativo deste estudo diz respeito as formas pelas quais a
masculinidade ¢ performada e reafirmada nas narrativas do agronegécio no TikTok. A
recorréncia de corpos masculinos, geralmente jovens, brancos e vinculados a figura do
agroboy, aponta para uma constru¢do identitidria que associa for¢a, coragem, racionalidade
técnica e autoridade moral a um ideal de produtor rural modernizado. Essa representacao se
articula com o modelo de masculinidade hegemoénica discutido por bell hooks (2015), que
destaca como certos regimes de género naturalizam posi¢des de poder e definem o que deve
ser reconhecido socialmente como lideranga, competéncia e valor. Nas franjas de
reverberacdo analisadas, a masculinidade aparece ndo apenas como traco individual, mas
como componente simbolico central na legitimacdo do agro como projeto econdmico e
cultural.

A performatividade dessa masculinidade se expressa tanto na linguagem visual quanto
na configuracdo afetiva dos videos. A presenga constante de maquinas potentes, veiculos de
luxo, planos fechados de rostos masculinos e gestos de dominio sobre o territorio refor¢a uma
estética que vincula o campo ao controle técnico e a exibi¢do de forga. Esses elementos
reafirmam, na pratica comunicacional, aquilo que Dewey (2009) compreende como
reorganizagdo da experiéncia, ja que os videos reencenam sensagdes de poténcia e autoridade
que passam a integrar o repertdrio compartilhado sobre o agronegdcio. A celebragao da
autonomia individual, da disciplina produtiva e do mérito pessoal se combina a uma dimensao
afetiva que oscila entre o orgulho, a ostentacdo e a certeza de pertencimento, atualizando
sentidos historicos que legitimam a figura masculina como protagonista do campo.

Do ponto de vista da hegemonia cultural, na perspectiva de Raymond Williams
(1979), essas performances ndo operam isoladamente. Elas se integram a um conjunto de
valores sedimentados na histéria do agronegocio, que inclui a centralidade do produtor
enquanto figura moral, a vinculagdo do trabalho rural & virilidade e a idealizagdo da
autossuficiéncia masculina como motor do desenvolvimento. No ambiente do TikTok, tais
valores sdo intensificados por ldgicas algoritmicas que privilegiam conteudos de forte impacto
visual e emocional, reproduzindo e ampliando representagdes ja familiarizadas socialmente.
Ao reforcar a masculinidade como eixo simbolico do agro digital, as franjas de reverberacao
ajudam a consolidar uma narrativa que associa modernizagao, tecnologia e autoridade rural a

um modelo de homem que encarna e renova o imaginario hegemonico do campo brasileiro.
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CONSIDERACOES FINAIS

A analise dos 40 videos coletados revelou que o fendmeno “Agro ¢ pop” no TikTok
ndo se limitou a uma simples replicacdo de conteudos, mas se manifestou como um processo
complexo de produgdo e ressignificagdo de sentidos. Para além da descri¢do quantitativa dos
achados, a presente discussdo buscou analisar o significado desses resultados a luz do nosso
referencial teorico, estabelecendo um didlogo entre o que foi observado no campo e as ideias
de autores como Louis Quéré (2005), Pedro Pinto de Oliveira (2019), John Dewey (2009),
Vera Franca (2001) e Hans Joas (2000).

Nesse sentido, os achados confirmaram que a campanha do agronegocio, enquanto um
acontecimento (Quéré, 2005), ndo se esgotou em sua emissao inicial. A sua “segunda vida” se
manifestou nas franjas de reverberacido que se espalharam pelo TikTok. A predominincia de
franjas como “Agro ¢ riqueza” (65%) e “Orgulho de ser agro” (47,5%) foi a evidéncia
empirica de como o evento reverberou e ganhou novos significados na plataforma, validando
a nossa premissa inicial de que o acontecimento ¢ o ponto de partida para a analise de um
fendmeno comunicacional.

Em relagdo a estética do apagamento, observamos, ainda, que se manifestou na
romantizagdo do campo (70%) e no uso de filtros que reforcaram uma paisagem bucolica e
limpa, refletindo uma reorganizagdo da experiéncia do rural (Dewey, 2009). Nessa nova
representacdo, a realidade foi filtrada e higienizada, transformando o campo em um cendrio
idealizado. Essa nova representagdo foi fruto do processo relacional de comunica¢do (Franga,
2001), em que os usuarios, ao criarem seus videos, produziram ativamente novos sentidos
sobre o que € ser “agro”.

Nesse processo, a disting@o entre normas e valores (Coé€lho e Corréa, 2015) foi crucial
para a nossa andlise. A performance do “agro self-made man” (50%) ndo se limitou a seguir
uma norma pré-estabelecida, mas sim a promover um novo valor de sucesso individual. A
ostentacdo de carros, fazendas e luxo nos videos atuou como uma nova valoragdo que buscou
substituir o valor do trabalho pela estética do consumo. Essa “danga” entre o que seria
“melhor fazer” (os valores) e o que deveria ser (as normas) revelou como 0s usudrios
participaram ativamente da constru¢ao de uma nova identidade cultural para o agronegocio.

O nosso achado mais significativo, a infima presenca de vozes criticas (apenas 2,5%
dos videos), pode ser compreendido a luz do conceito de generalizagdo de valores (Joas,
2000), ja que o discurso pro-agronegdcio nao se limitou a apresentar seus proprios valores,

mas tentou eleva-los a um patamar universal e inquestiondvel. Nesse sentido, a logica de
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engajamento e viralizagdo do TikTok se tornou um terreno fértil para que essa narrativa
hegemonica se solidificasse e se naturalizasse, abafando as vozes dissonantes. Essa
consolidagdo simbolica demonstrou que o agronegocio, por meio da comunicagdo digital,
conseguiu transformar uma visdo de mundo especifica em um dogma, tornando a contra-
narrativa fragil e invisivel na plataforma.

Em suma, a analise demonstrou que a campanha “Agro ¢ pop” foi um acontecimento
que, ao reverberar no TikTok, se tornou um processo de producdo de sentidos em que a
experiéncia do rural foi reorganizada em torno de novos valores de sucesso, consumo ¢
individualidade. Essa dinamica, reforcada pela logica de engajamento da plataforma,
contribuiu para a consolidagdo de uma hegemonia simbodlica que se impds sobre visdes de

mundo alternativas.

Sintese dos achados e implicagoes

O objetivo desta pesquisa, que foi analisar a reconfiguracdo da campanha “Agro é Pop”
no TikTok, compreendendo como os codigos de linguagem da plataforma mediaram a
constru¢dao de um imaginario hegemodnico do agronegdcio, foi atingido.

Os achados demonstraram que, longe de ser apenas um slogan, a campanha se
materializou em uma poderosa ideologia performatica, que atuou na construcao de valores e
na invisibilizacdo de conflitos. Os dados revelaram que o setor se reposicionou como uma
marca aspiracional, ancorada em valores de glamourizagdo, romantiza¢do € moderniza¢do que
ocultaram as complexas relagdes de poder no campo.

A hegemonia dessa narrativa foi construida pela estética do apagamento, que se
manifestou em multiplas frentes. A analise demonstrou o paradoxo entre a modernidade
tecnologica e a reproducdo de um conservadorismo ideologico. A predomindncia de corpos
brancos e jovens silenciou a diversidade, enquanto o machismo e a misoginia refor¢caram a
dominagdo de género. A figura do agro self-made man uniu a ldgica neoliberal do sucesso
individual com a estética militarizada, nacionalista € o colonialismo religioso, criando um
modelo de mundo “agrocentrado” que se declarou imune a questionamentos. A quase total
auséncia de vozes criticas no corpus € a prova final de que a plataforma, com sua logica de
engajamento e viralizagdo, se tornou um terreno fértil para a consolidagdo de uma visdo de
mundo unilateral e sem fissuras.

Em sintese, este estudo contribuiu para a drea de comunicagdo ao desvendar como o

agronegocio, um ator politico e economico tradicionalmente avesso ao debate publico,
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utilizou a linguagem e a logica de uma plataforma digital para solidificar uma nova identidade
cultural. A neoliberalizagdo da estética, mediada pela performance dos agroboys e agrogirls,
transformou o campo em um palco de consumo e autoafirmacao, substituindo a realidade do

trabalho pela exibi¢dao de um estilo de vida de luxo.

Limitacoes e perspectivas futuras

E importante ressaltar que o escopo desta analise ndo abrange a totalidade das
complexas relagdes aqui evidenciadas. Aspectos como a performance da masculinidade e suas
implicagdes para a sociedade, assim como a dimensdo politica e ideoldgica subjacente a
agenda do agronegdcio, e seus desdobramentos sociais € econdmicos, sao temas que carecem
de um escrutinio mais aprofundado. Da mesma forma, a profundidade do nosso estudo ndo
permitiu a analise individual de cada video e suas interagcdes com 0s usudrios, um campo
vasto que podera ser desvendado em pesquisas futuras.

A comunicagdo ¢ um campo em constante movimento, e a plataforma TikTok, com
sua dindmica de fluidez e ressignificagdo, ¢ um objeto de estudo que se renova a cada
momento. Em um contexto em que as realidades se interpenetram e sdo mediadas por
tecnologias, a analise dos acontecimentos mididticos se torna um instrumento essencial para
compreender o mundo em que vivemos. Como nos lembra Vera Franca (2012),
acontecimentos falam da nossa experiéncia, retratam quem somos, como vivemos. Em tempos
midiaticos, eles estao submetidos a novas condi¢des ¢, sobretudo, a uma nova dinamica.

Portanto, a janela de andlise desses acontecimentos, tal qual da campanha “Agro ¢
pop, agro ¢ tech, agro ¢ tudo”, significou um importante instrumento de compreensao da
realidade da vida cotidiana, da interpenetracdo de multiplas realidades, da configuragdo do
mundo da vida, o que, nas palavras da autora, “(...) Levou-nos, mesmo, a perguntar: ¢ assim
mesmo que queremos continuar vivendo? E esse o mundo.. é essa a realidade que
efetivamente optamos por construir € queremos deixar como nosso legado?” (Franca, 2012, p.

20).
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APENDICE

CAPITULO 6 - ANALISES - “AGRO E POP”

Quadro 1 - Ficha técnica do video

Hashtags utilizadas: Agro ¢ pop

Outras: agro ¢ tech, agro é tudo, agroboy, modelo, madeinroca

Link:

https://www.tiktok.com/@maicolthurow/video/6936571753334344965? r=1& t=8rTiYztJbzb
Legenda: A roca t4 diferente

Autoria: Maicol Thurow @maicolthrow
Data de veiculagao: 06/03/2021

Estatisticas: 158,6 mil visualizagdes, 39,4 mil curtidas, 717 comentarios, 524 compartilhamentos,
880 usuarios salvaram

Descricio/contetido audiovisual: O clipe foi editado a partir de uma sequéncia de fotos do jovem,
inicialmente no campo, com chapéu de palha, no meio da lavoura em paisagens bucélicas (por do
sol, céu azul). As imagens seguintes se intercalam de maneira rapida, mostrando o jovem em varios
cendarios ¢ com varias roupas diferentes, fotos coloridas e preto e branco, com poses de modelo. A
narragdo do inicio do clipe é com uma voz feminina suave, que pergunta “Agro € top? Sim. Agro ¢
tech? Sim. Agro ¢ tudo? Sim. Agro ¢ model? Sim. Sim. Sim.Sim”. Apo6s terminar a narragao,
aumenta-se o volume da musica de fundo em inglés, “Put Your Head on My Shoulder”, de Paul
Anka, antigo compositor norte-americano da década de 1950, que tem um efeito sonoro “remix”
(moderno), utilizada a partir de uma #rend viral do TikTok. No inicio, o enquadramento acontece
entre cenario ¢ modelo, depois, fechado no modelo e suas expressdes. Perfil/Status: identificado
Ejlo nome ‘Pessoal do usuarlo no nicho de Modelo/Moda/Fitness/Skincare/Milan (Italy).

olthurow
A rﬁca 14 diferente & -® #fy#agro... mais
J1 CDH(Em Silhouette Challe

Imagem: TikTok
Fonte: elaborado pela pesquisadora

Franjas da reverberacgfo — conceitos da campanha

Novos valores do campo: riqueza, eletizagdo e glamourizagdo

Novas figuras do campo: agroboy, agro ¢ model

Reforco da ideologia agro na economia e na cultura

Orgulho de ser agro

Outros: Auséncia de trabalhadores reais no campo

Estética — conceitos observamos nos videos

Enquadramento: planos de cdmera médios e close-ups com poses estilizadas, gravados em
ambiente controlado (estiidio) e cendrios naturais do campo



https://www.tiktok.com/@maicolthurow/video/6936571753334344965?_r=1&_t=8rTiYztJbzb

Trilha sonora: musica em inglés remix que expressa glamour de passarela

Cores: imagens com edicdo, realce das cores, ou preto e branco

Ritmo da edigdo: agil, com cortes frequentes e fluidez narrativa; ndo utiliza efeitos visuais
marcantes, transi¢des chamativas ou alteragdes perceptiveis no som ou imagem, mantendo
o foco no contetido e na performance do sujeito, apresenta frames com recursos de
iluminagdo diferentes, algumas ao ar livre durante o dia (naturais) e outras em estadio

Composi¢do de cendrios: em estiidio, ao ar livre (espago rural)

Personagens: modelo

Planos: Alterndncia entre plano geral (paisagem rural) e planos médio e fechado (foco no
modelo), com énfase na centralidade do sujeito na composi¢ao

Valores e apreensodes

Reforco de desigualdades, elitismo ¢ glamourizagio do agro

Branquitude - modelo ¢ loiro e jovem

Romantizagdo da vida no campo

Quadro 2 - Ficha técnica do video

Hashtag utilizada: Agro ¢ pop

Outros: agro, qualsuaprofissao, carros, ram, brasil
N° de identificacdo do video: 05

Link:
https://www.tiktok.com/@matheuscoiote /video/7081410243078425861? r=1& t=8rTvvYam?2at
Legenda: Nao adianta, negdcio ¢ virar agro mesmo

Autoria: Matheus Coiote @matheus_.rf
Data de veiculagao: 31/03/2022

Estatisticas: 3,2 milhdes visualizagdes, 201,5 mil curtidas, 365 comentarios, 1.192
compartilhamentos, 4.582 usuarios salvaram

Descricio/conteido  audiovisual: Clipe de 23 segundos com uma sequéncia de
abordagens/entrevistas do autor com pessoas nas ruas de Porto Alegre (RS); ele pergunta a profissdo
primeiro a um jovem que esta dirigindo uma caminhonete Dodge Ram 2020, que responde (ainda de
dentro do veiculo) “trabalho na industria”. A resposta do entrevistador € em tom brincalhdo: “que top
ein, mano! Que maquina, ein!”, depois o entrevistador brinca com o cachorro (da raga pastor alemao)
que esta no banco de tras da camionete como se fosse um encontro aleatorio na rua. Na sequéncia
(montagem), ele chega para um senhor que estd estacionado dentro de uma BMW, na calcada,
proximo a rua, e pergunta também aparentando casualidade: “Qual a sua profissdo?”, e o senhor
responde “trabalho no agronegécio!”, entdo o entrevistador diz: “Agronegécio, meu Deus! Que
novidade, né!”, simultanemente aparece a leganda no video “Agro é pop 4”. Embora o cenario seja
externo (sem efeito sonoro, com audio dos sons da rua), durante o dia, o enquadramento é bem
fechado e valoriza apenas os veiculos e as pessoas que os conduzem.
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https://www.tiktok.com/@matheuscoiote_/video/7081410243078425861?_r=1&_t=8rTvvYam2at

Matheus Coiote

Nio adianta, agro,m... mais

41 som original - mat
Imagem TikTok
Fonte: elaborado pela pesquisadora

Franjas da reverberacgio — conceitos da campanha

Novos valores do campo: riqueza, glamourizagao e eletizagio

Novas figuras do campo: agroboy, self-made man

Reforco da ideologia agro na economia e na cultura

Orgulho de ser agro

Outros: Nao mostra o verdadeiro homem do campo

Estética — conceitos observamos nos videos

Enquadramento: meio aberto mostrando os veiculos trafegando pela rua, depois meio
aberto com a BMW estacionada na frente de uma casa

Trilha sonora: dialogo com os donos dos veiculos Dodge RAM ¢ BMW

Cores: natural, sem edi¢do ou realce

Ritmo da edigdo: linear composta por cortes secos (cut), realizados quadro a quadro, sem a
utilizag@o de transi¢des visuais ou efeitos de passagem entre as cenas, o que confere fluidez
e objetividade a narrativa

Iluminag¢do: natural, durante o dia

Composigdo de cenarios: gravado em uma rua da cidade

Personagens: dois homens em seus veiculos, um que trabalha na industria e outro no
agronegocio, e o entrevistador (que ndo aparece, apenas narra as cenas)

Planos: meio aberto, com zoom nos veiculos e em dois personagens

Valores e apreensdes

Reforgo de desigualdades, elitismo e glamourizagdo do agro

Simbolos de poder: caminhonete e BMW

Branquitude (ambos homens brancos - um jovem e outro idoso)

Machismo, misoginia, heteronormatividade - agroboy

Romantizago da vida no campo

Outros: sel-made man (empreendedorismo no neoliberalismo)

Quadro 3 — Ficha técnica do video

Hashtag utilizada: Agro ¢ pop

Outras: agro € tech, agro ¢ tudo

Link: https://www.tiktok.com/@pabllolps/video/6941113665093504262? r=1& t=ZM-8tVj0zIgQjt

Legenda: Agro ¢ tech agro é pop agro é tudo

Autoria: Pablo Lopes @pabllolps
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https://www.tiktok.com/@pabllolps/video/6941113665093504262?_r=1&_t=ZM-8tVj0zlgQjt

Data de veiculagao: 18/03/2021

Estatisticas: 310,2 mil visualizagdes, 33 mil curtidas, 451 comentarios, 1.514 compartilhamentos, 138
usuarios salvaram

Descriciio/contetido audiovisual: Clipe de 05 segundos dindmico, editado a partir de uma sequéncia
de fotos. Personagem ¢ um homem branco, jovem, cabelos castanhos e lisos, olhos claros, barba
aparada. Na primeira foto, estd sentado em uma cadeira de fio, na area de uma casa, de fundo a
paisagem natural (vegetacdo), esta tomando tereré (bebida gelada feita com erva-mate). Na sequéncia:
foto fazendo poses (biquinho, charme), com ou sem chapéu, com paisagem de fundo que aparenta ser
em uma fazenda, foto com chapéu, cal¢a jeans e camiseta, proximo de local que parece um estabulo
abragando dois caes de médio porte; ha ainda foto sem camisa mostrando uma corrente grossa (parece
ser de ouro) com legenda na foto ‘oi boa noite, ta osso’; foto de chapéu ollhando fixamente para a
camera (charme, sedugdo), sem camisa de chapéu, também com camiseta preta, sorrindo em uma pose
de modelo, na camiseta a preta se identifica uma frase em inglés ‘ Premium Brand’ da marca Black Oil
(BKL) (https://www.instagram.com/bkloficial/), o mesmo homem de camiseta azul, de fundo uma
piscina, camisa xadrez ao fundo um plantagdo (aparentando soja), de fundo a casa da fazenda com
varanda, gramado na frente; homem no carro de camisa xadrez branca, mostrando uma tatuagem de
cruz (religiosa) no brago direito com a mensagem na foto ‘bora né’, na sequéncia de rosto (encarando a
camera) ainda no carro e¢ depois na rede com a camiseta verde e amarela (da selegdo brasileira futubol),
finaliza sorrindo. Todas as fotos no estilo selfie, enquadradas no personagem. O som de fundo é uma
trend viral extraida de um trecho da musica “Puta que pariu”, do cantor Nata. O perfil do Pabllo Lopes
tem cerca de 287 mil seguidores, 1,7 milhdes de curtidas, ele ndo tem nada escrito na bio (além do
enderego do Instagram), ndo fica claro se ele trabalho no campo e se mora na fazenda; os outros videos
da pagina sdo em cendrio de fazendo/sitio/chacara, com veiculos, calga, chapéu e bota no estilo pedo.

, N
Pabllo Lopes - 2021-3418. = E
Agro é tech agro é pop agro & tudo ki
#fyp #fy

Imagem TikTok
Fonte: elaborado pela pesquisadora

Franjas da reverberacio — conceitos da campanha

Novos valores do campo: agro € riqueza, status

Novas figuras do campo: agroboy, self-made man

Reforgo da ideologia agro: economia, cultura masculinidade e heteronormatividade

Orgulho de ser agro

Outros: ndo se mostra os verdadeiros trabalhadores da fazenda

Estética - conceitos observamos nos videos

Enquadramento: tipo selfie, quando a propria pessoa se filma, se fotografa, centrada em si
mesmo e na propria perspectiva

Trilha sonora: trend viral do TikTok ‘Puta que pariu do charme’ - um som extraido de uma
musica com batida eletronica com bateria e percussao

Cores: fotos coloridas e com filtro, realgando a beleza do jovem e da paisagem (bucolica)

Ritmo da edicao: 15 fotos em 5 segundos, 3 fotos por segundo

Iluminagdo: que valoriza destaca a pessoa do video (primeiro plano nele), todas durante o
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https://www.instagram.com/bkloficial/

dia, mostrando a paisagem (fundo)

Composi¢do de cendrios: sdo cenarios variados, a maioria com fundo no ambiente que
aparenta ser fazenda/sitio/chacara

Personagens: agroboy que performa no agro

Planos: o personagem estd sempre em primeiro plano, com a paisagem (da fazenda) em 2°
plano e/ou outros objetos (piscina, corrente de ouro, veiculo, roupa de marca, a televiséo)

Valores e apreensdes

Elitismo/glamourizacdo do agronegocio, com reforco de desigualdades

Branquitude, heteronormatividade: figura do agroboy, poder, dinheiro, status, beleza

Romantizag@o da vida no campo: ndo mostra os trabalhadores reais

Quadro 4 — Ficha técnica do video

Hashtags utilizadas: Agro ¢ pop

Outras: agropecuaria, agronegocio, trator, colheitadeir, agroedits, vaqueiro

Link:  https://www.tiktok.com/@a_guriadoagro.edits/video/7457289617071557894? r=1& t=ZM-
8tIE7eZ09Xb (Acesso original em: 30 ago. 2025/Ultima verificagdo: 22 nov. 2025 - indisponivel)
Legenda: Agro ¢ pop

Autoria: Ana Agro Edits Br @a_guriadoagro.edits
Data de veiculagao: 07/01/2023

Estatisticas: 87,3 mil visualizagdes, 5.052 curtidas, 37 comentarios, 186 compartilhamentos, 285
usudarios salvaram

Descriciio/contetido audiovisual: Clipe de 18 segundos, que mostra uma sequéncia de videos com
tratores robustos em movimento no campo, em paisagens bucdlicas (por do sol, céu azul) e em alguns
realizando trabalho com a terra e/ou descarregando grdos. Sdo varios tratores, nas cores da bandeira:
azul, verde, amarelo, ¢ alguns deles tém pequenas bandeiras do Brasil penduradas na cabine. Sao
imagens de alta qualidade, em que observamos o processo de edicdo dos clipes, com utilizacdo do
recurso fade-in e fade-out (aproximar e afastar). A musica ¢ uma trend remixada do TikTok da
musica “Caminho da Roga” do cantor Thiago Castelli, com o refrdo: “Eu vou botar no bolso os
playboyzinho que cé gosta. Vai se perder comigo hoje no caminho da roga. Vou te mostrar que bruto
ndo ¢ ignorante. Molho seu corpo com a garrafa de espumante. Eu vou botar no bolso os
playboyzinho que cé gosta”. O perfil estd identificado como ‘ana agroedits’, mas ndo ha uma pessoa
que se apresente por tras das postagens, na bio, ha apenas identificacdo das cidades Getilio Varga e
Erechim, no Rio Grande do Sul. O perfil traz postagens similares com videos de plantacdes,

méiuinas airicolas e iado.

#agro #agropecu;
cio #trator #colhei

Fonte: elaborado pela pesquisadora

Franjas da reverberacio — conceitos da campanha

Novos valores do campo: agro ¢ riqueza, locomotiva econdmica
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Novas figuras do campo: agro ¢ uma maquina potente

Reforgo da ideologia agro na economia, na politica e na cultura

Orgulho de ser agro

Outros: auséncia de pessoas na sequéncia de imagens

Estética - conceitos observamos nos videos

Enquadramento: plano sequencial com destaque nas maquinas

Trilha sonora: musica remixada, trend viral do TikTok, trecho de uma musica
sertaneja/funk que expode conteudo com esteridtipo de género

Cores: sequéncias de imagens coloridas que visam a beleza do por do sol, do céu (natureza)
¢ das maquinas

Ritmo da edi¢éo: dindmico, com 17 imagens em sequéncia, intercaladas por efeitos de fade-
in, fade-out e leve movimento de balango (pan). A média de uma imagem por segundo
contribui para a fluidez da narrativa e a valorizagdo estética da composi¢do de cenario agro

Personagens: maquinas agricolas

Planos: maquinas em 1°, produgdo agricola e paisagens bucolicas em 2° e 3° plano

Valores e apreensdes

Reforc¢o da glamourizacdo do agro

Protagonismo das maquinas como simbolo de progresso, rebustez € dominio técnico

Modo de produgdo moderno, mas que esconde questdes socioambientais

Machismo, heteronormatividade, por meio de uma perspectiva sonora que remete a um
contexto de “homem irresistivel”

Romantizagdo da vida no campo

Quadro 5 - Ficha técnica do video
Hashtags utilizadas: Agro é pop
Outras: agro ¢ tech, agro é tudo, agroboy, agro, cowboy, rodeio

Link: https://www.tiktok.com/@viih_louise/video/7416162195899272453? t=ZM-

8ujz90Im2J3& r=1
Legenda: Agro ¢ pop, agro € tech, agro ¢ tudo

Autoria: Vitoria Louise @viih_louise

Data de veiculagao: 18/09/2024

Estatisticas: 341,8 mil visualizagdes, 45,5 mil curtidas, 159 comentarios, 7.376 compartilhamentos,

2.581 usuarios salvaram

Descricio/contetido audiovisual: Clipe de 14 segundos, que mostra uma festa noturna, com pessoas
dancando e se divertindo, com plano meio aberto. O enquadramento é em um homem branco, magro,
alto, com chapéu, camisa branca e calga jeans, trajes finos; ele estd dancando, de costas para quem esta
gravando o video. A inscri¢do do video € “se beijar Agroboy da sapinho, me leve para a lavoura”. O
audio € uma trend viral do TikTok, que é um trecho da musica “Se Beijar na boca da sapinho”, dos
cantores sertanejos Jodo Lucas e Marcelo. O perfil ¢ de uma mulher jovem e branca, na bio “de tudo

um pouco” e endereco do Instagram.
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se beijar Agroboy da
sapinho, me leve paraa =
»
« lavoura

®) Parand
11,58 visualiz

Victoria Lovise

Agro & pop, agro & tech, agro & tudo! J\
A A #fyp #foryou #viral #a i

J1 Contém: Se Beijar Na Boca da Sap...

Imagem TikTok
Fonte: elaborado pela pesquisadora

Franjas da reverberacio — conceitos da campanha

Novos valores do campo: riqueza

Novas figuras do campo: agroboy e agrogirl

Reforc¢o da ideologia agro na cultura e economia

Orgulho de ser agro

Outros: heteronormatividade, sexualizagdo da mulher

Estética - conceitos observamos nos videos

Enquadramento: plano meio aberto, com destaque para a figura do “agroboy” dangando no
meio da multiddo (como objeto de poder e status)

Trilha sonora: trecho de musica sertaneja, trend viral no TikTok

Cores: apresenta uma paleta de cores que remete a um ambiente de festa noturno (luzes de
boate), sem utilizagdo de filtro

Ritmo da edi¢do: dindmico, sem efeitos de edi¢ao

Iluminagdo: artificial noturno

Composi¢do de cenarios: um espaco fechado de festa

Personagens: agroboy e agrogirl

Planos: aberto (festa) e movimento de close no agroboy

Valores e apreensdes

Elitismo, branquitute e glamourizacio do agro

Machismo, heteronormatividade

Romantizagdo da vida no campo

Quadro 6 — Ficha técnica do video

Hashtags utilizadas: Agro ¢ pop

Outras: agro, agro € tech, agro é tudo, agroboy

Link: https://www.tiktok.com/@amalia_rossi/video/7080988765069626629? r=1& t=ZM-
8tIHOaL.9RAb

Legenda: Agro ¢ tech, agro é pop, agro € tudo

Autoria: Amalia Rossi @amalia rossi
Data de veiculacao: 30/03/2022

Estatisticas: 1,7 milhdo visualizagdes, 219,4 mil curtidas, 620 comentarios, 1.435
compartilhamentos, 3.154 usuarios salvaram

Descri¢cdo/conteido audiovisual: Clipe de 12 segundos que retrata duas pessoas brancas em
meio a uma multiddo, em uma festa, ambos brancos, no entorno as pessoas sdo brancas; a
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mulheraguarda enquanto o namorado, um homem de porte atlético faz uma tranga em seu cabelo,
no video esta escrito “vantagens de namorar um agroboy’; a legenda Agro é tech, agro € pop,
agro ¢ tudo, ja no audio, ha o trecho da musica que faz alusdo ao uso de entorpecentes “Ela me
falou que quer rave” do MC Levin, que se tornou uma trend viral no TikTok: “Ela me falou que
quer rave, bebida. Quer bala pra ficar na brisa, na brisa. Ela me falou que quer rave, bebida. Quer
bala pra ficar na brisa, na brisa”. O perfil da jovem onde foi postado tem a bio “Como vim parar
aqui?”. Nao ¢ possivel identificar se ela tenha uma relagdo direta com o campo, os videos da
pagina sdo “lifestyle” com familia, festas, viagens, academia, simbolos de consumo (perfumes,
sapatos, joias).

Amalia Rossi

JiEla m{e F’a\nu Que Quer Rave - @M
Imagem TikTok
Fonte: elaborado pela pesquisadora

Franjas da reverberacio — conceitos da campanha

Novos valores do campo: riqueza do agro

Novas figuras do campo: agroboy e agrogirl

Reforc¢o da ideologia agro na economia e na cultura

Orgulho de ser agro

Outros: N@o mostra a realidade no campo

Estética - conceitos observamos nos videos

Enquadramento: plano médio mostrando os personagens em destaque

Trilha sonora: funk brasileiro eletronico

Cores: colorido, ambiente natural, luz do dia, sem edi¢do ou realce

Ritmo da edigdo: seguindo o ritmo da musica, sem interferéncia da edicdo

Iluminagdo: natural, luz do dia

Composi¢do de cenarios: uma festa que reine uma multiddo de pessoas

Personagens: agrogirl e agroboy

Planos: médio, com destaque nos personagens

Valores e apreensdes

Elitismo e glamourizagdo do agro

Branquitude, heteronormatividade

Romantizagdo da vida no campo

Quadro 7 - Ficha técnica do video

Hashtags utilizadas: Agro ¢ pop

Outras: agro ¢ pop, agro ¢ tudo, voz do malvadao, faculdade, medicina veterinaria, agroboy

Link: https://www.tiktok.com/@liryelgoulart/video/73354998492504588867? r=1& t=ZM-
8tIEKwG7MO0b
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Legenda: Agro ¢ tech, agro pop, agro ¢ tudo
Autoria: Liryel Goulart @liryelgoulart
Data de veiculacao: 14/02/2024

Estatisticas: 131,3 mil visualizagdes, 22,8 mil curtidas, 107 comentarios, 543 compartilhamentos,
1.620 usudrios salvaram

Descricio/contetido audiovisual: Clipe de 12 segundos feito por uma jovem branca, cabelos
escuros, lisos, contrastando com a pele branca, silhueta magra, ela estd usando efeito (filtro)
Green Eyes Brown Eyes para realgar os olhos e os tragos finos, enquadramento “selfie”, usando
um top preto de couro, a gravagdo ¢ com enquadramento com primeiro plano em close. Ela
interage com o audio de fundo, apontando o dedo para a tela do celular, conforme o trecho da
musica “Vou pegar vocé e tde”, da dupla sertaneja Munhos & Mariano, uma trend viral no
TikTok, que diz “Eu vou pegar vocé e tae, tae, tae, tde. Eu vou morder vocé todinha. Eu vou pegar
vocé e tae, tde, tde, tde. Vou dar tapinha na Dbundinha” (letra completa
https://www.youtube.com/watch?v=Dk90qfyT pw). Estd escrito no video ‘“agro, cowboy,
fazendeiro, homem da roga, criador de gado, rapa do interior, agro ¢ pop, agro ¢é tech, agro ¢
tudo”. O segundo plano do video ¢ uma parede com um quadro, aparenta ser uma casa, em um
ambiente urbano. O perfil ¢ de uma jovem, cuja bio diz 20 anos, com enderego do Instagram para
“mensagem” ¢ um link com cupons/servicos de roupas, suplementos, roupas fitness, € outros
produtos (alguns da marca “agro”), ela tem muitos videos lifestyle, alguns em ambiente de
fazenda e com simbolos do agro, como caminhonete, chapéu, calga jeans, cinto ¢ bota.

agro, cowboy, fazendeiro,

homem da roga,

I Eicito - Green Eyes for Brown Eyes

Liryel Goulart - 2824

41 Vou Pegar Voce ETae - Ao Vivo ..

Imagem TikTok

Franjas da reverberacgio — conceitos da campanha

Novos valores do campo: riqueza

Novas figuras do campo: agrogir!

Reforgo da ideologia agro na economia e cultura

Orgulho de ser agro

Outros: machismo, sexualizacdo da mulher, heteronormatividade

Estética - conceitos observamos nos videos

Enquadramento: estilo selfie, plano americano ou medium shot, com destaque para o rosto,
que visa transmitir informagdes sobre a pessoa e captar suas expressdes faciais e corporais,
algo fundamental para a comunicagdo emocional em videos curtos do TikTok

Trilha sonora: musica sertaneja

Cores: efeito de filtro e iluminacao de celular

Ritmo da edigdo: ritmo natural (sem edi¢cdo), mas sincronizado ao ritmo do trecho da
musica

Iluminagéo: artificial (celular)

Composi¢ao de cenarios: sala de uma casa

Personagens: agrogir!


https://www.youtube.com/watch?v=Dk9OqfyT_pw

Planos: 1° plano a jovem, 2° plano a sala da casa/parede branca

Valores e apreensdes

elitismo e glamourizagdo do agro, com reforco de desigualdades,

Branquitude, machismo, misoginia e heteronormatividade

Romantizagdo da vida no campo

Quadro 8 — Ficha técnica do video

Hashtags utilizadas: Agro ¢ pop

Outras: agro boy, junta band

Link: https://www.tiktok.com/@nettobarbosal0/video/7060591447870868741? r=1& t=ZM-
8tygEPBZHCJ

Legenda: E ai turma! O agro € pop, ¢ inovador e ¢ legal! Agro com essa trend junto com
juntaband! E nois aq no Ibia tem base!

Autoria: Netto Barbosa @nettobarbosal0

Data de veiculagao: 03/02/2022

Estatisticas: 265,5 mil visualizagdes, 26,6 mil curtidas, 319 comentérios, 274
compartilhamentos, 249 usuarios salvaram

Descriciao/conteido audiovisual: Clipe de 23 segundos, que se trata de um video de uma
performance de trés jovens no campo, em uma sequéncia dindmica que mostra, primeiramente,
um deles pilotando uma maquina colheitadeira, em movimento, trabalhando, entdo, dois deles
batem no vidro da cabine, na lateral, como se estivessem chamando o terceiro deles (que esta
trabalhando) para sair. Entdo, a proxima cena € de um deles (o que aparenta ser o mais velho dos
trés) agachado, segurando dois chapéus, um em cada mao, na terra vermelha da fazenda, ao
fundo, ha tratores e outras maquinas na lavoura. Ele faz uma performance - uma danga -ao se
levantar com os chapéus nas maos e em seguida surgem os outros dois rapazes que colocam os
chapéus (houve corte ¢ efeito da edigdo neste ponto). Juntos, os trés caminham na diregdo da
camera, um deles na frente (0 que aparenta mais velho) e os outros dois jovens atras, eles estdo
com roupas iguais (camiseta colada cinza e calca clara - ha efeito de edi¢do e iluminagdo o que
mudou a cor do video e das roupas, de chapéu branco e botina, os trés uniformizados). Na
proxima cena, um deles sobe a escada da maquin, em plano fechado, em que ha destaque apenas
para o movimento de subida, com énfase no corpo dele; na proxima sequéncia do video, eles
estdo em cima das maquinas (cores verde e amarelo), um em cada maquina, fazendo uma
coreografia (sem o chapéu), estalando os dedos e danganco (sem sair do lugar), a cAmera faz um
giro 360° em plano aéreo, no entorno deles, em um efeito dindmico, acompanhando o ritmo da
musica; an proxima sequéncia os trés estdo (sem chapéu) em cima de uma Unica maquina
fazendo a coreografia no ritmo da musica, a camera faz um close nos rapazes em cima da
maquina e continua fazendo o efeito giro no entorno deles, com dinamismo; por fim, retorna as
imagens da primeira parte da coreografia onde estdo separados e¢ a edicdo faz um recorte ¢
colocam o video dos trés juntos um ao lado do outro, eles seguem com a coreografia no ritmo da
mesma musica. No final, o video mostra os trés em plano aberto, aéreo, em cima das trés
maquinas, ainda dangando, de fundo ha equipamentos de irrigagdo, a plantagdo e um campo
aberto. A frente deles, uma terra vermelha. O perfil onde o video foi postado aparenta ser de um
dos jovens (o mais velho), que se identifica como agronomo e produtor rural, com a frase “Deus
e eu no sertdo”, ha o enderego no IG para mensagem. As demais postagens da pagina sdo dele
na fazenda, na praia, na piscina, ele fazendo procedimento estético, andando a cavalo, cenas no
campo bucdlicas com veiculos de luxo, casa espacosa e com gramado na fazenda, lifestyle. O
audio ¢ original feita por ele, que mescla batidas e um som remixado que se encaixam nas
batidas da coreografia (provavelmente feito a partir de um aplicativo de edi¢ao).
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Imagem TikTok
Fonte: elaborado pela pesquisadora

Franjas da reverberacio — conceitos da campanha

Novos valores do campo: riqueza do agro

Novas figuras do campo: agroboy

Reforc¢o da ideologia agro na economia e na cultura

Orgulho de ser agro

Outros: Nao aparecem trabalhadores no campo

Estética - conceitos observamos nos videos

Enquadramento: plano aberto mostrando o campo e as maquinas robustas, alternado com
plano fechado (close) nos personagens (os trés homens)

Trilha sonora: um &audio original feito por meio de aplicativo de edigdo com batidas
remixadas e movimento

Cores: edig@o para realcar as cores naturais da vegetacdo e dos personagens

Ritmo da edi¢do: dindmica, seguindo o ritmo das batidas da musica e da coreografia
apresentada (danga)

Iluminagdo: colorida, brilhante e artificial (efeitos edi¢do)

Composigdo de cenarios: campo rural aberto com maquinas em movimento, trabalhando;
também em plano fechado destacando a coreografia dos personagens (dancinha, comum na
plataforma TikTok)

Personagens: os agroboys e as maquinas

Planos: aberto no campo e nas maquinas e fechado nos homens/personagens

Valores e apreensdes

elitismo e glamourizagdo do agro, refor¢o de desigualdades

Protagonismo das méaquinas e do agroboy

Modo de produg@o moderno, mas que esconde problemas socioambientais do campo

Branquitude, machismo, heteronormatividade

Romantizagao da vida no campo

Outros: sel-made man (empreendedorismo no neoliberalismo), sexualizagdo do corpo
masculino como objeto de desejo e poder

Quadro 9 — Ficha técnica do video

Hashtags utilizadas: agro pop

Outras: agro boy, casamentro country, cowboy, eventos goiania, festa country, padrinhos country,
agro goias, agronomia, o universo do casamento country, casamento country chic

Link: https://www.tiktok.com/@eraumavez.vt/video/7399804852429212934? r=1& t=ZM-

8tzYYB6Ecgn



https://www.tiktok.com/@eraumavez.vt/video/7399804852429212934?_r=1&_t=ZM-8tzYYB6Ecgn
https://www.tiktok.com/@eraumavez.vt/video/7399804852429212934?_r=1&_t=ZM-8tzYYB6Ecgn

Legenda: Agro eh top! Agro eh tudo!
Autoria: Era uma vez VT @eraumavez.vt
Data de veicula¢ao: 05/08/2024

Estatisticas: 2,4 milhdes visualiza¢des, 295,3 mil curtidas, 2.248 comentarios, 40,7 mil
compartilhamentos, 9.048 usuarios salvaram

Descricio/contetido audiovisual: Clipe de 10 segundos com enquadramento meio aberto e zoom
em um homem branco entrando em uma festa, cle esta de traje social: blazer e calca social nas
cores cinza claro, camisa branca, cinto preto estilo cowboy, chapéu escuro (preto ou azul), no
lugar da gravata um corddo masculino por cima da roupa, ele faz a entrada na festa sorrindo; o
ambiente de fundo do video mostra um espago fechado, com telhado de madeira, iluminagdo de
boate com refletores e pisca, neste trecho, ha a frase com a seguinte sugestao “vocé foi convidado
para um casamento em Goiania: ”, que remete para a sequéncia seguinte de imagens: video com
outros homens em traje social, um deles em primeiro plano, um jovem branco, olhos claros, barba
cerrada e bigode, chapéu bege com detalhes finos, blazer e camisa branca social; em segundo
plano outro jovem branco sem chapéu com blazer bege ¢ camisa branca, barba cerrada e bigode,
de fundo ha vegetagdo natural; este ¢ um ambiente externo ¢ uma gravagdo durante o dia; na
edigdo, foi usado o efeito de abrir e fechar, na sequéncia, outra imagem em enquadramento meio
aberto, mostrando o jovem em destaque no segundo video de corpo inteiro, ha outro homem do
lado, mas o zoom ¢ nesse jovem, ¢ de fundo ha cadeiras organizadas para uma cerimoénia, um
barracao estilo madeira rustica, ¢ um espago gramado, luxuoso; um novo video com efeito abre e
fecha traz uma cena para um ambiente interno de boate/festa, noturno, mostrando um zoom aberto
com varios homens estilo cowboy: chapéu, calga social e jean, cinto fiveldao, todos os homens da
cena sdo brancos, com detaque aos copos de bebida; o novo video da sequéncia mostra homens
com roupas sociais, iguais (parecem ser padrinhos do noivo), blazer, colete, calga cinza, com
camisa branca e colar cowboy substituindo a gravada e chapéu (todos iguais), o zoom é em quatro
jovens, entdo, a filmagem desliza na lateral da esquerda para a direita captando outros homens que
estdo na festa (nesta cena estdo abragados em pose para foto, com copo de bebida alcdolica
celebrando), todos sdo homens brancos e magros; a proxima cena ¢ do primeiro homem do video,
em enquadramento meio aberto, com zoom nele, meio corpo, ele estd caminhando em direg@o
(provalmente a noiva) com algo na mao direita (parece ser a alianga), é cenario de festa, mas ndo
aparece a noiva; rapidamente surge outra vez esse homem dangando na festa, enquadramento
aberto, de fundo pessoas dangando (Unica cena em que aparecem mulheres), porém a énfase € no
homem. O 4udio de fundo do video é uma trend viral do TikTok que é um remix da musica
“Sonho Dela (Cowbody)”, do CountryBeat, cujo trecho diz: “eu gosto é de cowboy, s6 sento pros
cowboy (...)”. Letra completa (https://www.youtube.com/watch?v=50wVISUtMwA). O perfil
onde este video estd postado se identifica como “empresa de cobertura de stories em tempo real
em Goidnia”, tem o endereco do Instagram, na foto do perfil sdo duas mulheres (brancas), os

demais videos se referem a eventos de caamento.
Y K

convite... mai

Fonte: elaborado pela pesquisadora
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https://www.youtube.com/watch?v=5owVlSUtMwA

Franjas da reverberacio — conceitos da campanha

Novos valores do campo: riqueza do agro

Novas figuras do campo: agroboy

Reforco da ideologia agro na economia e na cultura

Orgulho de ser agro

Outros: machismo, heteronormatividade, auséncia de trabalhadores

Estética — conceitos observamos nos videos

Enquadramento: plano meio aberto e também fechado, com zoom nos homens com traje
estilo “cowboy” na festa

Trilha sonora: remix de uma musica sertaneja

Cores: natural, sem efeitos aparentes de edicdo, durante o dia e a noite iluminag¢do do
espaco

Ritmo da edi¢@o: dindmico, com edigdo com cortes suaves mostrando momentos diferentes
da festa

Iluminagdo: artificial no video noturno e natural durante o dia (ambos sem efeito de edi¢do)

Composi¢do de cenarios: festa de casamento de um “cowboy agroboy”

Personagens: o noivo (em destaque) ¢ os demais convidados e convidadas

Planos: hd uma variacdo suave entre planos meio abertos para mostrar o ambiente, o
requinte, o luxo; e fechado, para destacar os homens da festa

Valores e apreensdes

elitismo e glamourizagdo do agro, refor¢o de desigualdades

Branquitude, machismo e heteronormatividade

Romantizagdo da vida no campo

Quadro 10 — Ficha técnica do video

Hashtags utilizadas: Agro é pop

Outras: agronomia, faculdade, comedia

Link: https://www.tiktok.com/@murilotcarvalho/video/6997875578984664325? t=ZM-
S8uAVTTlg4qV& r=1

Legenda: Agro € pop

Autoria: Murilo Carvalho @murilotcarvalho
Data de veiculagao: 18/08/2021

Estatisticas: 1,1 milhdo visualizagdoes, 168,6 mil curtidas, 1.946 comentarios, 2.767
compartilhamentos, 3.100 usuarios salvaram

Descricio/contetido audiovisual: Clipe de 37 segundos, com um video de humor (legendado)
de um homem com peruca loira, chapéu de palha e camisa xadrez, com a frase escrita no video
“Aquela pessoa do cursinho que quer fazer agronomia” em uma caixa de texto, com letras na
cor branca com bordas pretas e cor da caixa vermelha. O enquadramento ¢é fechado,
aparecendo da cintura para cima, com zoom no personagem, o fundo € parede branca com
quadro, estante, pode ser a sala da casa ou quarto, o dudio ¢ uma duplagem feita pelo
humorista com a voz modificada pela edicdo para parecer mais fina e acelerada, ele diz “essa
época do ano esta 6tima para plantar café, como eu sei disso? Quero agronomia, preciso saber
desses detalhes. /Por que eu acordo domingo cedo? E porque tem Globo Rural, né? Nio posso
perder nada, Eu quero agronomia. // Nathalia pelo amor de Deus, olha aqui as plantas todas
morrendo. // Rock in Rio? Lollapalooza? Nada ndo, eu vou na festa de pedo de boadeiros de
Barretos. Quero agronomia, né. La td meu povo. //Por que eu t6 usando esse chapéu? Nao é
estilo, € protegdo para os dias de campo. /Ai amiga, nem vem com essa musica chata, que
hoje eu vou ser a DJ, vamo 14// entra um trecho da musica ‘Na sola da bota’ da dupla sertaneja
Rio Negro e Solimdes: E na sola da bota. E na palma da mao. E na sola da bota. E na palma da
mao (...)”. A gravagdo tem tomadas com fade-in e fade-out a cada nova frase que ficam bem
marcadas e interpretadas pelo comediante, que faz caras, bocas e trajeitos (mexer no cabelo,
virada de cabega, dancinha) e termina com a dan¢a de uma musica que fez sucesso no inicio
dos anos 2000. O perfil onde o video foi postado ¢ de um homem onde esta descrito na bio

229


https://www.tiktok.com/@murilotcarvalho/video/6997875578984664325?_t=ZM-8uAVTTlq4qV&_r=1
https://www.tiktok.com/@murilotcarvalho/video/6997875578984664325?_t=ZM-8uAVTTlq4qV&_r=1

230

“Comédia + Cultura POP (LGBTQI+), Ator em S3o Paulo”, o e-mail dele ¢ o canal do
YouTube com link para inscri¢cdo, ha se¢des de videos “Menina mimada, Vocé ja parou pra
pensar? Filmes dublados, Reality dublado, Aquela cantora, (sdo mais de 17 se¢des, entre elas
Estudantes em Cursinho onde estd o video de humor de agronomia) — Agro é pop”.

Aquela pessoa do cursinho
que quer fazer Agronomia

Imagem TikTok
Fonte: elaborado pela pesquisadora

Franjas da reverberacio - conceitos da campanha

Novos valores do campo: riqueza

Novas figuras do campo: agrogirl

Reforc¢o da ideologia agro na economia e na cultura

Orgulho de ser agro

Outros: humor critico sobre o personagem agrogirl estudante de cursinho

Estética — conceitos observamos nos videos

Enquadramento: plano meio fechado (americano), com zoom no comediante para reforgar
suas microexpressoes e “danga” o final

Trilha sonora: audio do comediante (autoral) ao longo do video, com musica para
performance

Cores: colorido, natural, sem efeitos de edi¢do ou realce

Ritmo da edi¢do: dindmico, com audio do humorista acelerado

Iluminagdo: natural, durante o dia

Composigdo de cenarios: ambiente interno de uma casa, que visa mostrar o ambiente de
uma sala de aula de cursinho pré-vestibular

Personagens: agrogirl - estudante do cursinho para o curso de agronomia

Planos: primeiro plano no comediante interpretando a jovem, segundo plano a sala ou
quarto onde foi gravado (que seria a sala de aula de cursinho)

Valores e apreensdes

Elitizacao e glamourizagio do agro, reforco das desigualdades

Branquitude, machismo, heteronormatividade

Romantizagdo da vida no campo

Outros: € uma satira ao perfil agrogir/, uma jovem que vive na cidade, mas se veste e
consome conteudo agro, com estilo de vida rural

AGRO E TECH

Quadro — Ficha técnica do video 11

Hashtag utilizada: Agro ¢ tech

Outras: oprimorico thiagonigro, primocast, podecast, agronegocio, girassolagricola

Link:

https://www.tiktok.com/@primocastl/video/7420574415127170310? r=1& t=8rTp3SMWoEB



https://www.tiktok.com/@primocast1/video/7420574415127170310?_r=1&_t=8rTp35MWoEB
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Legenda: Agro ¢ tech, concorda?
Autoria: PrimoCast @primocast]l
Data de veiculacao: 30/09/2024

Estatisticas: 178,8 mil visualizagdes, 11,7 mil curtidas, 41 comentarios, 400 compartilhamentos,
903 usudrios salvaram

Descricio/contetido audiovisual: Clipe de 29 segundos com trecho de uma entrevista com
Heitor Queiroz Goellner, da empresa Girassol Agricola, as identificagdes estdo no boné ¢ na
camisa com logomarca da empresa (empresa agro lider em sementes, localizada em Rondondpolis
(MT), informagdes no video do YouTube!! do PrimoCast, versdo completa). Na legenda e no final
do video, ¢ informado ao usuario a disponibilidade do /ink do episédio completo. Sobre o
conteudo: No recorte inicial, o empresario diz que “a soja possui mais tecnologia que um Iphone”
(enquadramento fechado nele, realgando suas expressdes e conferindo autoridade técnica ao
depoimento), entdo o entrevistador pede para explicar. O empresario diz “que desde 1998, quando
veio a modificagdo genética da soja, a alquimia que eles fazem para aumentar a produtividade,
ainda mais para o Cerrado, ¢ incrivel, ¢ um brago mecénico que fica fazendo cruzamento genético
24h por dia, achando o melhor ¢ depois que acha o melhor, vocé ainda tem 4, 5, 6 , 7, 8, 9, 10
anos para liberar a variedade. Liberando a variedade, a gente faz o teste pra ela emplacar daqui sei
la quanto tempo”. A composi¢do do cenario é com microfone para ambos e um fundo tela verde
onde ficou sobreposta uma plantacdo de algoddo ao fundo, com a sensag@o de que estdo sentados
conversando em meio a plantagdo.

Imagem TikTok
Fonte: elaborado pela pesquisadora

Franjas da reverberacio — conceitos da campanha

Novos valores do campo: agro € moderno, agro ¢ ciéncia

Novas figuras do campo: agroboy cientista e agrobusiness

Reforgo da ideologia agro na economia e na ciéncia

Orgulho de ser agro

Outros: Nao mostra o impacto ambiental das novas tecnologias, ndo mostra o verdadeiro
homem do campo

Estética - conceitos observamos nos videos

Enquadramento: plano meio fechado no entrevistado (personagem principal) e abertura do
zoom para contemplar o entrevistador

Trilha sonora: a entrevista (dudio original, com efeitos de edigdo)

Cores: iluminagdo de estudio, realce das cores/edigdo

11 https://www.youtube.com/watch?v=NPn5YCyyR9c Acessado em 15/11/2024



https://www.youtube.com/watch?v=NPn5YCyyR9c

Ritmo da edicdo: edicdo para dar destaque a alguns trechos da entrevista, mas ritmo normal
da fala (sem efeito de acelerar ou distorcer)

Iluminagédo: de estudio, colorida

Composigdo de cenarios: espago de estudio de podcast, mostrando de fundo um campo de
producdo agricola desfocado

Personagens: o agro cientista (self-made man) e o entrevistador

Planos: primeiro plano no entrevistado, segundo com ambos (entrevistado e entrevistador)
e, em terceiro plano, o cendrio de fundo -producédo agro

Valores e apreensodes

Reforco da glamourizacdo do agro

Protagonismo das maquinas: ciéncia, modernizagao e avanco tecnologico

Modo de produg@o moderno

Branquitude

Outros: sel-made man (empreendedorismo no neoliberalismo)

Quadro — Ficha técnica do video 12

Hashtags utilizadas: Agro ¢ tech

Outras: agro 10 Brasil, agro, agroboy, agricultura, agronomia, soja, status, caminhonete,
engenheiroagronomo

Link: https://www.tiktok.com/@patrick_antunes /video/7037263407111818502? t=ZM-
8tIFJbBDQqT& =1

Legenda: E o jeito

Autoria: Patrick Antunes @patrick antunes
Data de veiculacio:

Estatisticas: 459,4 mil visualizagbes, 38,7 mil curtidas, 301 comentarios, 2.617
compartilhamentos, 1.410 usuarios salvaram

Descricio/contetido audiovisual: Clipe de 07 segundos que consite em um video com uma
médo em primeiro plano. Trata-se de uma mio de uma pessoa branca, possivelmente um
homem, escrevendo com uma caneta de metal prateada, em um papel fixado em uma
prancheta (em close). No papel, hd uma pergunta “Por que fazer Agronomia?”. Entre as
alternativas de escolha estdo: Ganhar dinheiro para comprar uma caminhonete;
Reconhecimento profissional; Por amor (Gltima alternativa, que foi escrita & mao). A resposta
assinalada ¢ “Ganhar dinheiro”. Foi utilizado um trecho da musica “Beat Rave Motivacional —
Duvido vocé nao ficar motivado” (funk remix), cujo trecho da trend no TikTok é “As pessoas
ndo conseguem vencer, ¢ dizem que vocé também ndo vai vencer. Se vocé quer uma coisa,
corre atras, ponto. Experimentei o novo, comecei do zero. Fiz de tudo, e tudo de uma forma
diferente”. A legenda em inglés “It’s the way” (este ¢ o caminho). No perfil, a foto de um
homem jovem, ndo ha uma descrigdo do que ele faz, mas ha imagens ¢ videos de maquinas
pesadas (trator, arado, colheitadeira, paisagens bucoélicas, como por do sol), a foto dele no
perfil junto de um trator que estd com uma bandeira do Brasil pendurada na parte dianteira.
Ele esta tomando tereré, em primeiro plano e ha uma paisagem de fazenda no segundo plano.

232


https://www.tiktok.com/@patrick_antunes_/video/7037263407111818502?_t=ZM-8tlFJbBDQqT&_r=1
https://www.tiktok.com/@patrick_antunes_/video/7037263407111818502?_t=ZM-8tlFJbBDQqT&_r=1

233

WMDTWAUON..
Imagem TikTok
Fonte: elaborado pela pesquisadora

Franjas da reverberacio - conceitos da campanha

Novos valores do campo: agro ¢ riqueza

Novas figuras do campo: agroboy

Reforco da ideologia agro como “motor da economia”, glamourizagao, elitismo, sucesso

Orgulho de ser agro: “este ¢ o caminho” para ficar rico

Nao mostra as adversidades da profissdo, nem as complexidade do trabalho rural

Estética - conceitos observamos nos videos

Enquadramento: em primeiro plano na méo do personagem (estudante de agronomia)

Trilha sonora: trend viral do TikTok, uma musica funk remixada motivacional

Cores: colorido natural, sem edigoes

Ritmo da edigdo: dindmico, para acompanhar a trend viral

Iluminagdo: natural, sem edi¢ao

Composi¢do de cenarios: a mdo do personagem escrevendo sobre um papel, em cima de
uma mesa de escritorio

Personagem: homem jovem universitario

Planos: apenas primeiro plano (mao, prancheta, papel e caneta) escrevendo

Valores e apreensoes

Elitismo e glamourizagdo do agro, reforgo das desigualdades

Branquitude, machismo e heteronormatividade a partir da figura do agroboy

Romantizago da vida rural, silenciamento de outras vozes do campo

Quadro — Ficha técnica do video 13

Hashtags utilizadas: Agro ¢ tech

Outros: agro ¢ top, agro ¢é tudo, joven de direita, agro, mst

Link: https://www.tiktok.com/@joaovhitor.22/photo/7297404406205517061

Legenda: Fato!
Autoria: Joao Vitor @joaovhitor.22
Data de veiculagao: 03.11.2023

Estatisticas: 522,1 mil visualizagdes, 65,3 mil curtidas, 3.509 comentarios, 407 compartilhamentos,
3.593 usudrios salvaram

Descricdo/conteiido audiovisual: Clipe de 07 segundos feito a partir da sequéncia de quatro
imagens ndo dindmicas (precisa rolar da pagina para visualizar as demais): a primeira foto ¢ de uma
maquina em plano fechado, despejando grados de milho em uma cagamba, com a frase “Agro ¢
Tech”. A segunda, sdo oito maquinas colheitadeiras, em plano aberto, em que uma delas estd em


https://www.tiktok.com/@joaovhitor.22/photo/7297404406205517061

primeiro plano, e sobre ela esta escrito “Agro é pop”, a imagem é no campo aberto, o fundo € o céu
azul e nuvens, as maquinas estdo enfileiradas; a terceira foto ¢ uma colagem de 9 imagens em que
aparecem ilustragdes de campo de trigo (plano fechado no trigo ¢ de fundo um céu azul e nuvens
brancas), maquina trabalhando em plano aberto em um campo (no fundo um céu azul e nuvens) e
trator trabalhando em um campo aberto (plano aberto, também no por do sol) e ainda um campo
aberto com platio de soja (destaque no verde), também imagem em plano fechado de sacos
contendo variedades de graos de varias cores, a mesma imagem do campo de soja verde em plano
aberto em seguida, e uma foto de legumes em plano fechado, outra foto (recortada) de uma maquina
despejando graos (milho) em um container em plano fechado com énfase nos graos, por fim, uma
foto de gado (raga nelore) no pasto, a montagem tem uma frase de destaque “Agro ¢é tudo”; a ultima
imagem do clipe € uma foto do presidente Lula com representantes do PT e o MST, sobre a imagem
esta escrito “E o MST ¢ uma merda” com emoji embaixo (carinha com o&culos escuro,
demonstrando ironia/critica). A legenda da imagem diz “Fato!”, a primeira hashtag é “jovem de
direita” e “agro”. E utilizada de fundo a musica fechno, um género mais pesado com batidas
mecanicas e com barulhos (que lembram o trabalho nas fabricas). O autor da pagina ndo tem uma
descrigdo, mas sua foto de perfil é com um chapéu e usa uma capa com a bandeira do Brasil, as

ﬁostaﬁens sd0 em criticas diretas ao governo Lula, ao MST e a esquerda.

FATO!Z & o
#jovendedireita #agro #tiktokbr... mais

J1 Untitled #13 (Slowed + Reverb) -...

Imagem TikTok
Fonte: elaborado pela pesquisadora

Franjas da reverberacgio — conceitos da campanha

Novos valores do campo: riqueza economica

Novas figuras do campo: agroboy, jovem de direita

Reforgo da ideologia agro na economia (neoliberal) e na politica

Orgulho de ser agro

Outros: criticas ao governo Lula, ao MST e aos trabalhadores sem-terra (vildes)

Estética — conceitos observamos nos videos

Enquadramento: plano geral, plano fechado (close-up) e plano contra-plongée (fazendo
uma critica ao MST)

Trilha sonora: utiliza uma musica techno, um género mais pesado com batidas menos
suaves e mais mecanicas, com barulhos que lembram um bate estaca de fabricas o que
imprimi um tom de dinamismo e forca do agro

Cores: as imagens sdo coloridas, com destaque para o tom bucdlico de algumas imagens
(por do sol, céu azul, luminosidade) e as cores dos alimentos, das planta¢des e griaos, com
efeito de edi¢ao para realce das cores

Ritmo da edigdo: embora se trate de uma sequéncia de fotos estaticas, o ritmo tem
dinamismo por causa da trilha sonora escolhida

Iluminagdo: apresentem boa iluminagao, sdo imagens diurnas

Composi¢do de cendrios: nas fotos que realgcam o agronegdcio, ha imagens abertas e
fechadas do campo e das maquinas trabalhando, no plano fechado, é realcada a qualidade
dos alimentos; ja na foto com o presidente, destaca-se o vermelho (do slogan do PT/MST)

Personagens: nas imagens do agronegocio, os personagens sdo maquinas, o gado tendo de
fundo uma natureza bucoélica; na imagem do MST, os personagens sdo presidente Lula e
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integrantes o MST com as maos erguidas no sentido de “luta”, o que pode ser lido
simbolicamente por setores conservadores da sociedade como “baderna” e “violéncia”

Planos: plano aberto e fechado se alternam com foco em maquinas e alimentos e gado, com
fundo a natureza bucélica (céu azul, por do sol, luminosidade do sol, nuvens brancas); no
plano fechado, alimentos coloridos e bonitos (qualidade, beleza); e na imagem com o
presidente Lula, o plano ¢ meio aberto, com destaque para a figura do presidente e
mostrando as expressdes corporais/faciais das pessoas que compdem a cena

Valores e apreensdes

Elitismo, glamourizagdo do agro e refor¢o das desigualdades

Protagonismo das maquinas como simbolo de progresso

Reforco da critica aos sem-terra demonstra tensdo/violéncia no campo

Tentativa de apagamento historico e cultural

Romantizagdo da vida no campo

Outros: emergem conceitos da direita e extrema-direita, entre eles, 6dio ao PT e ao Lula
referéncias ficam explicitadas nas o outras Aastags agro € top, agro ¢é tudo, joven de direita

Quadro — Ficha técnica do video 14

Hashtags utilizadas: Agro ¢ tech

Outras: agro é pop, politica, esquerda, direita, comunismo, capitalismo

Link:

https://www.tiktok.com/@politicamenti/video/7436403921578396984? r=1& t=ZM-8tVe9PPTIxu
Legenda: Agroecologia e agricultura familiar

Autoria: Politica Mente @politicamenti
Data de veiculagao: 12/11/2024

Estatisticas: 64,4 mil visualizagdes, 12,6 mil curtidas, 147 comentarios, 504 compartilhamentos,
986 usuarios salvaram

Descricio/contetido audiovisual: Clipe de 1:13 segundos em que a Rita Von Hunty, uma persona
drag do ator e professor Guilherme Terreri, faz criticas ao agronegdcio utilizando de um recurso de
ironia, o video tem enquadramento fechado, com ela em primeiro plano; e em segundo plano uma
estante de livros. O texto do video narrado comega com o slogan “Ai, o agro é tech, o agro é pop”
(neste momento, a edigdo introduz um recurso de texto e som que ocupa a tela, com o slogan da
campanha do agro), o texto segue em tom de ironia: “ele ndo é responsavel por destruir a
Amazonia, transformar tudo em pasto, pela quantidade absurda de veneno que vai parar na nossa
agua, no nosso solo, o agro ndo tem nada a ver com a manutengdo de pobreza no Brasil, com o fato
de que ainda existe trabalho escravo no campo. O agro ¢ 6timo pro pequeno produtor, ele ndo
beneficia apenas o latifundiario que lucra com ele. Um beijo Tereza Cristina (neste momento a
edigdo sobrepde a imagem da ex-ministra) por exemplo, o fato de que por ano, a gente tem 500 mil
toneladas (edigdo coloca a imagem de uma manchete do G1 Agro de 2019) de veneno de agrotoxico
sendo utilizado no nosso pais, o que representa 20% da producdo de agrotoxico do planeta. E ¢ um
gasto pro nosso pais de R$ 35 bilhdes por ano. Ou seja, a gente gasta um valor absurdo, pra
apodrecer 0 nosso solo e tornar irrevogavel um processo de destrui¢do das nossas aguas. Além disso
¢ importante contar pra vocés que todo mudo que tenta parar o agronegocio ou que tenta chamar a
nossa atenc¢do pra importancia da gente pensar meio ambiente e reforma agraria no Brasil acaba
assassinado”. Os efeitos fade-in e fade-out, por meio de uma transi¢do que gera um close no rosto
da Rita, junto com a entonag@o da sua voz, refor¢cam as criticas.
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Imagem TikTok
Fonte: elaborado pela pesquisadora

Franjas da reverberacgio — conceitos da campanha

Novos valores do campo: agro ¢ pobreza

Novas figuras do campo: comunicador porta-voz do movimento ambientalista

Contrapdoe a ideologia do agro com exemplos na economia, no meio ambiente e
sustentabilidade e na politica

Outros: critica com uso de informagdes da imprensa

Estética - conceitos observamos nos videos

Enquadramento: fechado, com close-up na personagem

Trilha sonora: narragdo da personagem

Cores: cores naturais, colorido

Ritmo da edi¢do: dindmico, mas acompanhando a fala da personagem

Iluminagdo: cenario com iluminagdo artificial

Composigdo de cenarios: uma sala ou biblioteca com livros atras, busca passar a ideia de
conhecimento, sabedoria, referéncia cientifica

Personagens: Rita Von Hunty

Planos: primeiro plano na Rita, com efeitos de edigdo que afastam e aproximam para dar
maior énfase a trechos da narrag@o; também ha efeitos da edigdo que sobrepde a imagem da
Rita (que continua narrando) com manchete de site e imagem da ex-ministra (oferece mais
dinamismo e valida informagoes faladas por ela)

Valores e apreensdes

Critica ao refor¢o de desigualdades e aos problemas socioambientais

Critica a0 modo de produgdo que reproduz concentracdo de terras, uso excessivo de
defensivos agricolas/veneno, exclusdo e probreza de trabalhadores, pequenos produtores e
outros povos, também enfatiza a violéncia no campo

A personagem Rita (por ser uma Drag queen) é uma professora comunicadora que se alinha
ao movimento ambientalista para se contrapor a cultura do agro

Outros: critica a extrema-direita ao mostrar durante a narracdo a imagem da ministra do ex-
presidente Jair Bolsonaro responsavel pelo “pacote do veneno”

Quadro — Ficha técnica do video 15

Hashtags utilizadas: Agro é tech

Outras: agro e top, agro ¢ tudo, agropecuaria, lida, campo, agro na veia2

Link:
https://www.tiktok.com/@agronaveia2.0z/video/7449772434066066693? t=ZM-8t19xsnOghZ& r=1
Legenda: Fazendeiro

Autoria: agronaveia2.0 @agronaveia2.0z


https://www.tiktok.com/@agronaveia2.0z/video/7449772434066066693?_t=ZM-8tl9xsnOghZ&_r=1

Data de veiculacao: 18/12/2024

Estatisticas: 211,4 mil visualizagdes, 16,1 mil curtidas, 57 comentarios, 537 compartilhamentos, 57
usuarios salvaram

Descriciio/contetido audiovisual: Clipe de 14 segundos com uma sequéncia de 21 imagens ¢ videos
dindmicos em plano aberto - geral e fechado (realgando maquinas, bandeira do Brasil, uma mulher com
chapéu, caminhonetes pesadas, gado no pasto), entre as imagens estdo: gado no campo (nelore, branco)
com efeitos de tv, ou soap opera, (reforgando o dinamismo da cena); essa imagem ¢é sobreposta pelo
video de uma moto em alta velocidade trafegando entre a plantagdo verde (soja), o enquadramento esta
na parte superior da moto, dando a perspectiva do piloto para a cena; na frente, € possivel acompanhar
um pdr do sol (céu avermelhado, bucdlico, céu exuberante e com nuvens); em seguida, abruptamente,
vem o video de duas caminhonetes robustas (uma branca e outra preta) de cabine dupla, trafegando em
alta velocidade em um espago de terra e barro, em uma fazenda, o comeg¢o do video ¢ um plano
fechado, na lateral traseira (da branca) e parte dianteira (da preta), depois segue para a imagem lateral
da branca; com dinamismo, a imagem ¢é substituida (sem efeito), apenas com a sobreposi¢cdo da
imagem de um trator robusto, na cor verde amarela, com uma bandeira hasteada na cabine, o trator esta
com parte dianteira para fora de um celeiro, o close no inicio da cena é fechado no trator; a cena ¢
substituida por um efeito de sobreposi¢do rapido para a imagem de uma pickup branca na estrada de
chio (que parece uma fazenda), close geral, com destaque para o veiculo, mas atras ha arvores e cercas;
segue-se rapidamente a cena de uma caminhonete robusta (Range Rover), atras dela, parece a fumaga
de um incéndio, close fechado na Range Rover (ndo é possivel identificar o local); também de um
trator robusto arando a terra, enquadramento fechado na parte dianteira dele, no plano contra-plongee,
com o trator acima da linha de visdo de quem esta gravando, o que o torna ainda maior ¢ “poderoso”;
na sequéncia uma Range Rover ultrapassa um caminhdo vermelho, o plano esta fechado nos veiculos
que aparentam estar em uma rodovia; um efeito substitui a imagem por uma colheitadeira em
movimento, trabalhando em um campo aberto e fazendo poeira em uma fazenda, com o plano aberto,
filmagem aérea (de cima), primeiro plano na maquina trabalhando e na lateral é possivel ver casa,
arvores ¢ uma sequéncia de hectares de terra agricultaveis; em seguida, um video de um trator
trabalhando, com primeiro plano fechado na cabine, na perspectiva do piloto, em frente a plantacao
verde (soja) e um céu azul (bucolico); com efeito de fad in e fad out, a edi¢ao costurou um video de um
bezerro no pasto e mais gado em cochos se alimentando (gado branco, nelore); com o mesmo efeito, €
inserida uma imagem de um colheitadeira no campo, que rapidamente ¢ substituida (a partir de outro
efeito) por uma caminhonete branca, trafegando na rodovia, é possivel visualizar a traseira dela, em
primeiro plano de fundo o céu (pdr do sol), uma nova imagem de um trator verde amarelo, robusto, em
movimento, em uma espago que parece uma fazenda, o plano é semi-fechado no trator; logo depois,
temos a imagem da lateral de uma caminhonete preta, em que o plano esta fechado na caminhonete,
mas, para capturar o sol durante o por do sol (cenario bucolico, céu exuberante, avermelhado); na
sequéncia uma caminhonete preta trafegando em alta velocidade em plano aberto e levantando poeira
entre a plantacdo verde (soja), de fundo um céu alaranjado (por do sol); depois temos a imagem de uma
mulher branca, cabelo liso, de tranca, chapéu, camiseta, fazendo uma imagem de si mesma (selfie), ela
em primeiro plano, de fundo pasto com cavalos marrons e arvores; ainda temos imagens de caminhotes
(com efeito de edi¢do), na sequéncia um trator azul puxando um container e trabalhando em meio a
plantacdo, na sequéncia, video de gado no pasto (branco, nelore) plano aberto, novamente a mesma
imagem da colheitadeira no meio da colheita com plano aberto, destque para a maquina, por fim, o
video de uma maquina pesada, no meio do pasto verde, plano fechado a partir da cabine, com destaque
para a bandeira do Brasil hasteada na frente da maquina, com fundo a plantagdo, essa imagem persiste
por alguns segundos. O audio é uma trend viral do TikTok com trecho da musica remixada “(trecho
nao usado no video: Fazendeiro - ao vivo” do cantor sertanejo Luan Pereira, cuja letra diz: “Ela me viu
passando na minha Dodge Ram, Ja correu me procurar no Instagram. Curtiu minhas fotos e falou que ¢
minha fa. Pelo jeito ela td querendo, han. Pelo jeito ela ta querendo, han. Pelo jeito ela tad querendo,
quem? (trecho usado no video do TikTok) Fazendeiro, Ela se amarra no cowboy porque playboy nao
tem dinheiro. Fazendeiro, ela quer minha pegada bruta com aroma de paieiro. Fazendeiro” -
https://www.youtube.com/watch?v=AWVplheLOWM. A conta ¢ impessoal, ndo mostra uma pessoa
como responsavel, as postagens sdo de maquinas robustas no campo, em rodovias, gado no pasto,
cavalos, caminhonetes.
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Imagem TikTok
Fonte: elaborado pela pesquisadora

Franjas da reverberacio — conceitos da campanha

Novos valores do campo: riqueza do agro

Novas figuras do campo: maquinas

Reforco da ideologia na economia e na politica

Orgulho de ser agro

Outros: auséncia de trabalhadores reais

Estética - conceitos observamos nos videos

Enquadramento: sequéncia de 21 imagens e videos, com destaque nas maquinas e em
simbolos nacionais (bandeira) ¢ veiculos, elementos em contraste com paisagens naturais

Trilha sonora: musica sertaneja

Cores: colorido, edi¢cdo com realce das cores

Ritmo da edi¢do: dindmico, com uma imagem a cada 1,5 segundos de video

Iluminacdo: durante o dia, imagens real¢adas por edigdo

Composigdo de cendrios: aberto no campo, no pasto, fechado nas maquinas, caminhonetes,
bandeira e por do sol

Personagens: maquinas/veiculos, gado e uma mulher branca

Planos: 1° plano em maquinas, caminhonetes, ou aberto no cenario (campo, beleza natural)

Valores e apreensdes

Reforgo do elitismo e glamourizagdo do agro

Protagonismo das maquinas como simbolo de progresso

Modo de produ¢@o moderno

Branquitude, machismo e heteronormatividade reforgados pela trilha sonora

Romantizagdo da vida no campo

Outros: simbolo da extrema-direita, Bolsonaro, neoliberalismo (self-made man)

Quadro 6 — Ficha técnica do video 16
Hashtags utilizadas: Agro ¢ tech

Outras: agro, agro e top, agro brasil, tecnologia, brasil, agronegocio, agro ndo para, agronomia, agro

gestao, agro 10 brasil, milho

Link:

https://www.tiktok.com/@pedroredneck /video/7164580326235294982? r=1& t=ZM-
8tIHLX6nlzC

Legenda: Irrigacdo no sulco camalhdo

Autoria: Pedro Redneck
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Data de veiculagao: 10/11/2022

Estatisticas: 14,7 milhdes visualizagdes, 151,4 mil curtidas, 310 comentarios, 2.068
compartilhamentos, 5.914 usuarios salvaram

Descricio/contetido audiovisual: Clipe de 21 segundos que mostra um homem branco,
trabalhando em um equipamento de irrigagdo ao longo da plantagdo. No campo, ele esta fazendo a
limpeza dos dutos por onde passam a agua que estao cobertas de terra; o som de fundo € um trecho
que se tornou trend viral no TikTok da musica sertaneja “Roga é riqueza — acustico”, do cantor
Loubet. O perfil ¢ de um homem branco, com chapéu, camisa, ele se identifica (na bio) como
Horsemanship, Gestdao do Agronegécio, Harley Davidson, tem o endereco do Instagram, dispde
ainda de canais de video ‘Bussunda da Roga’, ‘Colorado Zevi’ e ‘Abro RS’, na conta ha videos de
iquitagﬁo, cavalos, lavoura, baladas, na estrada com a moto e por do sol no campo.

Iagem TikTok
Fonte: elaborado pela pesquisadora

Franjas da reverberacio — conceitos da campanha

Novos valores do campo: modernizac¢do

Novas figuras do campo: agroboy engenheiro

Reforco da ideologia agro da economia e no meio ambiente

Orgulho de ser agro

Outros: ndo mostra a realidade da maioria das propriedades rurais

Estética — conceitos observamos nos videos

Enquadramento: aberto, mas com destaque para o homem trabalhando

Trilha sonora: musica sertaneja

Cores: naturais, sem efeito de edigdo

Ritmo da edi¢@o: acompanha o trabalho do persogem, sem efeito de edicao

Iluminacdo: natural, luz do dia, sem efeito aparente

Composigdo de cenarios: campo

Personagens: agroboy, engenheiro

Planos: primeiro plano no homem trabalhando, segundo plano na plantagdo e terceiro na
natureza no entorno

Valores e apreensdes

Reforgo do elitismo e glamourizagao do agro

Modo de produgdo moderno

Branquitude e heteronormatividade

Romantizagdo da vida no campo
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Quadro — Ficha técnica do video 17

Hashtags utilizadas: Agro ¢ tech

Outras: agro pop, agro ¢ tudo, voz do malvadao, faculdade, medicina veterinaria, agroboy

Link:

https://www.tiktok.com/(@biabalbino _vet/video/7077576239103413510? t=ZM-8tIGrssVexx& r=1

Legenda: Agro ¢ tech, agro pop, agro é tudo
Autoria: Bia Balbino @biabalbino_vet
Data de veiculacio: 21/03/2022

Estatisticas: 2,2 milhdes visualizagdes, 339,9 mil curtidas, 3.080 comentérios, 4.741
compartilhamentos, 3.080 usudarios salvaram

Descriciao/contetido audiovisual: Clipe de 13 segundos, ¢ uma filmagem feita em uma sala de aula de
uma faculdade, com enquadramento apenas nas pernas dos alunos, mostrando as botinas, botas, calca
jeans; primeiramente, temos uma cena em sala de aula, mostrando as carteiras, com material embaixo,
uma garrafa de tereré na mesa em frente ao quadro onde estd escrito CQBAL 40, em seguida, a
filmagem ¢ de alunos no patio, alguns em pé, outro sentados em um sofa, no video esta escrito “POV:
Vc entra numa sala de agronomia/veterinaria”. O audio é um som identificado como trend no TikTok
“How is he still on the road?” Skydash, que ¢é tipo de som gutural que imita grunhidos de pessoas ou
animais, inspirados na animac&o Pokémon “Oi! Uh! Ta! Uh! Pa! Oi! Uh! Va! Ta! Oi!” sucessivamente.
A pagina ¢ identificado como de uma jovem que faz vaterinaria, mas ndo tem descricdo na bio. Os
videos sdo separados pelas categorias “med vet” e “rotina”, ha videos dela tratando os animais,
estudando , €M festa com icones como veiculos de luxo, uma rotina lifestyle.

—
pov Ve entra numa) s*ula -

Imagem TikTok
Fonte: elaborado pela pesquisadora

Franjas da reverberacgio — conceitos da campanha

Novos valores do campo: glamourizag¢ao do agro

Novas figuras do campo: agro girl

Reforco da ideologia agro na economia e na cultura

Orgulho de ser agro

Estética - conceitos observamos nos videos

Enquadramento: plano meio aberto, com énfase nas botas e botinas dos alunos

Trilha sonora: som gutural, grunhinhos

Cores: natural, sem efeito de edi¢ao

Ritmo da edicdo: com efeito efeito fade-in e fade-out com dinamismo

Iluminacdo: natural

Composigdo de cenarios: faculdade, sala de aula e patio

Personagens: os estudantes

Planos: fechado nas pernas e pés


https://www.tiktok.com/@biabalbino_vet/video/7077576239103413510?_t=ZM-8tlGrssVcxx&_r=1

Valores e apreensdes

Elitismo e glamourizagdo do agro

Machismo, heteronormatividade

Romantizago da vida no campo

Quadro - Ficha técnica do video 18

Hashtags utilizadas: Agro ¢ tech

Outras: agro boy, viral

Link: https://www.tiktok.com/@ludy.ass/video/7417163676433517829? t=ZM-8tzee7JO025t& r=1
(Acesso original em: 30 ago. 2025/Ultima verificagdo: 22 nov. 2025 - indisponivel)

Legenda: pov: agroboy, agro, cowboy, criador de gado, agricultor, fazendeiro, homem da roga, agro
¢é pop, agro ¢ tech, agro ¢ td

Autoria: Ludi @ludy.ass

Data de veiculagao: 21/09/2024

Estatisticas: 163,5 mil visualizagoes, 30,4 mil curtidas, 54 comentarios, 3.092 compartilhamentos,
2.158 usuarios salvaram

Descricio/contetido audiovisual: Clipe de 07 segundos que mostra o video de um jovem branca,
cabelo liso, escuro, magra, que estd dentro de um veiculo em movimento e faz a gravagdo no estilo
selfie (ela estd sozinha no banco de tras do veiculo); ¢ possivel ver a paisagem pelo vidro traseiro do
passageiro, ela estd em uma rodovia, no video esta descrito: “pov: agroboy, agro, cowboy, criador de
gado, agricultor, fazendeiro, homem da roga, agro € pop, agro ¢ tech, agor é td”. Ela se filma sem
cortes, mexendo no cabelo, com movimentos suaves de aproximar ¢ afastar a cadmera, ¢ um video
com enquadramento meio fechado, com zoom na parte superior dela mostrando que esta com uma
blusa sem magas preta, um corddo de ouro no pescogo, pulseira na cor prata ¢ um anel. Ela esta
maquiada, fazendo pose, com o audio de fundo que é trecho da musica “Concorréncia”, da dupla
Thiago e Samuel: “Cheguei na gata falei na lata. Vai ser bonita assim na cama la de casa”. A letra
completa da musica https://www.youtube.com/watch?v=dPI2Uv8Nn90”. O pefil ¢ de uma jovem que

tem agenas um coraﬁﬁo como descri¢ao (na bio), videos sdo da rotina dela - /ifestyle.

éncia - Os Parazi...

Imagem TikTok
Fonte: elaborado pela pesquisadora

Franjas da reverberagfo — conceitos da campanha

Novos valores do campo: riqueza

Novas figuras do campo: agrogir!

Reforco da ideologia agro na economia e cultura

Orgulho de ser agro

Outros: machismo, sexualizacdo mulher

Estética - conceitos observamos nos videos

Enquadramento: plano americano (com zoom na jovem)
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Trilha sonora: musica sertaneja

Cores: edigdo nas cores para realgar os tragos € a maquiagem

Ritmo da edicao: sem efeitos

Iluminagdo: natural, durante o dia, em ambiente externo, sem edi¢do

Composigdo de cenarios: a jovem dentro de um veiculo em movimento

Personagens: agrogirl

Planos: primeiro plano na jovem e em segundo plano a paisagem atras

Valores e apreensdes

Elitismo e glamourizacdo do agro

Branquitude, machismo, misoginia, heteronormatividade

Romantizagdo da vida no campo

Quadro - Ficha técnica do video 19

Hashtags utilizadas: Agro ¢ tech

Outras: pais, festival , sertanejo, tiktok de moda, roupacountry, curitiba, curitibacwb, rodeio

Link:

https://www.tiktok.com/@davidpresident/video/7373697368878845189? r=1& t=ZM-8tzePyegaiF

Legenda: O agro ¢ tech, o agro é pop, o agro ¢ moda
Autoria: Davi Carvalho @davidpresident
Data de veiculagao: 27/05/2024

Estatisticas: 46,8 mil visualizagdes, 2.939 curtidas, 13 comentarios, 343 compartilhamentos, 62
usuarios salvaram

Descricio/contetido audiovisual: Clipe de 1:11 segundos, que mostra uma sequéncia de
abordagens/entrevista do autor com pessoas em um evento, no video ele ilustrou “Julgando
lookinho country festival”, comega o clipe com um varios looks de homens ¢ mulheres vestindo
bote e chapéu prata de strass e purpurina - country fashin night, também mostra pessoas andando no
evento, enquandramento bem aberto, dentro de um ambiente de festa, a edi¢do corta e entra um
video de um mega show, com uma multiddo, enquadramento bem aberto, mostrando o céu nublado
(parece que vai chover), e as megaestruturas de um show, o dudio do video ¢ uma narragdo de voz
masculina que diz “Gente, o que tem acido hialurdnico aqui, da para encher uma piscina de dez mil
litros”. Corta para outro video, enquadramento nas pernas de pessoas andando nas ruas do espaco
onde esta acontecendo o festival, esta escuro (sem iluminagdo suficiente), o dudio do mesmo
homem diz “Amei a saia, parece um dementador!”; corta para outro video mostrando uma mulher
loira, cabelos longos, de roupa country combinando (top e calga de estampa), ela esta com um copo
vermelho com alguma bebida, no audio ele diz “Olha este look, é maravilhoso!”, enquanto ela
oferece uma bebida, o enquadramento é meio aberto, zoom na mulher de fundo, cercada de pessoas;
a musica agora esta em enquadramento bem fechado, zoom em seu rosto, do pescogo para cima, ela
diz “a minha costureira costurou, eu desenhei, beijo!”, 0 zoom sai do resto dela para mostra-la de
corpo inteiro até os pés, no audio, o homem diz “ta belissimo”; corta para o video mostrando o
evento ao ar livre (mesmo corte anterior) aberto mostrando o céu nublado com nuvens carregadas e
uma multidao de pessoas e uma megaestrutura de show, o audio narra “O PIB agro do Parana ta
todo aqui!”; corta para o video com o homem que estava narrando, com enquadramento no rosto
dele (selfie), ele € um homem branco, 6culos com lentes amarelas, gorro na cabega, ele diz “aqui ta
igual aquela novala do Walcyr Carrasco, Terra e Paixao”; corta para o mesmo enquadramento do
video anterior, do evento la fora, agora mostrando um angulo mais aberto ¢ onde é possivel
visualizar melhor a estrutura do show: a seguranca, os quiosques de bebida; o audio dele diz
“Gente, aqui € a maior concentracdo de Belo por metro quadrado!”, enquanto isso a cdmera da um
giro pelo local, mostrando as pessoas, que em sua maioria estdo vestidas no estilo country; o
préximo video da sequéncia ¢ selfie, mas em um enquadramento meio aberto, mostrando o homem
da cintura para cima, ele estd de moletom marrom, um copo de bebida, ele diz em tom divertido
“Gente, vocés nao sabem quem eu encontrei aqui: a Sabrina Carpenter”, a camera faz um giro e
mostra uma jovem loira (essa ¢ uma alusdo a uma cantora, compositora e atriz norte-americana que
abriu o show da Taylor Swift no Brasil enrolada em uma bandeira brasileira), a camera continua
nela por alguns segundos, enquanto ela danca e faz uma performance, ela esta de roupa preta, saia,
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blusa de frio, bota preta, depois manda beijo para a cAdmera, enquanto segura um copo verde com
uma bebida, a cAmera faz fad-in e fad-out algumas vezes, dando dinamismo a cena; corta para um
zoom pelo local do show, no espago interno, mostrando os transeutes, a narragdo diz “gente, o que
tem de look at the stars...”, neste momento a camera faz o zoom em uma jovem que estd de calca de
lantejoula, jaqueta preta de frio, a imagem fica muito proxima e a narragéo diz “por que que tu nao
julga os meninos? Porque eles estdo todos com essa mesma jaqueta aqui”; entdo a cadmera faz um
giro para mostrar com enquadramento muito fechado na jaqueta (parecida com a da jovem de
lantejoula) branca; o outro video ¢ em um enquadramento aberto de uma mulher com chapéu preto,
saia longa de franja preta, bota prata, entdo o audio diz “Paula Fernandes, ¢ vocé?”, este video esta
desfocado e zoom na mulher, mas ¢ uma imagem de longe e escura; o proximo video também ¢
desfocado, mostra uma mulher com cabelo loiro, solto, de chapéu preto, com um casaco de paeté
todo brilhoso e pomposo, o enquadramento ¢ meio fechado, com zoom nas costas da mulher, o
audio diz “O que ¢ cabelo?”. O proximo video ¢ um enquadramento fechado de um casaco branco
que parece um bicho de pelicia no brago de uma mulher, o audio diz “assassinaram um ursinho
carinhoso, hein”, o video faz movimento fad-in e fad-out; passando para outra imagem, mais nitida
e com iluminagdo, mostrando o chapéu prata e brilhoso de uma muhler, o enquadramento é na
cabega dela, ela esta de costas, caminhando, e o dudio diz “Tem chapéu prata...”, outro video com
uma mulher de costas, enquadramento meio fechado, com zoom em uma muhler com casaco de
couro branco e chapéu prata (outra mulher), em que o audio completa “o chapéu total look at the
staaars...” ha um movimento de aproximagdo com camera para focar no chapéu brilhante; o
préoximo video é um enquadramento da cintura para baixo de uma mulher, mostrando o look que é
um short jeans com franjas desfiadas, cinto com fivela, camisa, e a bota prata com brilho, a mulher
esta com as maos na cintura fazendo pose, o audio narra “Gente, achei a bota que eu queria usar, é a
bota Lana Del Rey”, o movimento da camara da um close na bota bem de perto, faz um movimento
de afastar e aproximar destacando a bota; depois corta para outra cena agora enquadramento aberto
mostrando uma multiddo em uma festa em um ambiente interno, com teldo de fundo, pessoas com
casaco, chapéu, o dudio narra “Sio fis do Jao, gente? E fi do Jdo”, ha um movimento de afastar e
aproximar; corta para outra cena, agora em ambiente externo, que mostra um homem com roupa
estilo country, short jeans com franjas, uma bota jeans com pedras que brilham, jaqueta jean com
franjas, chapéu azul com brilhos, as calgas também com brilhos, ele abre o video fazendo uma
performance, dangando, de corpo inteiro, dando uma volta para cAdmera para mostrar o /ook, o audio
diz “€, cowboy viado, eu amei tanto essas franjas gay!”, com zoom no jovem branco, fazendo um
giro, mostrando a parte traseira do corpo (as nadegas), ele sorrindo, em seguida emenda o video em
que o narrador aponta uma das maos na direcdo do cowboy gay dizendo que “entregou tudo, esta
destoando de todo mundo aqui do Country Festival”, o rapaz continua fazendo performance,
dancando e rodando, enquanto ¢ filmado em movimentos de aproximar e afastar com a camera, o
video ¢ finalizado com um zoom no rapaz mandando beijo com a mao no rosto. O audio é narragéo
com descrigdo de cada cena por onde o dono do perfil passo durante o evento exaltando os looks ¢
fazendo observagoes. O perfil é de um homem, na bio diz “look at the stars”, endereco do e-mail e
“aprenda inglés agora” com link para uma escola de inglés. E um perfil de um homem que faz
entrevistas nas ruas, acompanha eventos, faz memes e humor.

13 Republicar para seguidores
a bota Blue Jeans!

B
2178
Davi Carvalho

0 agro & tech, o agro é p
nl #country #festival

Image TikTok
Fonte: elaborado pela pesquisadora
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Franjas da reverberacio - conceitos da campanha

Novos valores do campo: riqueza ¢ luxo do agro

Novas figuras do campo: agro ¢ fashion, moda

Reforco da ideologia agro na economia e na cultura

Orgulho de ser agro

Outros: auséncia de trabalhadores do campo e da realidade do campo

Estética - conceitos observamos nos videos

Enquadramento: as sequéncias de imagens apresentam plano meio aberto, meio aberto, em
alternancia com fechado (conforme cada look e narragdo)

Trilha sonora: audio do narrador comentando cada trecho do video com ambientes e looks
dos “agro fashion”

Cores: natural diurno e noturno, com iluminagao e sem iluminagdo (escuro)

Ritmo da edigdo: normal, sem efeitos, gravacdes livres

Iluminagdo: natural, sem efeito de edigao

Composi¢do de cenarios: ambiente de um show, interno e externo, durante o dia e a noite

Personagens: agroboys, agrogirls e cowboy gay, narrador comentarista

Planos: cada cena tem um plano, mas geralmente destacando os looks ou perfomances de
alguns personagens

Valores e apreensdes

Elitismo, glamourizagdo do agro, branquitude

Romantizagdo da vida no campo

Quadro - Ficha técnica do video 20

Hashtags utilizadas: Agro ¢ tech

Outras: agro boy, viral, bolsonaro, tech, pop, tudo, vaquejada, cavalgada, brasil

Link

https://www.tiktok.com/@mariaguusmao/video/7245651405694979334? r=1& t=ZM-8uAhhL0yGrm
Legenda: Bolsonaro ¢ vida (Bolsonaro ¢ tech, Bolsonaro é Agro, Bolsonaro é tudo)

Autoria: Maria Gusmao (@mariaguusmao
Data de veiculagao: 17/06/2023

Estatisticas: 51,9 mil visualizagdes, 10,6 mil curtidas, 139 comentarios, 628 compartilhamentos, 853
usuarios salvaram

Descriciao/contetido audiovisual: Clipe de 12 segundos que consiste em um video do ex-presidente
Jair Bolsonaro, enquadramento meio aberto dele, que estd em cima de um cavalo de chapéu, camisa
branca de manga e calga (social), no inicio do video o zoom esta mais aberto, mas a cimera faz
movimento de aproximagdo lenta, de modo a realgar as expressdes do Bolsonaro, que conversa ¢
gesticula com a méo direita, o fundo do video aparecem coqueiros, iluminagdo publica e a cena é em um
ambiente publico, durante o dia (possivelmente urbano). O audio é o trecho da musica “Pra vaquejada
eu vou”, do cantor regional de forr6 Gean Toddy, cujo trecho se tornou uma trend viral no TikTok. O
trecho utilizado diz: “Agora vai ser farra todo dia, vou deixar de agonia. Vamo ver quem aguenta. Pra
vaquejada eu vou, montar pegado eu vou Vou descer na boiada, beber e amar. Pra vaquejada eu vou,
montar pegado eu vou. E juro, de vocé eu vou nem lembrar”. Trés frases estdo escritas no video em
letras na cor amarelas com contorno preto: “Bolsonaro é tech, Bolsonaro é Agro, Bolsonaro ¢é tudo”. O
perfil ¢ de uma mulher branca, com a identifica¢do na bio “Vida na roga, interior de Minas, mostrando o
dia a dia rural, aventure-se comigo!”, o enderego do Instagram. Os demais videos da paginas sdao de
gado no pasto, de café¢ e fogdo a lenha, churrasco com cerveja, outros animais da fazenda, show
sertanejo, e muitas postagens homenageando o ex-presidente, com simbolos ultranacionalistas (bandeira
do Brasil) e videos usando a imagem do ex-presidente.
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13 Republicar para seguidores

Maria Gusmao (&

Bolsonaro € vida & #agro #agroboy
#bolsonaro #tech #pop #tudo ... mais
Ver 1

X Pra Vaquejada Eu Vou - @Gean To..

Imagem TikTok

Franjas da reverberacgio — conceitos da campanha

Novos valores do campo: agrobolsonarismo

Novas figuras do campo: agrobolsonarista

Reforco da ideologia agro na politica

Orgulho de ser agro

Outros: criticas a esquerda e ao presidente Lula

Estética - conceitos observamos nos videos

Enquadramento: plano meio fechado no personagem

Trilha sonora: musica regional, um forrd/piseiro

Cores: edigdo com uso de filtro para realgar cores

Ritmo da edi¢do: sem cortes ou efeitos

Iluminagdo: luz do dia, natural

Composi¢do de cendrios: ambiente externo, mostrando o ex-presidente Bolsonaro em cima
do cavalo

Personagens: Jair Bolsonaro

Planos: primeiro plano o ex-presidente e segundo plano o ambiente com coqueiros

Valores e apreensdes

Glamourizagao do agro

Branquitude, machismo, heteronormatividade (reforcado pela musica)

Outros: enaltece extrema-direita - 6dio ao PT/esquerda/movimentos sociais

AGRO E TUDO

Quadro - Ficha técnica do video 21

Hashtag utilizada: Agro ¢ tudo

Outras: agronegocio, trator, lavoura, maquina, motivation

Link:

https://www.tiktok.com/@agro_motivacao_/video/7421657995005693189? r=1&_ t=8rRosJCbZK
S

Legenda: Agro ¢ tudo

Autoria: Agro Motivagdo (@agro_motivacao_
Data de veiculacao: 01/10/224

Estatisticas: 113,6 mil visualizagdes, 11,3 mil cutidas, 66 comentarios, 592 compartilharam, 544
usuarios salvaram
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Descriciao/conteido audiovisual: O clipe tem 23 segundos e¢ foi montado a partir de uma
sequéncia de videos com tratores em movimento no campo, em paisagens bucolicas (por do sol, céu
azul), as maquinas estdo realizando trabalho com a terra e/ou descarregando grdos. S@o varios
tratores, nas cores da bandeira (azul, verde, amarelo), ¢ alguns deles tém pequenas bandeiras do
Brasil penduradas na cabine. As imagens sdo de alta resolugdo e captadas com boa qualidade
técnica, com nitidez, defini¢do e equilibrio de luz, o que evidencia o cuidado estético da produgdo
audiovisual. Observa-se o uso de recursos de edi¢do como fade-in ¢ fade-out (transigdes suaves de
aproximagdo e afastamento entre os planos). A narragdo ¢ feita por uma voz masculina que remete a
figura de locutor de radio ou pastor evangélico: “O ambiente do agro ai. O agro é tudo, irmao.
Valorize quem esfor¢a para produzir seus alimentos, mesmo com as condigdes do clima que as
vezes ndo ajuda. Valorize, valorize todos os profissionais do agro.” A trilha sonora ¢ o refrdo de
uma musica religiosa: “Te adorarei, te adorarei, estds aqui tocando os coracdes, te adorarei, te
adorarei” (musica Caminho no Deserto, de Nivea Soares, versao de Fernandinho). Nao ha
identificagdo pessoal no perfil.

|

Agro_motivagdes_ 5

A% s#agronegocio wirator
maquina #motivation #fypp

Imagem TikTok
Fonte: elaborado pela pesquisadora

Franjas da reverberacio - conceitos da campanha

Novos valores do campo: agro ¢ Deus

Novas figuras do campo: maquina

Reforc¢o da ideologia agro na economia, na politica e religido

Orgulho de ser agro com devocao religiosa

Outros: simbolos nacionalistas, extrema-direita

Estética - conceitos observamos nos videos

Enquadramento: alternancia de planos aberto, meio aberto, énafse nas maquinas agricolas

Trilha sonora: musica com tom religioso

Cores: natural, mostrando paisagens, edigdo com realce das cores

Ritmo da edi¢éo: dindmico, com efeitos entre as filmagens

Iluminacdo: natural, durante o dia

Composi¢ao de cendrios: campo com maquinas agricolas trabalhando

Personagens: as maquinas

Planos: aberto e meio aberto mostrando as maquinas no campo

Valores e apreensoes

Elitismo e glamourizacdo do agro

Protagonismo das méaquinas, modo de produ¢do moderno

Colonialismo religioso, aspiracional

Machismo, misoginia, heteronormatividade

Romantizagao da vida no campo

Outros: simbolos da extrema-direita, self-made man
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Quadro - Ficha técnica do video 22

Hashtag utilizada: Agro ¢ tudo

Outras: sertanejo, sertanejoraiz, seranejobr, agro, roca

Link:

https://www.tiktok.com/@biasocekoficial/video/7342511857074212101? r=1& t=8rTw8ivowcy
Legenda: Agro ¢ tudo — Bia Sockek

Autoria: Bia Socek @biasocekoficial
Data de veiculacao: 01/10/224

Estatisticas: 543,5 mil visualizagdes, 54,6 mil cutidas, 3.116 comentarios, 5.517 compartilharam,
2.937 usuarios salvaram

Descricio/contetido audiovisual: O clipe tem 50 segundos, mostra a cantora em uma performance
com figuro de trabalhadora rural (cal¢a, camisa de manga longa, botina), em um cenario bucoélico,
parece o meio da roga, atrds dela um caminhdo de pequeno porte, com producdo de abdbora, ela canta
a musica ‘O agro ¢é tudo’: “Do inicio da terra até o fim do mundo, agro t4 em tudo, o adubo da vaca
nois transforma em lucro. O agro ta em tudo, a cana que c€s bebe o paieiro que eu fumo, o agro td em
tudo, o café que te acorda pra trabalhar duro. O agro ta em tudo. Pare ¢ olhe ao seu redor. Tudo o que
vocé td vendo quem produz é a gente. Sai tudo do meu suor, pra terra da fruto eu que plantei a
semente. O leite que seu filho toma. A cerveja que o buteco vende. A carne que ta no seu prato. Sai
aqui do pasto. Cés compra da gente, s6 quem vive entende”. No inicio, quando ela canta “pare, olhe
ao seu redor”, o plano é mais aberto, mas ndo o suficiente para mostrar onde é o local; depois o
enquadramento se fecha na cantora, que canta a capela, sendo acompanhada, na sequéncia, ao fundo,

por outras vozes. (sem que essa segunda voz aparega no video). Identifica-se como artista no perfil.

Bia Socek#

ek
ertanejobr

Imagem TikTok
Fonte: elaborado pela pesquisadora

Franjas da reverberacgio — conceitos da campanha

Novos valores do campo: agro € riqueza

Novas figuras do campo: agrogirl (personagem)

Reforco da ideologia agro na economia e na cultura

Orgulho de ser agro

Outros: nao ha trabalhadores rurais

Estética - conceitos observamos nos videos

Enquadramento: plano meio fechado, com zoom na cantora (performance)

Trilha sonora: musica sertaneja exaltando o agro que “estd em tudo”

Cores: naturais, edi¢do para realce das cores

Ritmo da edicao: lento, com énfase na performance da cantora e da musica

Iluminacgao: natural, durante o dia

Composi¢do de cenarios: um espago que ilustra o campo, com pasto, traseira de um
caminhdo pequeno carregado de abobora, a cantora com roupa do campo (camisa jeans de



https://www.tiktok.com/@biasocekoficial/video/7342511857074212101?_r=1&_t=8rTw8iv6wcy

manga, calga preta, botina)

Personagens: agrogirl performatica

Planos: predominéncia de planos médios fechados, com énfase na personagem da cintura
para cima, permitindo a identificacdo de expressdes corporais e faciais. O cenario ao fundo
buscam compor um contexto rural ensaiado

Valores e apreensodes

Glamourizagao do agro

Branquitude

Romantizagdo da vida no campo

Outros: sel-made man, empreendedorismo neoliberal

Quadro — Ficha técnica do video 23

Hashtags utilizadas: Agro e tudo

Outras: agro e top, agronegocio brasil, agro combolsonaro, orgulho agro, fechado com bolsonaro,
tocom jair de novo, bolsonaro 22

Link:

https://www.tiktok.com/@ray.pereiral 4/video/7135994531350187270? t=ZM-8tlI9p3BDYt3& r=1
Legenda: Ah ndo, Lula! Kkkkkk o que vocés acharam disso?

Autoria: Rayssa Pereira
Data de veiculacio:

Estatisticas: 3,2 milhdes visualizagdes, 64 mil curtidas, 1.570 comentarios, 12.300
compartilhamentos, 3.155 usuarios salvaram
Descricio/contetido audiovisual: Clipe de 15 segundos que o recorte de um video do presidente
Lula em que ele diz “o agronegocio que € fascista e direitista”, escrito “eleicoes BAF — Brasil de
Fato” (no campo superior direito), na sequéncia, sdo editados videos curtos: o primeiro deles é uma
maquina colheitadeira colhendo de milho, com uma bandeira do Brasil asteada, o segundo ¢ um
campo extenso de soja (ja colhida) com 11 maquina agricolas robustas enfileiradas (video aéreo), em
terceiro um rebanho bovino (raga nelore) saindo de um curral e indo para o pasto, novamente,
imagens de duas maquinas colhetadeiras trabalhando no campo, seguidas por um pedo tocando a
boiada (nelore) para o curral, em seguida videos muito curtos de pulverizadores (despejando
rotoxico na lavoura) - a maioria das imagens utilizadas sdo aéreas.
W2 ExpigiiSs g O
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Rayssa Pereira

Imagem TikTok
Fonte: elaborado pela pesquisadora

Franjas da reverberacgdo — conceitos da campanha

Novos valores do campo: agro € riqueza, poténcia, produtividade, modernizagao

Novas figuras do campo: maquina
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Reforco da ideologia na economia e na politica

Orgulho de ser agro

Romantizag¢@o do campo

Outros: silenciamento das figuras reais do campo e dos conflitos socioambientais

Estética - conceitos observamos nos videos

Enquadramento: Primeiro plano (inicial) na imagem do presidente Lula, os outros videos na
sequéncia tém primeiro plano em maquinas agricolas, colheita de grios ¢ gado

Trilha sonora: o frame é uma fala do Lula; o restante utiliza um dudio viral remix funk com
risadas de fundo e uma batida forte, o que oferece dinamismo ao video

Cores: realgadas e editadas, principalmente das paisagens rurais

Ritmo da edigdo: dindmica, contendo nove videos para 1,6 segundos, para contrapor a fala
incial do presidente que esta em ritmo lento, fazendo um efeito de contraste entre lento
(Lula) versus dindmico (agronegocio)

Iluminagdo: natural, diurno, mas com efeito de realce

Composi¢do de cendrios: primeiro cendrio fechado na entrevista do Lula em uma televisdo
(mostra apenas ele em primeiro plano, close no rosto e suas expressdes), os demais videos
sdo em fazendas de graos e gado plano aberto

Personagens: presidente Lula, as maquinas e o gado

Planos: Lula em primeiro plano (no primeiro video) e maquinas em primeiro plano nos
demais videos

Valores e apreensdes

Elitismo e glamourizacdo do agro

Protagonismo das maquinas como simbolo de progresso

Modo de produg@o moderno, dindmico, romantiza¢do do campo

Branquitude

Outros: extrema-direita, Bolsonaro, 6dio ao PT e ao Lula

Quadro — Ficha técnica do video 24

Hashtags utilizadas: Agro ¢ tudo

Outras: bolsonaro 22, bolsonaro presidente, luladrdo, bolsonaro reeleito 2022, agronomia

Link: https://www.tiktok.com/@em.limaa/video/7136538786346831110? t=ZM-8tyJ6SKpj4n& r=1

Legenda: Agro ¢ tudo
Autoria: Emilly Lima @em.limaa
Data de veiculacgao: 27.08.2022

Estatisticas: 789,9 mil visualizagdes, 96,9 mil curtidas, 1.101 comentarios, 5.578 compartilhamentos,
7.183 usuarios salvaram

Descricio/contetido audiovisual: Clipe de 47 segundos que se inicia com uma imagem do presidente
Lula durante uma apresentacdo publica, com o microfone na mao (direita) e um copo (parece ser cerveja)
na outra mao, de fundo um palco
(https://www.em.com.br/app/noticia/politica/2016/12/28/interna_politica,835650/dono-de-cervejaria-
pagou-para-que-lula-fizesse-propaganda-da-marca-em.shtml), na sequéncia, a edigdo utiliza recurso fade-
in e fade-out (aproximar e afastar) para mostrar um video de uma maquina pulverizadora em movimento
em uma plantagdo (enquadramento fechado e localizado na lateral da maquina), com destaque para a
pulverizagdo e a paisagem a frente (com céu limpo e por do sol), novamente, a edigdo sobrepde o video
com uma imagem do presidente Lula em um evento, com um gargom servindo carne (que esta no espeto)
em seu prato. Com mesmo efeito de sobreposicdo, uma imagem de uma colheitadeira despejando graos
em um silo em uma fazenda, enquadramento nas graos sendo despejados, mas com paisagem de fundo
(céu azul, vegetacdo exuberante), que € sobreposto com um rebanho de gado (nelore), em seguida,
novamente uma imagem fechada (close) no rosto do presidente Lula, que esta sério, aparenta estar
pensativo, mao direita na boca, novamente ¢ utilizado o efeito fade-in e fade-out com sobreposi¢do de
uma imagem do Lula com uma camiseta, durante um evento, a imagem esta fechada nele (de corpo), ao
fundo ha uma bandeira vermelha do MST e pessoas em uma arquibancada, a proxima imagem ¢ do Lula
segurando uma fruta (caju) com a mao direita, close no rosto dele olhando para a fruta, ndo é possivel
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identificar o local onde ele estd, novamente uma imagem do Lula (close no rosto), ele com a mao direita
espalmada no rosto (tapando a boca), com aparéncia de preocupacio, atras de fundo parece um ambiente
externo (ha imagem do céu), a proxima sequéncia é de um video de duas maquinas (imagem aérea)
trabalhando no campo (colheitadeira despejando grdos), a proxima imagem (uma foto) de uma maquina
com um rolo de algoddo, close na parte traseira da maquina ¢ no campo (de algoddo), fundo com céu
azul e nuvens brancas, outra foto na sequéncia mostra uma mao com um broto em um punhado de terra,
sem identificar de quem ¢ mao ou a cultura, que ¢é substituida por um video de gado (nelore) se
alimentando nos cochos, no pasto, depois maquinas trabalhando (perspectiva da lateral) com close no
movimento de uma delas de despejar de foram aérea e dinamica os grdos em um trator container, as
maquinas estdo em primeiro plano na plantagdo, ao fundo a fazenda. O video foi montado de modo que
as imagens fazem interface com as imagens do presidente Lula, os videos/imagens de cenas do
agroneg6cio ¢ a musica “Caipira Foverever” dos cantores Hugo & Castellari, que traz a seguinte letra:
“Aham! Tao ta bao! Falando mal da roca com a cerveja na mao. Aham! C€ ¢ o brabo! (primeira
sequéncia Lula/Agro) Falando mal do agro com a picanha no prato. De onde vem a gela que cé bebe ¢ a
carne que cé come? (segunda sequéncia Lula/Agro) Responde, responde (terceira sequéncia Lula).
Camisa de algodao que vocé veste. Cada grao que cé consome?! Responde! Ficou mudo! (quarta, quinta
e sexta sequéncia imagens do Lula). E por causa de nois que até o produto interno é bruto. E o povo da
roga da méo calejada e grossa. Que nunca entrou de greve. Por isso eu sou caipira. Caipira Forever” (as
ultimas sequéncias de imagens os videos sao exaltando o agronegdcio, porém com imagens ilustrativas,
um exemplo ¢ a foto da mao usada que ndo ¢ calejada, nem grossa, e provavelmente nio se trata da mao
de um trabalhador rural. O perfil é de uma mulher jovem, mas ndo deixa claro se mora no campo ou na
cidade, ao observar as outras postagens, ela reside na cidade, mas exalta o estilo de vida do agronegdcio
e a preferéncia politica pelo ex-presidente Jair Bolsonaro.
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Imagem TikTok
Fonte: elaborado pela pesquisadora

Franjas da reverberacio - conceitos da campanha

Novos valores do campo: riqueza do agro

Novas figuras do campo: maquinas

Reforgo da ideologia na economia e politica

Orgulho de ser agro

Outros: auséncia de trabalhadores, pessoas

Estética - conceitos observamos nos videos

Enquadramento: alterna plano fechado no presidente Lula, aberto para mostrar o
dinamismo, modernizagdo e riqueza do agro

Trilha sonora: trecho da musica sertaneja que exalta o agro

Cores: naturais, colorido, sem efeito de edi¢ao

Ritmo da edicdo: sincronizada com a letra da musica gerando um efeito de critica ao
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presidente Lula e exaltacdo do agro (contradi¢@o entre ambos)

Iluminagdo: natural, sem efeitos

Composigdo de cenarios: as imagens do Lula foram extraidas de contextos de eventos, com
plano fechado no rosto dele (exaltando suas expressdes) e no corpo (em situagdes como em
jogo de futebol, a mesa de um restaurante); as sequéncias sdo cenas em movimento
dindmico do agro que priorizam maquinas no campo ¢ gado no pasto

Personagens: presidente Lula, maquinas do agro

Planos: algumas imagens sdo com primeiro plano e fechadas no rosto do presidente Lula e
em outras ha pessoas compondo a cena; que se alternam com imagens de maquinas
trabalhando no campo ou de gado em primeiro plano, tendo como segundo plano paisagens
bucolica (por do sol, céu azul)

Valores e apreensodes

Elitismo e glamourizagéo do agro

Protagonismo das méaquinas como simbolo de progresso e for¢a

Modo de produ¢do moderno

Branquitute e heteronormatividade

Romantizagdo da vida no campo

Outros: reforca discurso de 6dio da extrema-direita, apoio ao ex-presidente Bolsonaro,
contra o presidente Lula, contra o PT, produtor ¢ uma figura do sel-made man (neoliberal)

Quadro - Ficha técnica do video 25

Hashtags utilizadas: Agro ¢ tudo

Outras: agro ¢é pop, agro ¢ tudo, agro, globo lixooo

Link: https://www.tiktok.com/@pr.terrajr/video/7136299603221171462? r=1& t=ZM-8tlI9NKrcaVK

Legenda: sem legenda
Autoria: Paulo Terra Jinior @pr.terrajr
Data de veiculagao: 26/08/2022

Estatisticas: 817 mil visualiza¢des, 62,8 mil curtidas, 1.252 comentarios, 9.840 compartilhamentos, 3.034
usuarios salvaram

Descriciao/contetido audiovisual: Clipe de 53 segundos que come¢a com um video legendado de uma
entrevista do presidente Lula na imprensa, ele estd em primeiro plano, enquadramento fechado em seu rosto
e expressoes (da face e das médos) com a fala: “o agronegécio que € fascista e direitista”, escrito e grifado em
cima deste video estdo as frases “Ainda bem que a internet tem memoria” e “Antes era bom e agora o agro €
vildo?”. Na sequéncia, a edigdo mostro o video da campanha “Agro - a induastria do Brasil” com imagem e
audio, na sequéncia, os videos com a narragdo que mostram: “milho é agro” (imagem close da plantagdo de
milho, em um enquadramento fechado, close nas espigas no meio da plantagdo e cortadas pela luz do sol),
seguido por “milho é o grdo mais consumido no mundo” (video de um grande volume de grdos sendo
despejados por uma maquinas colheitadeiras em um container, close fechado nos graos em movimento, de
fundo, na segunda imagem, & possivel observar um caminhdo de carga, maquinarios, o campo, ainda
vegetacgdo nativa e o céu no horizonte, em outra imagem, ha uma colheitadeira trabalhando em uma extensao
plantagdo a perder de vista, plano aberto), depois a narragdo “junto com a soja ¢ a base da ragdo animal”
(com videos de farelo de soja, grdos de soja, plano fechado sem fundo, gado pastando em plano semi-aberto,
com enquadramento nos animais no cocho comendo); “milho estd na comida do frango” (com video de um
pintinho comendo em um prato de raca de uma granja, porém em plano fechado), “e do porco” (video de
porcos de alimentando, fechados em um espaco de confinamento”; “da vaca de leite” (video com dois
homens colocando ragao em cochos no pasto de uma fazenda e corta para uma vaca malhada pastando em
um pasto - plano aberto -, mas que pode ser em qualquer espaco € ndo tem conec¢ao com a cena anterior);
“ta4 no saquinho de pipoca” (video de pipca sendo despejada em algum lugar, plano fechado na pipoca); “e
até no amido do talco infantil” (cena de uma mulher branca colocando fralda em um bebé branco, que esta
deitado em uma cama, plano fechado, em que aparecem s6 as mdos da mulher e o bebé, plano de fundo
parece ser um quarto, desfocado, em que todos os elementos sdo brancos); “com milho também se faz
etanol” (cenas de postos de gasolina, do combustivel sendo colocado no tanque do veiculo, plano fechado,
em que so aparecem as maos do trabalhador em uma das cenas); “o milho da lucro, as fazendas brasileiras
faturaram R$ 43 bilhdes em 2015 (videos editados e em uma sequéncia que mostram de forma dindmica
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uma colheitadeira colhendo milho e despejando em um container no campo, plano aberto, mostrando o
dinamismo do trabalho, depois um campo vasto de milho ainda verde, no por do sol, em plano meio aberto,
enquadramento na planta¢do e de fundo a natureza; na sequéncia, outro video com cenas montadas juntas
que mostram de um lado milho sendo despejado de forma dindmica em algum container, com
enquadramento fechado no milho, e do outro lado o campo de soja no por do sol com paisagem bucoélica e
no proprio video ha a informagao “R$ 43 bilhdes 2015”; “ta na exportagdo U$ 6 bilhdes 2015 informagdo
que ¢ narrada (pelo audio) e esta escrita no video; os videos que ilustram sdo, na sequéncia, um cais de porto
com varios navios, depois uma montagem com trés videos dividido a tela e a mesma informagdo do audio
sobre o video com cenas do cais do porto em plano bem aberto e do grao sendo despejado em plano fechado;
“ta no investimento” e “US$ 136 milhdes aplicados em cada nova variedade de semente”, com imagem de
uma pessoa paramentada com roupa toda branca de analise cientifica que estd com uma espiga nas maos,
esse € um trecho dindmico em que essa imagem do “homem da ciéncia” estd sozinha e também em
composicao com videos e imagens de plantacdo de milho, imagem com close de graos de milho; “milho,
mais uma riqueza brasileira”, com cenas editas em composi¢do dindmica que mesclam imagens estaticas e
videos dindomicos de plantagdo de milho em plano aberto, espigas de milho em plano e grdos de milho em
close fechado; “agro ¢ tech, agro ¢ pop, agro ¢ tudo”, mesmo video que é o mote da campanha da Globo,
dinamico e colorido, com a marca da emissora no final, o dudio finaliza “ta na Globo”. O video foi veiculado
no perfil sem descriagdo na bio, aparenta ser um homem religioso, ndo ha outras publicagdes sobre o campo.

Paulo Terra Junior

#agroépop #Hagroétudo #agro
#globolixooo

4 som original - pr.terrajr
Imagem TikTok
Fonte: elaborado pela pesquisadora

Franjas da reverberacio — conceitos da campanha

Novos valores do campo: riqueza, prosperidade

Novas figuras: maquinas

Reforco da ideologia agro na economia e na politica

Orgulho de ser agro

Outros: criticas ao governo Lula, ao PT, a esquerda

Estética - conceitos observamos nos videos

Enquadramento: alternam cenas em plano aberto e fechado em maquinas trabalhando,
exaltando producdes (milho, soja), animais se alimentando e a campanha da Globo

Trilha sonora: o 4udio da propria campanha falando da produgdo de milho, soja, da
exportacdo, da tecnologia e do fortalecimento economico

Cores: edi¢do nas cenas que exaltam as plantacdes e os graos

Ritmo da edicdo: dindmico o que impossibilita distinguir com clareza o conteudo das
imagens

Iluminagdo: artificial e natural (de acordo com as cenas)

Composigdo de cenarios: sdo varios cenarios, campo de milho, plantagdo e do milho espiga
e graos, animais que se alimentam dele e de soja, da soja grdos e farelo, do cientista, dos
portos e exportagdes, da campanha da globo
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Personagens: maquinas (em primeiro plano), animais, cientista e produtos do agro

Planos: varios planos, aberto e fechado, close, dindmico

Valores e apreensodes

Glamourizagao do agro, protagonismo das maquinas

Modo de produg@o moderno

Romantizagdo da vida no campo

Outros: extrema-direita, Lula e 6dio ao PT, sel-made man (neoliberalismo)

Quadro - Ficha técnica do video 26

Hashtags utilizadas: Agro ¢ tudo

Outras: agro ¢ tec, agro € pop, agro, peao, goias bao demais, modao

Link:

https://www.tiktok.com/@raphaela_torquato/video/7322961084543995142? t=ZM-8tI81IZAIDR9& r=1
(Acesso original em: 30 ago. 2025/Ultima verificagdo: 22 nov. 2025 - indisponivel)

Legenda: Agro ¢ tec, Agro ¢é pop, agro ¢ tudo

Autoria: Raphacela Rodrigues @raphaela_torquato

Data de veiculagao: 11/01/2024

Estatisticas: 536 mil visualizagdes, 81,1 mil curtidas, 621 comentarios, 1.177 compartilhamentos, 4.473
usudarios salvaram

Descricio/contetido audiovisual: Clipe de 15 segundos, com um video postado de um grupo de homens,
em uma fazenda, eles estdo posando para uma foto, grande parte deles com chapéu e/ou boné, calga jean
(roupa de “pedo”), atras € possivel visualizar cerca, no plano de fundo do video € possivel observar
vegetacdo nativa, com arvores, cercas, outros elementos também estfo na cena: uma caminhonete e uma
pickup branca e um cavalo. A cena ¢ eles se juntando para fazer uma foto. Nao ha cortes da edigdo, nem
efeitos. Em cima do video esta escrito “Psicologa: vocé tem depressdo!”, embaixo no mesmo video: “Am
kkk? Se eu quero um pido?”. O audio ¢ um trecho da musica “Contém: Varinha Magica” da dupla
sertaneja Munhoz & Mariano, que se tornou uma trend do TikTok, cuja letra utilizada no video diz:
“Atencao, mulherada, o show vai comegar. Eu balango a varinha e vocé vem me acompanhar. Piriri piriri
pim pim, vocé rebola pra mim. Alacazam alacazam, pode vim voceé e a sua irma. Piriri piriri pim pim, vocé
rebola pra mim. (...)”. O perfil onde o video foi postado ¢ de uma jovem branca, de chapéu, na bio se
identifica apenas o estado de Goias (GO), e o enderego do Instagram, hé outras imagens desta jovem na
fazenda, em balada/shows, outras cenas de fazenda com ela ou outras pessoas.

Pisicologa: vocé tem

> depreséo!

62
Se eu quero ui"
aram foblibGRodrel. o
RAPHAELA RODRIGUES - 2024-1-11

Agre é tec,Agro é pop,AGRO E TUDQ 44 »
#agro #fly #\iralCut #peao ... mais e

Irﬁagerﬁ TikTok
Fonte: elaborado pela pesquisadora

Franjas da reverberagio — conceitos da campanha

Novos valores do campo: riqueza
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Novas figuras do campo: agroboy

Reforco da ideologia agro na economia e na cultura

Orgulho de ser agro

Outro: Nao havia mulheres na cena, heteronormatividade, machismo (musica sexualizada)

Estética - conceitos observamos nos videos

Enquadramento: plano aberto mostrando a fazenda e a aglomerag@o dos homens e meninos

Trilha sonora: musica sertaneja

Cores: sem edigdo, colorido, diurno

Ritmo da edicdo: sem edi¢ao

Iluminagdo: natural, luz do dia, sem efeitos

Composi¢do de cendrios: um cendrio apenas (a fazenda), com elementos principais e de
fundo

Personagens: fazendeiros

Planos: aberto, mostrando a fazenda, com destaque nos homens

Valores e apreensdes

Reforco de desigualdades, elitismo e glamourizagao do agro

Branquitude, machismo, misoginia, heteronormatividade

Romantizagdo da vida no campo

Quadro - Ficha técnica do video 27
Hashtags utilizadas: Agro ¢ tudo
Outras: agro, agro boy, barbearia, delegado, padre

Link:
https://www.tiktok.com/@carlos_ojr/video/7386035712660933894? t=ZM-8tIBWYH59Xx& r=1
Legenda: Agro ¢ tudo

Autoria: Carlos ojr @carlosojr
Data de veiculagao: 29/06/2024

Estatisticas: 1,5 milhdo visualiza¢cdes, 140,2 mil curtidas, 1.845 comentarios, 5.825
compartilhamentos, 3.088 usudrios salvaram

Descricio/contetido audiovisual: Clipe de 1:10 segundos, com a descriagdo (no proprio video)
“Atendendo o Agroboy”, em que um barbeiro (homem branco, de casaco de frio vermelho e gorro)
estd de frente para sua cadeira de trabalho, ele recebe um jovem branco, de chapéu, calga jeans, colete
com uma camisa preta por baixo, estatura alta, eles se abragam e dao tapinhas, o rapaz se senta na
cadeira. O enquadramento que estava meio aberto, pegando toda a cena dos dois e também o corpo
inteiro do jovem, agora fica fechado no jovem, que estd sendado na cadeira do barbeiro, ¢ uma cena
na barbearia, de fundo ¢ possivel ver as luzes, outras pessoas. O jovem tira o chapéu, mexe no cabelo
com as maos, olha-se no espelho e troca ideia com o barbeiro, depois o barbeiro coloca um protetor
no pescogo € um pano para cobrir todo o corpo. Eles conversam e sorriem, o barbeiro comega o
trabalho no cabelo do jovem, passando a maquina nas laterias e atrds, na nuca, eles continuam
conversando e sorrindo, enquanto ele penteia e corta o cabelo do jovem com a tesoura, outro homem
(também branco, camisa preta) vem mostrar algo no celular (Iphone), os trés ddo gargalhada, entdo, o
jovem sai da cadeira do barbeiro e vai para uma cuba propria para lavar e enxagar o cabelo no salao
de beleza, onde tem seu cabelo lavado e massageado, depois ele volta para a cadeira do barbeiro,
onde ele borrifa um liquido incolor e vai penteando o cabelo do jovem com a mao. O video fica sem
som nos ultimos 10 segundos, mas o video segue com a cena do barbeiro com um espelho mostrando
como ficou o corte atrds, o jovem coloca novamente o chapéu, despede-se com os tapinhas e um
abraco e vai embora. A musica é um sertanejo que se chama “Piracdo”, do Kaka e Pedrinho, cuja letra
¢é: “Tem o Kaka, de menor, vivendo tipo GTA. After com ele ndo tem hora pra acabar. Gelo, gin de
fruta. Soco na costela, so tapdo na bunda. Tem o Pedrinho, veio do 011 pro 085. Trocou o trap funk
pelo forrozinho. Rei da cachorrada, cinco namorada. Cara de santinho, mas nio vale nada. Os KeP ¢
piragdo. Nois bota tudo dentro, sim. Bota sentimento ndo. Os KeP ¢ piragdo. Bota tudo dentro, sim.
Bota sentimento ndo. Olha que bota, bota, bota, Kaka e Pedrinho. Bota, bota, bota que ta gostosinho.
Bota, bota, bota, Kaka e Pedrinho”. O perfil é de um homem que se identifica na bio como “Barbeiro,
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criador de contetido, /ifestyle e fitness” tem o endereco do Instagram e convite para parcerias.

S

carlos_ojr

0 agro é tudo @ @ #barkeiro
#barbearia #agro #agroboy #de.. mais _»

S’

0 Piragd a e Pedrinho

Imagem TikTok
Fonte: elaborado pela pesquisadora

Franjas da reverberacio — conceitos da campanha

Novos valores do campo: riqueza, prosperidade, beleza

Novas figuras do campo: agroboy

Reforc¢o da ideologia agro na economia e na cultura

Orgulho de ser agro

Outros: heteronormatividade, machismo (reforgo na musica)

Estética — conceitos observamos nos videos

Enquadramento: planos em alternancia, algumas cenas mais abertas mostrando o jovem
sendo atendido pelo cabeleireiro; outras cenas fechadas (durante o corte de cabelo, na
cadeira)

Trilha sonora: musica sertaneja

Cores: sem efeito de edi¢do, luz do saldo

Ritmo da edigdo: com efeito suave de edicdo, gravagdo sequencial do corte, lavagem e
despedida do agroboy

Iluminagao: natural de ambiente interno (iluminagdo interna)

Composigdo de cenarios: barbearia

Personagens: o agroboy e o barbeiro

Planos: meio aberto e fechado (americano)

Valores e apreensdes

Elitismo e glamourizagdo do agro

Branquitude, machismo, misoginia, heteronormatividade

Romantizagao da vida no campo

Outros: Self~made man, ndo apresenta ambiente rural, nem trabalhadores reais

Quadro - Ficha técnica do video 28
Hashtags utilizadas: Agro ¢é tudo
Outras: agro ¢é tech, agro é pop, comunismo, socialismo

Link: https://www.tiktok.com/@esquerdou/video/7414150926165986565? t=ZM-8tVhQmqF6ft& r=1

Legenda: Agro ¢ fome e o agro ¢ m*orte!

Autoria: Camarada
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Data de veiculacao: 13/09/2024

Estatisticas: 3,2 milhdes visualizagdes, 31,7 mil curtidas, 552 comentarios, 1.118 compartilhamentos,
2.061 usuarios salvaram

Descriciio/contetido audiovisual: Clipe de 07 segundos que mostra um video com o mote da
campanha da Globo “Agro — a industria riqueza do Brasil, Agro ¢é tech, Agro ¢ pop, Agro ¢ tudo, ta na
Globo”, com o enderego eletronico gl.com.br/agro (na parte inferior da tela, na cor branca) e
@esquerdou (na parte superior em amarelo). A campanha (dudio e slogan na tela no formato dindmico
de video) ¢é sobreposta a um video com cenas de uma floresta pegando fogo, na parte final do video ha
uma estrada de chdo separando esse ambiente de mata com foco de incéndio. O perfil se identifica na
bio como “Trabalhadores do mundo, uni-vos! Unidade Popular — UP” com endereco no Instagram
“@autoriavandal”, um site https://www.marxists.org/portugues/index.htm, Apoia: CUF - Central Unica
das Favelas. Os videos da pagina se referem a informagdes sobre a Ditadura Militar, criticas a
Bolsonaro, memes sobre lideres ditadores, extrema-direta no Brasil e no mundo, outras criticas.
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Imagem TikTok
Fonte: elaborado pela pesquisadora

Franjas da reverberacgio — conceitos da campanha

Novos valores do campo: agro vildo

Novas figuras do campo: ambientalista

Critica ao agro no meio ambiente € modelo de produgio

Outros: movimento da esquerda brasileira

Estética - conceitos observamos nos videos

Enquadramento: plano aberto no fogo que estd na mata, com sequéncia com slogan da
campanha da Globo

Trilha sonora: dudio da campanh original Agro é pop

Cores: sem edi¢ao, natural (fogo na floresta) e da campanha original

Ritmo da edigdo: dindmico

Iluminacao: natural, sem edicao

Composi¢do de cendrios: primeiro plano a campanha do agro e de fundo (em destaque) o
fogo na floresta

Personagens: a floresta

Planos: primeiro plano campanha, segundo plano a floresta

Valores e apreensdes

Rompe silenciamento de outras vozes

Critica forga bruta e dominagao do agro

Denuncia modo de produgédo que destroi

Contrapdem a romantizag¢ao e a romantiza¢do no campo

Quadro - Ficha técnica do video 29
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Hashtags utilizadas: Agro ¢ tudo

Outras: agro batidao, agro, agronegocio, agricultura, o agro ndo para, batidao, roga, agro brasileiro,
lavoura, agropecuaria, agro brasil, agricultura bruta, agricultura digital, agricultura inteligente,
agronomia, agro /ife, agro rotina, agro ¢ top, valtra

Link:

https://www.tiktok.com/@agrobatidao/video/7189408893305441541? t=ZM-8tzZHyoExDr& r=1
Legenda: Agro ndo para!

Autoria: Agrobatiddo @agrobatidao
Data de veiculagao: 16/01/2023

Estatisticas: 442,9 mil visualizagdes, 20,5 mil curtidas, 68 comentarios, 1.055 compartilhamentos, 599
usuarios salvaram

Descriciao/contetido audiovisual: Clipe de 08 segundos de um homem branco, magro, estilo cowboy,
de chapéu, calca jeans, camiseta escura, botina, ele estd na cabine de um trator, pilotando, com
enquadramento meio fechado nele, o movimento ¢ de aproximacdo da camera pela laternal. Nesse
movimento, cada vez mais perto, ele aponta o dedo para a cAmera e diz “enquanto os normais dormem,
os loucos abastecem o pais, o agro ndo para”, entdo, o movimento da cdmera oscila entre aproximar,
ainda com enquadramento no homem, entdo ele tira o chapéu, e grita “vamos”, como se fosse sair com
o trator. O cenario de fundo parece uma fazenda, com uma arvore atras do trator com carretinha, mas o
enquadramento é bem fechado o que identifica saber o local. O perfil onde foi postado o video tem na
bio a descrigdo “Conectando o campo com o mundo digital” #agrobatidao, os demais videos sdo de
cenas no campo e também contra o presidente Lula: “Lula a maior praga da lavoura”.

—
WACROBATIDAD
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O Agro nao al
#agrobatidao #agro #agronegoci o

#agricultura
#roga #agro
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Imagem TikTok
Fonte: elaborado pela pesquisadora

al

Franjas da reverberacio — conceitos da campanha

Novos valores do campo: agro ¢ riqueza, agro ¢ trabalho

Novas figuras do campo: agroboy self-made man

Reforco da ideologia agro na economia e na politica

Orgulho de ser agro

Outros: critica ao governo Lula, a esquerda e a quarentena (pandemia da Covid-19)

Estética - conceitos observamos nos videos

Enquadramento: plano fechado e meio fechado no personagem

Trilha sonora: dudio de um produtor rural

Cores: natural, sem edi¢do, periodo noturno

Ritmo da edigdo: sem efeito

Iluminacdo: noturna, efeito leve de edicao

Composi¢do de cenarios: cabine do trator, fundo mostra fazenda

Personagens: produtor rural


https://www.tiktok.com/@agrobatidao/video/7189408893305441541?_t=ZM-8tzZHyoExDr&_r=1

Planos: homem em cima do trator, em primeiro plano

Valores e apreensdes

Elitismo e glamourizagdo do agro

Forga bruta, dominagéo

Modo de produgdo moderno, produtividade

Branquitude, heteronormatividade

Romantizago da vida no campo

Outros: extrema-direita, Bolsonaro, Lula e 6dio ao PT

Quadro — Ficha técnica do video 30
Hashtags utilizadas: Agro ¢ tudo

Link:
https://www.tiktok.com/@, groth /video/7212218812333034758? t=ZM-8tzacSkXYBS& r=1

Legenda: Agro ¢ mandrake, agro € tudo
Autoria: M Groth @_groth
Data de veiculagao: 19/03/2023

Estatisticas: 1,9 milhdo visualizagdes, 272,5 mil curtidas, 1.614 comentarios, 6.701
compartilhamentos, 14,9 mil usuarios salvaram

Descricio/contetido audiovisual: Clipe de 15 segundos de um jovem branco, magro, com
enquadramento meio aberto, zoom de corpo inteiro, gravagao feita de cima para baixo. Ele esta em um
curral, a frente tem uma vaca malhada de 6culos deitada (compondo o cenario), atras ha outra vaca
marrom; ele estd de camiseta verde (marca Nike), cal¢a jean, 6culos escuro e chapéu marrom; ¢ um
video em que ele faz uma performance dangando o funk remix “Galopeira”, do Billy Waah
(https://open.spotify.com/intl-pt/track/2hj79Mz4azQx00kNs X csF4?si=89a60fbd511f4bc2), com a
seguinte letra: “Anda, falou que ia me mostrar que na roga aprendeu a bota, oi galopeeeeira ndo para de
cavalgar, galopeeeira, ndo para de cavalgar, ai ai ai, galopeeeira ndo para de cavalgar”. Ele faz os
gestos indicando “mostrar” indicando os olhos, “lagando”, de “cavalgar” apontando para as partes
intimas dele. O pefil ¢ de um jovem, em sua bio estd escrito “Vem com o tata”, ha o enderego do
Instagram dele “murilogroth , os demais videos da pagina s@o dele com camiseta da selecdo e slogans
escritos “eu sou, eu vivo AGRO”, sdo videos com a rotina na fazenda, demonstragdo de tecnologias
(drones), com musicas “bad boys” pilotando caminhonetes, ha criticas ao PT/Lula, defesa da tecnologia
agro e desmentindo especialistas que denunciam agrotoxicos e outros produtos nas lavouras.

Ii\TE Explorar Seguindo Pa’rgn‘.é Q
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\l;r tradugd
AContém: Galopeira lvelodica=Billy...

Imagem TikTok
Fonte: elaborado pela pesquisadora
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258


https://www.tiktok.com/@_groth_/video/7212218812333034758?_t=ZM-8tzac5kXYBS&_r=1
https://open.spotify.com/intl-pt/track/2hj79Mz4azQxoOkNsXcsF4?si=89a60fbd511f4bc2

Novos valores do campo: sucesso individual, prosperidade, riqueza

Novas figuras do campo: agroboy

Reforco da ideologia agro na cultura e na economia

Orgulho de ser agro

Outros: machismo/sexualiza¢do mulher, heteronormatividade

Estética - conceitos observamos nos videos

Enquadramento: plano meio aberto, com zoom no agroboy

Trilha sonora: trecho de uma musica funk remixada

Cores: natural, sem edicao

Ritmo da edigo: normal, sem efeitos

Iluminag¢&o: natural, diurno, sem edigdo

Composi¢do de cendrios: o personagem estd em curral, com animais cenograficos
compondo a cena (fundo e frente do video)

Personagens: agroboy, vaca malhada com 6culos de sol (humor performatico)

Planos: primeiro plano o agroboy e a vaca, em segundo o curral e outra vaca

Valores e apreensdes

Glamourizagao do agro

Branquitude

Machismo, misoginia, heteronormatividade

Romantizagdo da vida no campo

Outros: ndo mostra a vida real no campo, nem trabalhadores reais

AGRO MT E AGRO MATO GROSSO

Quadro - Ficha técnica do video 31

Hashtag utilizada: Agro MT

Outros: agro, agrolQbrasil

Link:

https://www.tiktok.com/@gustavo_pimentinha/video/7058680985977769222? t=8rTyagfPRLj& r=1
Legenda: Que semana abangoada!

Autoria: Pimentinha Gustavo @gustavo_pimentinha
Data de veiculagao: 29/01/2022

Estatisticas: 324,6 mil visualizagdes, 24,3 mil curtidas, 110 comentarios, 465 compartilhamentos, 443
usuarios salvaram

Descricdo/conteiido audiovisual: Clipe de 20 segundos dindmico, com uma sequéncia agil e com
efeitos, entre eles, bumerangue, que mostram cenas do cotidiano na fazenda e da vida do usuéario
(Gustavo Pruchniesky). As primeiras cenas t€ém enquadramento aberto, revelando maquinas pesadas
trabalhando no extenso campo (de soja), e algumas maquinas/tratores com a bandeira do Brasil em
destaque, depois vém cenas com o Gustavo na cabine de uma das maquinas (enquadramento fechado)
demonstrando sua animagdo ao som da musica (pop music — trend viral no TikTok: Summertime
Sadness), em seguida, corta para uma entrevista'? do jovem para uma televisio que estava passando em
uma smart tv, amparada por duas cadeiras, perto da parede com fio a mostra (aparentando um espago
improvisado/simples). Depois uma nova tomada com um avido de pequeno porto decolando e pousando,
que ¢ intercalado por maquinas - em enquadramento aberto - mostrando o cenario (céu azul, nuvens,
algumas pessoas trabalhando nas maquinas, e outras fazendo fotos/filmagem do avido).

12 https://g1.globo.com/mt/mato-grosso/noticia/2022/01/27/adolescente-se-torna-influencer-do-agro-apos-

compartilhar-rotina-de-trabalho-e-no-campo-em-mt.ghtml Acessado em 15/11/2024
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Pimentinha Gustavo

Que semana abengoada! #agro #foryou
#agrol0brasil #fyp #agromt«%
#viralvideo

Imagem TikTok
Fonte: elaborado pela pesquisadora

Franjas da reverberacgio — conceitos da campanha

Novos valores do campo: riqueza, modernidade, progresso

Novas figuras do campo: agroboy

Reforco da ideologia agro na economia e na cultura

Orgulho de ser agro

Outros: trabalhadores em locais de risco € sem nenhum equipamento de prote¢do (EPI),
valorizag@o das maquinas (entre elas um avido)

Estética - conceitos observamos nos videos

Enquadramento: plano aberto para mostrar maquinas trabalhando, o campo de produgéo, e
fechado na performance do personagem (agroboy, dono da fazenda) em cima de um dos
tratores

Trilha sonora: pop music remix em inglés

Cores: naturais, do campo, diurno, sem edigdo

Ritmo da edigéo: dindmico com recursos de edi¢do entre os frames

Iluminacao: natural, durante o dia

Composigdo de cendrios: sequéncia de cenas de maquinas trabalhando, de uma entrevista
do personagem, um avido decolando em meio a lavoura com pessoas fotografando e
filmando (espetaculo), o personagem dancando na cabine enquanto pilota uma das
maquinas

Personagens: agroboy dono da fazenda e as maquinas

Planos: primeiro plano as maquinas trabalhando, também primeiro plano no dona da
fazenda pilotando um trator e segudo plano outras pessoas (entre trabalhadores)

Valores e apreensdes

Elitismo e glamourizagdo do agro

Protagonismo das maquinas na maioria das cenas

Modo de producédo moderno

Branquitude, machismo, misoginia, heteronormatividade

Romantizag@o da vida no campo

Outros: simbolo da extrema-direita e Bolsonaro (bandeira do Brasil e cor dos maquinarios),
refor¢a a imagem do self~made man (neoliberalismo), silencia vozes do campo

Quadro - Ficha técnica do video 32
Hashtags utilizadas: Agro MT
Outras: agro e top, agricultura, sorriso mt, soja, safra21, agronegocio, agro, brasi
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Link:

https://www.tiktok.com/@lourivaljr21/video/7051637619649809669? t=ZM-8tI7R47kXmY & r=1
(Acesso original em: 30 ago. 2025/Ultima verifica¢do: 22 nov. 2025 - indisponivel)

Legenda: sem legenda

Autoria: Lourival Jr @lourivaljr21
Data de veiculagao: 10/01/2022

Estatisticas: 1,1 milhdo visualizagdes, 53,8 mil curtidas, 582 comentarios, 5.537 compartilhamentos,
1.223 usuarios salvaram

Descricio/contetido audiovisual: Clipe de 23 segundos feito em plano aberto em uma grande extensio
de terra, com uso de drone ou por meio de sobrevoo da propriedade com avido bimotor, o video ¢ uma
cena continua, sem cortes de ediacdo, que mostra uma fila com mais de 20 maquinas agricolas pesadas,
robustas, enfileiradas em linha reta, em meio a plantagdo, o enquadramento é aberto, com efeito zoom,
aproximando e afastando das maquinas, dinamico, é possivel visualizar a asa de um avido e o reflexo da
janela. Nao mostra uma pessoa humana, nem animais. No plano de fundo ha alguns trechos com
vegetacdo nativa, arvores, porém, circundado dos campos de plantagdo. O audio de fundo é um trecho da
musica pop “Don’t let me down” (remix the Chainsmokers feat Daya Tribute) de Joshua Lemon, que se
tornou trend viral no TikTok (original https:/www.youtube.com/watch?v=I00fBr1XBUA): “I need you,
I need you, I need you right now. Yeah, I need you right now. So don't let me, don't let me, don't let me
down. I think I'm losing my mind now. It's in my head, darling, I hope. That you'll be here when I need
you the most. So don't let me, don't let me, don't let me down. D-don't let me down. Don't let me down”.
O perfil ¢ de um homem branco, aparenta ser videomaker, identificado como Sorriso (MT), ha outras
postagens viralizadas no perfil com este mesmo tipo de contetido do campo e do agronegdcio.

Lourival Jr - 2022-1-10

#agricultura #matogrosso #sorrisoMT
#soja #safra21 #agro #agronegocio
#brasil #agroetop

menos

41 Don't Let Me Down (Remix The Ch

Imagem TikTok
Fonte: elaborado pela pesquisadora

Franjas da reverberacio — conceitos da campanha

Novos valores do campo: riqueza, prosperidade

Novas figuras do campo: maquinas

Reforgo da ideologia agro na economia

Orgulho de ser agro

Outros: ndo mostra o verdadeiro homem do campo e os problemas do agro

Estética - conceitos observamos nos videos

Enquadramento: plano aberto ¢ aéreo, mostrando a propriedade inteira e as maquinas
enfileiradas

Trilha sonora: musica pop remixada

Cores: colorida, sem edi¢ao

Ritmo da edicdo: dindmico, no mesmo ritmo da musica



https://www.tiktok.com/@lourivaljr21/video/7051637619649809669?_t=ZM-8tl7R47kXmY&_r=1
https://www.youtube.com/watch?v=Io0fBr1XBUA

Iluminagédo: natural, durante o dia

Composi¢do de cenarios: campo de agricultura

Personagens: as maquinas

Planos: primeiro plano as maquinas, segundo plano a propriedade, terceiro plano o avido
visto de dentro

Valores e apreensdes

Elitismo e glamourizagdo do agro

Protagonismo das maquinas

Modo de produg@o moderno

Romantizagdo da vida no campo

Outros: sel-made man (empreendedorismo neoliberal), ndo mostra pessoas, nem os
conflitos envovendo o campo

Quadro — Ficha técnica do video 33

Hashtags utilizadas: Agro MT

Outras: agro Brasil

Link:

https://www.tiktok.com/@jhonyalex96/video/7338225229245811973? t=ZM-8t17hxSUcvX& r=1
Legenda: sem legenda

Autoria: Jony Alex @jhonyalex96
Data de veiculagao: 21/02/2024

Estatisticas: 250,9 mil visualizagdes, 14,2 mil curtidas, 0 comentarios, 549 compartilhamentos, 728
usuarios salvaram

Descricio/contetido audiovisual: Clipe de 21 segundos de uma maquina pulverizadora de defensivo
agricola/agrotoxico na lavoura de soja, cujo enquadramento é fechado na parte da frente da maquina,
no angulo de quem esta pilotando, € que mostra o processo de langamento dos jatos de defensivos de
maneira aproximada, fazendo um movimento de bumerangue para os lados e lateral (ambos os lados).
Além de mostrar o processo, também destaca o por do sol em segundo plano, a frente da maquina e nas
laterais, com céu azul e nuvens. A paisagem ¢ bucolica, o dinamismo do video ¢ realgado pela musica
de fundo um reggae remix Alok & Alan Walker - Headlights (feat. Kiddo). A conta onde o video foi
postado é de um homem, na bio hd apenas o enderego do Instagram e a abreviatura dos estados de
Goias e Mato Grosso, na pagina ha videos de diversas maquinas agricolas no campo, trabalhando.

Fonte: elaborado pela pesquisadora

Franjas da reverberacio — conceitos da campanha

Novos valores do campo: beleza, modernidade, prosperidade

Novas figuras do campo: maquinas
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Reforgo da ideologia agro na economia e meio ambiente

Orgulho de ser agro

Outros: desumanizacdo da vida no campo, maquinas despejando agrotoxicos

Estética - conceitos observamos nos videos

Enquadramento: plano fechado na maquina, com énfase no trabalho dindmico

Trilha sonora: um reggae remix, musica dindmica e jovial

Cores: colorido e realgado por edigéo

Ritmo da edigéo: dindmico, com efeitos de edi¢do entre as cenas

[luminago: natural, diurno

Composigdo de cenarios: maquina trabalhando no campo, com fundo no p6r do sol

Personagens: a maquina, agroboy (oculto, pilotando a maquina)

Planos: primeiro plano na maquina trabalhando, segundo plano na natureza (por do sol)

Valores e apreensdes

Protagonismo das maquinas

Modo de produ¢do moderno

Nao ha pessoas no video (sujeito oculto) - desumanizagéo

Romantizagdo da vida no campo, apagamento de conflitos socioambientais

Quadro — Ficha técnica do video 34

Hashtags utilizadas: Agro ¢ top

Outras: agro boy, agro 10 brasil

Link:
https://www.tiktok.com/@bonan_joao/video/7034870000640855302? r=1& t=ZM-8tVi6F7TmW8&5
Legenda: Os agro ¢ top

Autoria: Jodo Bonan @bonan_joao
Data de veiculagao: 31/03/2022

Estatisticas: 3,2 milhdes visualizagdes, 194,9 mil curtidas, 2.688 comentarios, 1.769
compartilhamentos, 2.175 usuarios salvaram

Descri¢do/conteido audiovisual: Clipe de 07 segundos, enquadramento com primeiro plano em um
homem branco, jovem, de 6culos de sol, com camisa de empresa, calga jeans, ele grava no patio do
que parece ser uma fazenda, chdo de terra, colheitadeira nova atras, usa um audio viral que diz: “vai
pegar senha, quando vocé quiser”, a descri¢do do video mostra que ¢é para “Quando ela diz que gosta
do agro”.

7 euende cla dizqus

nl\” /
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Ver traducio P o
1 som original - sofiaespfinha

Imagem TikTok
Fonte: elaborado pela pesquisadora

Franjas da reverberacgfo — conceitos da campanha

Novos valores do campo: beleza, status, prosperidade
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Novas figuras do campo: agroboy

Reforco da ideologia agro na economia e na cultura

Orgulho de ser agro

Outros: Nao ha trabalhadores rurais reais ou pessoas trabalhando

Estética - conceitos observamos nos videos

Enquadramento: primeiro plano no homem (agroboy) e segundo plano na colheitadeira
robusta como fundo

Trilha sonora: audio viral do TikTok

Cores: colorido, edigdo de realce paisagem natural

Ritmo da edi¢do: dindmico, apenas 5 segundos de video

Composi¢do de cendrios: patio de uma propriedade rural, fundo maquina agricola e
pastagens

Personagens: agroboy

Planos: homem em primeiro plano, em segundo plano a maquina atrds e em terceiro o
campo (pastagens)

Valores e apreensdes

Elitismo e glamourizacdo do agro

Protagonismo das maquinas

Modo de produg@o moderno, robusto, dindmico

Branquitude, machismo, virilidade, heteronormatividade

Romantizagdo da vida no campo

Quadro - Ficha técnica do video 35

Hashtags utilizadas: Agro top

Outras: sou agro, agronomia, pecuara, agriculture, plantio soja, jonhdeere, agronomia por amor
pecuaria brasil, agro rotina, milho new holland maquinaria agricola, colheitadeira, sou agro com
orgulho, agro perenue, maquinarios bruto, massey ferguson 7620, pulverizacao agricola, tratores
agricolas, lavoura, fazenda oficial, agro oficial, roga, agro por amor, lar agro, safra, cargill, agro nao
para, agronomos, bayer

Link:

https://www.tiktok.com/@agro_rotinal/video/7300717988850781446? r=1& t=ZM-
8tr7kHGAwdR

Legenda: sem legenda

Autoria: Agro Rotina @agro_rotinal
Data de veiculagao: 12/11/2023

Estatisticas: 280,9 mil visualizag¢des, 39,6 mil curtidas, 125 comentarios, 1.703 compartilhamentos,
3.180 usuarios salvaram

Descricio/contetido audiovisual: Clipe de 20 segundos, com uma sequéncia de videos de cenas
gravadas no campo (agricultura e pecudria), utilizando uma trend viral no TikTok, mas com énfase
no agronegocio, em que estava escrito no video “O agro ¢ lindo e posso provar”. O primeiro video ¢
do gado (raca nelore) no por do sol (céu alaranjado), na sequéncia, com efeito rapido de edicdo
outro video se sobrepde, de um rebanho de gado a perder de vista (nelore), que € substituida
discretamente com uma imagem de uma maquina que faz o servigo de arado de uma grande
extensdo de terra (maquina verde amarela), também discretamente (sem efeito) um video aéreo de
uma propriedade mostrando os armazéns de armazenamento dos graos em constraste com a
paisagem (verde, céu azul, lagos), em seguida, um bezerro correndo no pasto verde (de fundo
arvores, céu azul), em seguida, uma maquina pulverizadora (que joga agrotdxico) com uma
bandeira do Brasil hasteada em primeiro plano (zoom) fazendo o trabalho em uma lavoura, depois
um rebanho de gado filmado de tras (aparenta ser nelore, porém o gado esta bem sujo de
barro/terra), a maquina se sobressai novamente (enquadramento de cima, da cabide, como se
estivesse sendo filmado pelo piloto da méquina) mostrando a frente da maquina, o campo de soja a
frente, com bandeira do Brasil asteada na lateral esquerda; mais um video do gado entrando no
curral da fazenda, que € substituida novamente por filmagens (na perspectiva de quem estd na
cabine do trator/maquina) da propria maquina e de outras maquinas colheitadeiras (sdo duas) a
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frente fazendo o seu trabalho no campo, a mesma filmagem do gado no poér do sol retorna, na
sequéncia uma filmagem aérea de trés maquinas colheitadeiras em uma extensdao de plantio, por
fim, um touro robusto (raga senepol) pastando, em primeiro plano aproximado (de fundo a
paisagem, céu, arvores). A musica de fundo “Welcome to 2012, uma edigdo remix viral do TikTok
feita pelo DJ @)jrstit com trechos de musicas e performances de varios artistas em um tnico clipe.

B capcut - Experimente este modelo

Imagem TikTok
Fonte: elaborado pela pesquisadora

Franjas da reverberacio - conceitos da campanha

Novos valores do campo: agro ¢ lindo, beleza, pureza, prosperidade

Novas figuras do campo: maquinas

Reforco da ideologia agro na economia e na politica

Orgulho de ser agro

Outros: nao ha pessoas no video; bandeira do Brasil (simbolo da extrema-direita)

"Estética - conceitos observamos nos videos

Enquadramento: na sequéncia das imagens se observa primeiro plano nas maquinas;
segundo no campo agricola, pasto, paisagem ou primeiro plano no gado bonito e robusto

Trilha sonora: musica remixada trend viral no TikTok, feita por um DJ

Cores: naturais, coloridas, realce da paisagem (por do sol, céu, maquinas e plantagoes)

Ritmo da edigdo: dindmico, com 14 videos em 20 segundos, uma média de 1 video por 1,4
segundos, esta alinhado aos padrdes do TikTok

Iluminagdo: natural, edigdo suave de realce

Composigdo de cenarios: campos de produgdo agricola, pastos de gado

Personagens: as maquinas e o gado no pasto

Planos: primeiro plano nas maquinas, segundo na producdo agropecuaria e terceiro plano
na paisagem bucdlica (pdr do sol, céu, arvores)

Valores e apreensdes

Elitizagdo e glamourizagdo do agro

Protagonismo das méquinas

Modo de produg@o moderno, produtivo

Romantizag¢ao da vida no campo, aspiracional

Outros: presenga de simbolos da extrema-direita ¢ de neoliberalismo, com hastags
secundarias ligadas a empresas multinacionais do setor agro

Quadro - Ficha técnica do video 36
Hashtags utilizadas: Agro ¢ top
Outras: fazenda, milho, safra, agro, deus no comando, steiger tractor

Link:
https://www.tiktok.com/@]lourivaljr21/video/7321090398774938886? t=ZM-8tIAVrmjcmL& r=1
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(Acesso original em: 30 ago. 2025/Ultima verificagdo: 22 nov. 2025 - indisponivel)
Legenda: sem legenda

Autoria: Lourival Jr @lourivaljr21 (Sorriso MT)

Data de veiculagao: 06/01/2024

Estatisticas: 2,8 milhdes visualizagdes, 78,2 mil curtidas, 245 comentarios, 1.868 compartilhamentos,
4.189 usuarios salvaram

Descriciao/contetudo audiovisual: Clipe de 16 segundos com gravagdo aérea de uma extensa area de
agricultura em que maquinas trabalham na colheita, ¢ possivel observar pelo reflexo do vidro que uma
pessoa estd fazendo as imagens de um avido bimotor que sobrevoa a area da propriedade rural; dudio
da musica sertaneja que se tornou trend no TikTok “Fala Comigo (Al6) — ao vivo” do cantor Léo
Magalhdes: “Me falou foi bom demais. Inesquecivel, especial. Ligo e nem me atende mais”
(https://www.youtube.com/watch?v=13kj8jvWV5U). O perfil ¢ de um homem branco de Sorriso (MT),
com outros videos com este mesmo contetido: filmagens aéreas, com captura de drone ou em avides ou
?el%co teros; ha filmagens em rodovias, com énfase em maquindrio, avides, caminhdes e moto.

I N\

f

Lourival Jr

#fazenda #milho #safra #agro
#agroetop #deusnocomandoEs

{1 Fala Comigo (AlS) - AGIVIVG= @Le.

Imagem TikTok
Fonte: elaborado pela pesquisadora

Franjas da reverberacgio — conceitos da campanha

Novos valores do campo: riqueza, prosperidade

Novas figuras do campo: maquinas

Reforgo da ideologia agro na economia e na cultura

Orgulho de ser agro

Outros: Nao ha pessoas no video, explicita a concentragdo de terras

Estética - conceitos observamos nos videos

Enquadramento: plano aberto, aéreo

Trilha sonora: musica sertaneja

Cores: naturais, colorido, sem realce da edigdo

Ritmo da edi¢éo: dindmico, com efeito trend viral do TikTok

Iluminagdo: natural, sem efeitos, diurno

Composigdo de cenarios: campo aberto, com destaque para as maquinas trabalhando no
campo

Personagens: as maquinas

Planos: aberto e geral (very long shot)

Valores e apreensdes

Elitismo e glamourizagdo do agro


https://www.youtube.com/watch?v=13kj8jvWV5U

Protagonismo das maquinas

Modo de produgéo moderno

Machismo, heteronormatividade com figura do agroboy (musica)

Romantizagdo da vida no campo

AGRO BRASIL

Quadro - Ficha técnica do video 37

Hashtags utilizadas: Agro Brasil

Outras: agro, motivacao agricola, agronegocio, rural, agromotivacao, agro status, agricultura status,
roga, vida de fazendeiro

N° de identificacdo do video: 15

Link:
https://www.tiktok.com/@motivacao agricola/video/7237251120383429894? r=1& t=ZM-

8t17zX4ulyM
Legenda: Siga nosso perfil

Autoria: Motivagdo do agricola @motivacao_agricola
Data de veiculagao: 25/05/2023

Estatisticas: 1 milhdo visualizacdes, 71,8 mil curtidas, 703 comentarios, 12,6 mil compartilhamentos,
3.796 usudrios salvaram

Descricio/contetudo audiovisual: Clipe de 27 segundos que mostra uma sequéncia de trés videos com
maquinas trabalhando no campo: o primeiro se trata de um trator robusto, depois, um pulverizador, ¢
por fim uma colheitadeira, os planos se reverzam entre fechado e aberto, mas com destaque para as
maquinas trabalhando. A edig¢do fez uma sobreposi¢ao de um video de uma bandeira do Brasil hasteada
e balangando ao vento, o que oferece duplo dinamismo a cena, com transi¢do de efeito fade-in ¢ fade-
out na bandeira, entre um video e outro, mas realcangando o simbolo da bandeira ao trabalho no
campo. Em um unico video (o primeiro), é possivel visualizar a silhueta de um homem na cabide do
trator. Mas em todas as imagens ¢ realgada apenas a poténcia e dinamismo das maquinas. Néo ha figura
humana. A narra¢do é com uma voz masculina no estilo loucutor de radio e pastor religioso: “O
ambiente do agro ai. O agro ¢ tudo, irmao. Valorize quem esforga para produzir seus alimentos, mesmo
com as condi¢des do clima que as vezes ndo ajuda. Valorize valorize todos os profissionais do agro”. A
musica o refredo de uma musica religiosa: “te adorarei, te adorarei, estds aqui tocando os coragoes, te
adorarei, te adorarei” (musica Caminho No Deserto, de Nivea Soares, versao de Fernandinho) Nao ha
identificagdo pessoal no perfil, convida para “fazer parte da nossa familia” com emoji de um homem de
chapéu e a bandeira, endereco no Instagram. O perfil tem outros videos de cenas no campo, maquinas e
criticas ao presidente Lula, ao PT e a esquerda.

Motivacéo Agricola @—=1%
e %ﬂﬂﬂ!ﬁ!ﬂﬂﬂ

SIGA NOSSO PERFIL lﬁ:!ﬁ’ﬂE
#motivacaoagricola - mais

J3 som original - motivacae agricola

Imagem TikTok
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Fonte: elaborado pela pesquisadora

Franjas da reverberacio — conceitos da campanha

Novos valores do campo: prosperidade ¢ conex@o com o divino

Novas figuras do campo: Deus ¢é agro, maquinas

Reforco da ideologia agro na economia, na politica e religido

Orgulho de ser agro

Outros: ndo hé pessoas, supremacia das maquinas

Estética - conceitos observamos nos videos

Enquadramento: em primeiro plano das maquinas e em segundo da bandeira do Brasil

Trilha sonora: A musica o refredo de uma musica religiosa

Cores: cores que realgcam a beleza no campo

Ritmo da edigdo: dindmico mostrando tratores trabalhando e a bandeira hasteada

Iluminagdo: diurna, realgada com edigao

Composi¢do de cendrios: maquinas trabalhando no campo e sobreposicdo da bandeira

Personagens: maquinas e a bandeira

Planos: bandeira em primeiro plano, em segundo plano (fechado e aberto) as maquinas
trabalhando

Valores e apreensdes

Protagonismo das maquinas

Modo de produ¢do moderno

Colonialismo religioso

Outros: simbolo da extrema-direita, prosperidade do self~made man ligado a religido

Quadro - Ficha técnica do video 38

Hashtags utilizadas: Agro Brasil

Outras: agroboy, agronomia, agrogirl, agropecuaria, chapéu preto, country, chapeu de palha, bruta,
loiras, country girl

N° de identifica¢ao do video: 17

Link:
https://www.tiktok.com/@maluuu fariaa/video/7230990484909378821? t=ZM-8uk0idg5bCZ& r=1
Legenda: Viciada essa

Autoria: Maria Luiza @maluuu_fariaa
Data de veiculagao:

Estatisticas: 1,2 milhdo visualizagdes, 157,7 mil curtidas, 680 comentarios, 3.379
compartilhamentos, 8.947 usuarios salvaram

Descriciao/contetido audiovisual: Clipe de 12 segundos, que comeca com o efeito de edigdo
desfocado, mostrando uma jovem O9branca, de cal¢a jeans, cinto fivela grande, bota, camiseta
laranjada, unhas vermelhas, chapéu preto) colocando o chapéu, assim que ela coloca o chapéu, ha
outro efeito de edigcdo simultaneo de slow motion e flashs luminosos que realgam as imagens. A
jovem estd em cima de uma cerca, que aparenta ser o curral (para gado) de uma fazenda, ela estd em
primeiro plano, meio fechado, de fundo temos vegetagdo (arvores) e um barranco de terra. A imagem
da moga colocando o chapéu e balangando o cabelo estio em sincronia com o trecho da musica
(refrao) “Chapéu preto”, dos cantores sertanejos Fiduma e Jeca, que sdo uma trend viral no TikTok,
que a letra diz: “(...) to doido pra te pegar, vem. Meu sonho é ganhar um beijo. Da moga do chapéu
preto. Meu sonho é ganhar um beijo. Da mog¢a do chapéu. Meu sonho é ganhar um beijo. Da moga do
chapéu preto. Meu sonho ¢ ganhar um beijo. Da moga do chapéu preto (...)” — letra completa

(https://www.youtube.com/watch?v=p3MQgwt8LmE).
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https://www.tiktok.com/@maluuu_fariaa/video/7230990484909378821?_t=ZM-8uk0idg5bCZ&_r=1
https://www.youtube.com/watch?v=p3MQgwt8LmE
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E CapCut - Experimente este modelo
Maria Luiza

viciada nessa #CapCutVelocity
#ViralCut #velocity #agro #agroboy
#agronomia #agrogirl #agropecuaria
#chapeupreto #CapCut #country
#chapeudepalha #bruta #loiras #trend
#countrygirl #agro #agrobrasil

mer

Imaem TikTok
Fonte: elaborado pela pesquisadora

Franjas da reverberacio — conceitos da campanha

Novos valores do campo: status, glamourizagao do agro

Novas figuras do campo: agrogir!

Reforco da ideologia agro na cultura

Orgulho de ser agro

Outros: ndo mostra os trabalhadores do campo

Estética - conceitos observamos nos videos

Enquadramento: plano aberto, com foco na personagem

Trilha sonora: musica sertaneja que ¢é trend do TikTok

Cores: naturais, com realce da edi¢ao

Ritmo da edigdo: alterndncia entre com slow motion e efeito de luz para destacar os
movimentos da personagem

Iluminagdo: natural, diurno, com realce das cores pela edi¢do

Composigdo de cenarios: na fazenda

Personagens: agroagirl

Planos: primeiro plano a moga, segundo plano a fazenda e a paisagem

Valores e apreensdes

Reforco de elitismo e glamourizagio do agro

Branquitude, machismo, heteronormatividade e objetificagdo da mulher

Romantizago da vida no campo, apagamento dos conflitos

Quadro - Ficha técnica do video 39

Hashtags utilizadas: Agro Brasil

Outras: agro, motivacao agricola, agronegocio, rural, agro motivagdo, agricultura status, agricultura,
vida de fazendeiro, roga

Link:

https://www.tiktok.com/@motivacao_agricola/video/7306519494200003846? r=1& t=ZM-
8tkeJu6cFFu

Legenda: Agro ¢ um estilo de vida!

Autoria: Motivacdo Agricola @motivacao_agricola

Data de veiculacio:


https://www.tiktok.com/@motivacao_agricola/video/7306519494200003846?_r=1&_t=ZM-8tkeJu6cFFu
https://www.tiktok.com/@motivacao_agricola/video/7306519494200003846?_r=1&_t=ZM-8tkeJu6cFFu

Estatisticas: 405,7 mil visualizagdes, 33,5 mil curtidas, 312 comentarios, 4.775 compartilhamentos,
2.561 usudrios salvaram

Descriciao/contetido audiovisual: Clipe de 40 segundos que comeg¢a com um enquadramento
fechado de um trator robusto, na cor verde, com uma bandeira do Brasil asteada na cabine, ele esta
em movimento em meio a um campo de palha, a proxima cena se segue com imagem em plano
aberto, enfatizando o por do sol em um pasto de gado, o destaque ¢é para o sol avermelhado e o céu
azul com muitas nuvens (cena bucolica); em seguida, video com movimento dinamico de graos sendo
despejados em um container em meio ao campo, enquadramento meio fechado, com zoom nas
maquinas na cor verde bandeira, novamente uma delas t€ém uma bandeira do Brasil estendida no vidro
traseiro da cabine, que fica em destaque no zoom, contrastando com o movimento dos graos e o plano
de fundo ¢ o céu em que o céu o sol ja se pos (avermelhado), o novo video sdo duas maquinas
robustas, um trator ¢ uma colheitadeira (parece um tanque de guerra), ambos na cor verde bandeira,
sendo que na maquina que parece um tanque ha uma imagem da bandeira do Brasil pintada na
propria lataria, essa cena € em enquadramento meio aberto, com zoom nas maquinas em movimento,
que ¢ substituida por um video de uma pessoa galopando em um cavalo, com enquadramento na
frente do cavalo, mostrando uma estrada de chéo, cercas e pastos (em ambas laterais), na filmagem s6
aparecem as maos da pessoa que esta cavalgando, a cena ¢ substituida de forma muito dinamica por
uma colheitadeira trabalhando em meio a um vasto campo, em enquadramento aberto, mas com
destaque para o trabalho da maquina também na cor verde, outra cena se segue, agora no periodo
noturno, com uma maquina trabalhando em meio a plantagdo, cena gravada de cima (de drone ou
equipamento similar), com enquadramento na maquina, o proximo video ¢ de um homem de roupa
listrada e chapéu, tocando o gado (branco, raga Nelore) em um curral, o outro video é dinamico
também, de uma maquina robusta, colhendo algoddo, enquadramento meio aberto, com zoom na
maquina, com por do sol de fundo, a proxima cena é em plano aberto, mostrando a extensao do
campo de colheita do algoddo, com rolos de algodio empilhados em um caminhdo sendo
transportados por uma trilha no meio da plantagdo, movimento acelerado, que vem ser substituido por
um rebanho de gado sendo tocado por dois homens, os animais estdo correndo em meio a uma estrada
de chdo, o plano é meio aberto, com zoom no gado, a proxima filmagem é da mesma maquina
robusta, que lembra um tanque de guerra, uma colheitadeira com a bandeira do Brasil desenhada,
trabalhando em meio ao campo de trigo, ritmo acelerado, dindmico, que ¢ substituido por imagens
com enquadramento em uma maquina, sobretudo nas rodas sujas de terra e no chdo de terra da
fazenda, o angulo filmado ¢é de cima e de frente para tras, de forma acelerada, dando um efeito muito
dindmico, em seguida, ha o video de outra maquina despejando graos em um container em meio a
plantacdo, enquadramento aberto, aéreo (filmado por drone ou outro equipamento), as maquinas sao
da cor verde bandeira e had uma bandeira do Brasil hasteada em uma delas, destaque nas maquinas
trabalhando, ritmo dindmico, outra maquina surgem com uma filmagem no periodo de transi¢cao para
a noite, a maquina em plano aberto, mas depois ha um novo video, e um trator robusto, na cor verde
com detalhes em amarelo e uma bandeira hasteada na cabine, em movimento, no sentido de quem
filma, zoom fechado na maquina, que se aproxima (em tom que pode ser interpretado como ameaga,
forga), ha a sombra de um homem na cabine, mas o destaque ¢ para a maquina, a nova imagem ¢é do
rebanho de gado (nelore) no pasto, enquadramento meio aberto, com zoom nos animais (que estdo
sujos de terra), no fundo ha vegetagdo, céu azul e nuvens (natureza bucdlica), outra imagem filmada
de cima mostra um trator na cor verde com detalhes amarelos e uma carretinha transitando pela
plantacdo de algoddo, enquadramento meio fechado, a filmagem ¢é aérea, a maquina faz um
movimento no sentido de quem filma, oferecendo a sensacdo de que esta se aproximando da tela, de
forma dindmica e violenta, levantando poeira, a cena a seguir ¢ uma filmagem de grios sendo
despejados em uma cagamba, com zoom fechado no movimento e nos graos e uma montagem da
bandeira do Brasil abaixo, no fundo o céu azul e escurecido com muitas nuvens, a énfase é na
producdo e na bandeira (demonstrando nacionalismo), outras imagens muito dindmicas e quase
imperceptiveis se seguem rapidamente, dois homens em pé em cima de uma das maquinas segurando
a bandeira do Brasil (que ocupa a frente da maquina), o enquadramento € meio aberto, mas o zoom
fechado na maquina com a bandeira, em cima a escrita no video é “Agronegodcio Brasileiro” (com o
icone da bandeira do Brasil), a préxima imagem ¢ uma montagem de trés espigas de milho e uma
planta¢do de milho, plano fechado, mas com fundo no pér do sol bem alaranjado, outra montagem de
imagem de gado (nelore), um touro de chifre imponente, no pasto, enquadramento meio aberto
(mostrando o pasto), com zoom no touro, ao fundo poér do sol alaranjado, ha uma figura de um
bezerro branco (nelore) a frente do touro; a nova imagem de soja sendo despenhada em um container,
com enquadramento fechado neste movimento e na bandeira do Brasil pendurada neste brago da
maquina, de fundo céu azul e nuvens, as proximas imagens que foram inseridas de maneira muito
dindmica s3o montagens de um cdo dormindo no solo da fazenda, com um cavalo de fundo

270



(desfocado) e um pdr do sol, uma outra montagem de uma horta com alface, cebolinha e uma foto
editada junto com uma bandeja de verduras e legumes (alface, abobrinha, batata, brocolis, couve flor,
maracuja etc), em enquadramento meio aberto, com destaque para verduras, legumes e frutas,
imagem de uma plantacdo de café, com destaque para os graos vermelhos do café, uma granja de aves
em plano meio aberto, com destaque para as milhares de aves em um local fechado, também com
enquadramento fechado nos animais; a proxima imagem ¢ com enquadramento na cabega de um
cavalo e na frente desfocado gado (nelore) e o por do sol (cena bucdlica, homem do campo); seguem-
se outras imagens do campo, foto de um trator robusto, na cor verde e detalhes amarelo, no contraste
com o por do sol, enquadramento meio fechado, com zoom no trator, imagem de baixo para cima,
tornado a maquina maior, superior, uma foto (provavelmente feia em inteligéncia artificial) das faces
de porcos, enquadramento fechado nos animais (que parecem de desenho animado), eles contrastam
com o por do sol (cena bucdlica, infantil), imagem de uma maquina despejando gridos em um
container, com um homem branco de fundo apoiado na maquina, ele estd de chapéu, o
enquadramento ¢ fechado nessa cena, zoom nos graos, fundo céu azul; a outra imagem é de uma
plantacdo de café, verde, com céu azul e nuvens, enquadramento aberto, depois a imagem de uma
mao segurando uma muda de planta, com enquadramento fechado, sem fundo (imagem normalmente
utilizada para ilustrar sustentabilidade), em seguida a imagem de um cavalo correndo no por do sol,
mas s ¢ possivel ver a silhueta da crina do cavalo balangando, énfase no aspecto bucdlico, uma
colheitadeira também no por do sol, com bandeira hasteada, enquadramento fechado na maquina de
cima para baixo; em seguida, imagem em que foi feita a montagem de uma crianga pequena de calga
¢ boné (com a bandeira do Brasil na lateral) com maos em forma de oragdo, ele estd ajoelhado no
meio de uma plantagdo, o enquadramento ¢ meio aberto com zoom na crianga; imagens de ovelhas;
que se seguem a de um peixe no anzol, enquadramento no peixe, mas de fundo ha um rio e
vegetagdo; imagem de um homem idoso branco de costas, de chapéu, calga jeans e cinto (parece um
fazendeiro), enquadramento meio aberto, com zoom no homem, de fundo ha gado, ele parece estar no
pasto de rebanho bovino; a outra imgem é de um rebanho branco (nelore), ao lado ha uma arvore
solitaria no pasto verde, a cena ¢ fotografada de cima (aérea), enquadramento aberto, mostrando a
pastagem; em seguida a imagem de uma mao branca segurando grios de soja, enquadramento na
mao, no fundo ha o brago de uma maquina despejando soja em um container, ¢ no terceiro plano ha o
vasto campo com alguns pontos de vegetagdo, em seguida ha a imagem de Nossa Senhora que foi
editada e posta em cima da imagem da bandeira do Brasil, em enquadramento fechado, com destaque
para a santa catolica; as proximas duas imagens sdo de familias brancas e de cabelos loiros (imagens
ilustrativas) com legumes colhidos na “roga”, uma menina ¢ uma senhora estdo de avental, roupas
limpas, o homem de camisa xadrez e chapéu, o enquadramento é meio aberto, com énfase na familia
de quatro pessoas (trés adultos e 1 crianga - menina loira de tranga), a foto foi feita no por do sol
(cena bucdlica), eles sorriem para a foto; a outra familia também de pessoas brancas: um homem,
uma mulher de cabelos loiros, uma menina pequena ¢ um bebé aparentando ser recém-nascido,
parecem estar na maternidade, enquadramento fechado na familia; a proxima imagem é de um campo
aberto, registro aéreo, com maquinas trabalhando na colheita de algoddo e por do sol (cenario
bucoélico), enquadramento aberto, destaque para a beleza do campo; a proxima imagem é de um
homem branco, enquadramento fechado em seu rosto (do ombro para cima), ele estd de chapéu,
acima da sua cabeca ha uma bandeira do Brasil hasteada contrastando com o céu azul e o sol, a
imagem ¢ uma selfie feita contra o sol e o céu, com o plano de cima para baixo, mostrando a bandeira
e o céu (religiosidade) acima da cabega do homem; imagem que se segue de uma foto de um homem
de chapéu, calga, ajoelhado em um espago que parece o campo, € uma imagem do momento em que 0
sol se pos, por isso estd perceptivel apenas a silhueta do homem, o enquadramento é meio aberto,
com zoom no homem, em segundo plano hé o céu azul opaco com nuvens cinzas e avermelhadas; as
proximas imagens sdo de uma plantagdo em enquadramento aberto, cena feita de cima, com destaque
para o sol ao fundo, em segundo plano o céu azul e as nuvens (cena bucolica, imagem ilustrativa e
com edigdo para realce das cores), cena de um casal se beijando, imagem feita em angulo abaixo do
casal, feita no por do sol, por isso s6 é possivel ver a silhueta do casal, ela tem cabelos longos, ¢é
magra, ele estd de chapéu, calca jeans e camisa, o segundo plano € a terra e o pasto seco; a proxima
imagem ¢ de um equipamento moderno jogando jatos de defensivo agricola na lavoura, o
enquadramento € no equipamento (parece um drone), embaixo a lavou verde em segundo plano, em
terceiro plano campos verdes de lavoura e o por do sol (modernizagdo); depois ha a imagem de um
homem branco, de chapéu, encostado em uma cerca de arame liso, enquadramento fechado nele,
imagem de corpo inteiro, plano fechado, no segundo plano o pasto (parece ser um fazendeiro); para
fechar, uma imagem montada de colheitadeiras no campo, elas tém a cor verde, com efeito de edi¢ao
que substituiu o céu pela imagem do centro da bandeira em que esta escrito Ordem e Progresso, o
enquadramento ¢ meio aberto, com destaque para as maquinas e a bandeira. O video tem um audio

271



narrado por um homem, no estilo locutor, as legendas sdo colocadas na tela do video, dando ritmo e
sentido as imagens, com o texto: “E o setor que ¢ conhecido por nunca parar! Nem mesmo durante
uma pandemia mundial. E o setor que alimenta mais de 1 bilhdo de pessoas no Brasil ¢ no mundo. E
o setor que é responsavel por um tergo do PIB do pais. E o setor que gera mais de 28 milhdes de
empregos. E o setor que mais preserva e mais produz no Brasil. E o setor que faz do Brasil uma
poténcia mundial. Estamos falando do Agronegécio! Aqui no Brasil, o agronegdcio ¢ mais que um
setor, ¢ um estilo de vida. AGRONEGOCIO BRASILEIRO” (sendo que esta ultima mensagem em
destaque permanece no restante do video sucedendo varias imagens que foram usadas de forma
dinamica para finalizar o video - mosaico) Foram usadas mais de 100 imagens de cenas diversas, de
culturas diversas para montar o video (que demandou uma hora e meia para ser descrito pela
pesquisadora). A pagina onde estd veiculado ndo tem uma autoria, na bio diz “Faca parte da nossa
familia” (com icone de um homem de chapéu e a bandeira do Brasil), embaixo o endereco do
Instagram, os demais videos da pagina sdo similares com cenas no campo, videos criticos em relagao
o presidente Lula, com entrevistas exaltando o agro, etc.

Motivagéo Agric VA
Agro é um estilo de vi AGW

#agro #motivacaoagricola

Imagem TikTok
Fonte: elaborado pela pesquisadora

Franjas da reverberacio — conceitos da campanha

Novos valores do campo: riqueza, prosperidade, produtividade

Novas figuras do campo: maquinas, agroboy, agrogirl

Reforco da ideologia agro na economia, na politica e na cultura

Orgulho de ser agro

Outros: auséncia de trabalhadores reais, simbolos da extrema direita

Estética - conceitos observamos nos videos

Enquadramento: ha uma sequéncia de planos abertos ¢ fechados, com cerca de 100
imagens, com foco nas maquinas, simbolos de patriotismo e religiosos, também ha énfase
no pér do sol

Trilha sonora: dudio € uma narragdo que destaca qualidades do agronegdcio, como na
campanha original

Cores: coloridas, realgcadas pela edigdo

Ritmo da edi¢do: dindmico, acelerado, mas com efeitos de transi¢do suaves

Iluminagdo: noturna e diurna, com efeito de edi¢do para realce das cores

Composi¢ao de cendrios: sao mais de 100 cendrios, a maioria no campo

Personagens: maquinas, produ¢do (graos, gado, peixe, aves, porcos, cavalo), crianga
rezando, casal se beijando, mdaquinas trabalhando, bandeira, imagem de N. Senhora
Aparecida, fazendeiros, casais heteronormativos de pessoas brancas e loiras, homem branco
no campo

Planos: hd uma sequéncia de variacdes de planos abertos e fechados, com zoom nas
maquinas e demais icones do agro

Valores e apreensdes
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Elitismo e glamourizacdo do agro

Protagonismo das maquinas

Modo de produ¢do moderno

Branquitude e colonialismo religioso

Machismo, misoginia, heteronormatividade

Romantizagdo da vida no campo

Outros: icones da extrema-direita e de uma cultura sel/-made man ligado a religido

Quadro - Ficha técnica do video 40

Hashtags utilizadas: Agro Brasil

Outras: agro status, agricultura, o agro ndo para, pecuaria, john deere, agro, pecuaria brasil, roga caipiria,
status country, viva o agro, agronomia

Link:
https://www.tiktok.com/@jhodmyguel/video/7222973725589687558? t=ZM-8tkdcreDdfr& r=1
Legenda: sem legenda

Autoria: John Deere Status @jhodmyguel
Data de veiculagao: 17/04/2023

Estatisticas: 342,6 milhdes visualizagdes, 41,5 mil curtidas, 116 comentarios, 1.889 compartilhamentos,
3.294 usudrios salvaram

Descricio/contetido audiovisual: Clipe de 13 segundos com uma sequéncia de imagens e videos
dinamicos, de cenas no campo, a primeira delas ¢ um uma imagem com enquadramento fechado de um
trator robusto, na cor verde e amarelo, com um efeito de zoom nos pneus no mesmo momento em que a
letra da musica diz “bumbum gostosdo”, levando a relacionar os pneus do trator com o corpo da mulher;
por meio de um efeito de tela, uma nova imagem se sobrepdem de um cavalo imponente, em
enquadramento fechado na parte dianteira do animal, que estd um pasto, com plano de fundo o céu
alarajando do por do sol (bucdlico); o proximo efeito é uma cena dindmica em que tratores estdo no
campo, mas a imagem do video esta embagada; em seguida, vem a imagem de um rebanho bovino (gado
nelore) no pasto, a cor da imagem ¢é realgada com edigdo, tufos de capim muito verdes, na proxima
sequéncia a mesma imagem do trator embagada, por meio de um efeito de zoom é substituida por um
trator (cor verde e amarelo), com enquadramento fechado e zoom na cabine, de fundo o por do sol, as
mesmas imagens se repentem, com uma sequéncia de edig¢do fade-in e fade-out acelerado, outras
imagens como uma fazenda de gado, com imagem de vista aerea, o rebano branco (gado nelore), plano
aberto, em seguida a edi¢do usa novamente efeito para tirar e colocar novas imagens de gado em cochos,
dentro do curral, depois a imagem da parte da frente de um cavalo (cabega), o pasto bem verde na frente,
com gado pastando, a imagem de uma vaca malhada (escrito nelore na imagem), com enquadramento
fechado no animal, mas ¢ possivel ver a fazenda de fundo, essa imagem ¢ colocada e tirada da cena, a
partir de um efeito dinadmico, depois tem a imagem de uma colheitadeira trabalhando no meio da
plantagdo, também as maquinas, o enquandramento ¢ meio aberto, com um contraste entre o verde das
maquinas, a plantagdo bege e o céu azul e branco, as cores foram realgadas pela edi¢do. Os efeitos e o
dinamismo entre as sequéncias das imagens acompanham o ritmo do trecho da musica, o funk “Foi por
isso que o doguinha se encantou - tik tok - vem e brota aqui na base 150 BPM”, da MC Doguinha. O
trecho: “Bumbum gostosao, corpo sedutor. Foi por isso que o Doguinha se encantou. A novinha linda
que mora aqui no lado. Ta cheia de papim no Whatsapp (...)”. Letra completa
(https://www.youtube.com/watch?v=KVSVqgfaDpTY). Reportagem sobre essa musica:
(https://musica.uol.com.br/noticias/redacao/2017/11/08/mp-do-rio-abre-inquerito-para-tirar-clipe-de-
funkeiro-mirim-do-youtube.htm). O perfil onde esta o video ¢ indentificado com o nome da marca de
maquinas agricolas John Deere Status, exaltando maquinas agricolas, gado, camionetes e mulheres.
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https://www.tiktok.com/@jhodmyguel/video/7222973725589687558?_t=ZM-8tkdcreDdfr&_r=1
https://www.youtube.com/watch?v=KVSVqfaDpTY
https://musica.uol.com.br/noticias/redacao/2017/11/08/mp-do-rio-abre-inquerito-para-tirar-clipe-de-funkeiro-mirim-do-youtube.htm
https://musica.uol.com.br/noticias/redacao/2017/11/08/mp-do-rio-abre-inquerito-para-tirar-clipe-de-funkeiro-mirim-do-youtube.htm
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Imagem TikTok
Fonte: elaborado pela pesquisadora

Franjas da reverberacio - conceitos da campanha

Novos valores do campo: riqueza, prosperidade, modernidade

Novas figuras do campo: maquinas

Reforc¢o da ideologia agro na economia e na cultura

Orgulho de ser agro

Outros: desumanizagdo, auséncia de pessoas

Estética - conceitos observamos nos videos

Enquadramento: em algumas cenas o plano é fechado no trator, que se relacionava com o
corpo de uma mulher, e em outros aberto em fazendas de gado e plantagdo de grios,
também fechado em vaca e cavalo (animais robustos)

Trilha sonora: musica funk

Cores: colorido, edigdo realgou as cores dos elementos ¢ da natureza

Ritmo da edigdo: dindmico, com efeitos de edi¢do para acelerar o video

Iluminagdo: natural, luz do dia, com efeito de edi¢do

Composi¢do de cendrios: fazenda em varios angulos, inclusive aéreo

Personagens: maquinas e animais, sexualizagdo do corpo da mulher

Planos: fechado, em zoom, e aberto e meio aberto

Valores e apreensdes

Elitismo e glamourizacdo do agro

Protagonismo das maquinas

Modo de produ¢@o moderno

Machismo, misoginia, heteronormatividade, sexualiza¢do de mulheres e criangas (musica)

Romantizagao da vida no campo
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TABELA 1 — FRANJAS DE REVERBERACAO

FRANJAS DE REVERBERACAO FREQUENCIA PERCENTUAL (%)

Agro é riqueza 26 65%

Agro ¢ tudo/orgulho de ser agro 19 47.,5%

Agro € maquina/tecnologia 17 42.5%

Agro ¢é status/estilo de vida 14 35%

Agro ¢ religido/Deus 04 10%

Agro ¢ politica/conservadorismo 10 25%

Critica a esquerda/Lula/PT 11 27,5%

Agro € belo/bucolico 08 20%

Criticas ao agro 03 7,5%

TABELA 2 - CONCEITOS ESTETICOS

CONCEITO ESTETICO FREQUENCIA O QUE TRADUZ

Plano fechado/meio fechado 36 Enfase na performance de sujeitos
(agroboys/girls, maquinas)

Estética de drone/filmagens aéreas 24 Glorificagdo do agro como poténcia
territorial

Uso de filtro/luz natural e p6r do sol 29 Embelezamento e romantizagdo do
campo

Trilha sonora sertaneja/funk/remix TikTok 31 Atracdo jovem, ritmo de trend,
viraliza¢ao

Edicdo dindmica (transi¢des rapidas) 35 Estética  agil, caracteristica da
linguagem TikTok

Presenga de bandeiras do Brasil 18 Nacionalismo e discurso da extrema-
direita

Auséncia de trabalhadores reais 33 Invisibilizagdo dos sujeitos historicos
do campo

TABELA 3 - VALORES / APREENSOES

VALORES / APREENSOES FREQUENCIA PERCENTUAL (%)

Glamourizagao do agro 34 85%

Protagonismo das maquinas 30 75%

Romantizacdo da vida no campo 28 70%

Branquitude 26 65%

Machismo, misoginia, heteronormatividade 23 57,5%

Self-made man/neoliberalismo 20 50%

Colonialismo religioso 06 15%

Estética militarizada/nacionalista 13 32,5%




