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Assim como a Cora Coralina, “eu sou aquela mulher que fez a escalada da montanha da 

vida, removendo pedras e plantando flores”.

que considero como um “super poder”. 

diz que “u

” é 



é possível “remover pedras e plantar flores” quando temos acesso a boas 

“velha demais”. 

para “sentar e escrever”.



(“ninguém solta a mão de ninguém!”)

“

”. 

”. 





A campanha televisiva “Agro é tech, agro é pop, agro é tudo”, veiculada pela Rede Globo 
entre 2016 e 2020, apresentou o agronegócio como a “indústria riqueza” do Brasil, 

“agro é pop”, “agro é tech” e “agro é tudo”. A fundamentação articula o paradigma 



The television campaign “Agro é tech, agro é pop, agro é tudo”, broadcast by Rede Globo 
between 2016 and 2020, presented agribusiness as Brazil’s “wealth industry”, constructing an 

“agro é pop”, “agro é tech” and “agro é tudo”. The theoretical framework articulates the 

consists of 40 videos selected by TikTok as the most relevant for the campaign’s hashtags, 

videos not only echo but amplify the campaign’s central meanings, reinforcing imaginaries of 

circulation of these contents, enhanced by the platform’s algorithmic design, projects 



2. A CAMPANHA “AGRO É POP”: DISCURSO, IDEOLOGIA E A  CONSTRUÇÃO DA 

2.3 A representação do “orgulho de ser agro”: 





movimento que, em 2016, a campanha “Agro é tech, agro é pop, agro é tudo” foi planejada 

conhecido como “fila dos ossos”, amplamente noticiado por veículos nacionais em 2021, 

campanha “Agro é Pop” é reconfigurada no TikTok. Interessa compreender de que modo os 



–

a construção discursiva do agronegócio. O Capítulo 2 analisa a campanha “Agro é Pop”. O 



–

a campanha “Agro é tech, agro é pop, agro 

é tudo”, ponto de partida para o nosso estudo, representa uma tentativa de reposicionar



de narrativas e a criação de um imaginário de “vocação para a terra” e de “promotor de 

segurança alimentar” legitimou e impulsionou a expansão do setor. A análise, portanto, irá 

, já que “o maior 

agropecuárias, abrigadas sob os climas tropical e temperado” (Folha de S. Paulo , 10 mar. 

intitulado “Avante Brasil: a 

vocação é a terra”, ele acrescenta:

ministro Blairo Maggi (2019): “A fábrica de líderes do nosso estado político estão 

(sic) nas nossas associações”

https://vimeo.com/342756285


para economia em razão do seu papel na “promoção de segurança alimentar no mundo” 

aumento da pobreza e da fome no país, conforme ilustra o G1 (2021): “Recordes no 

agronegócio e aumento da fome no Brasil: como isso pode acontecer ao mesmo tempo?”. 

de narrativas e a criação de um imaginário de “vocação para a terra” e de “promotor de 

segurança alimentar” legitimou e impulsionou a expansão do setor. A análise, portanto, irá 



), que discute a “industrialização da agricultura” 

imprimiu o conceito de “novo pacto da economia política do agronegócio”, que é central para 

como um fenômeno político, definido pelo conceito de “concertação política”. Em conjunto 



prima para biocombustíveis. Conforme ressalta o especialista: “à 

isso não significa que as demandas de alimentação e nutricional estejam sendo atendidas” 

reportagem “Uma potência em 

alimentos”, 



“ ”

“ ”

“

”

—

“

agronegócio”). No entanto, foi durante a gestão do então presidente Fernando Henrique 

Cardoso que o “projeto de agribusiness” começou a ser aceito pela cúpula do governo federal, 

com o Itamaraty exigindo a tradução do termo para “agronegócio” em um seminário de 1997. 

outros espaços: nos discursos na Câmara dos Deputados, o termo “agronegócio” alcançou 

Oxford Advanced Learner’s Dictionary. Agribusiness. Disponível em:

https://www.oxfordlearnersdictionaries.com/de


institucionalização do “agronegócio” no Brasil foi um passo crucial para a consolidação de 

(produtos lácteos e chocolate), o McDonald’s (fast food) e a Coca

mesmo caminho vem sendo feito por estatais chinesas que estão “engolindo” a concorrência e 

“Agro é Tudo” avança não só sobre as terras, mas sobre todas as etapas relacionadas ao 



da Silva sobre a “industrialização da agricultura” (Pompeia, 2020), que já apontava, no início 

capital no campo, que Delgado (2012) denomina “novo pacto da economia política do 

agronegócio”. Ele descreve que esse rearranjo político

que defendeu “passar a boiada” durante a pandemia da Covid 19, em alusão a “mudar 

regramento e simplificar as normas”. 



(UDR) (2009), que tem como objetivo a “preservação do direito de propriedade” e atua em 

aliança com a “concertação política” . Outro grupo intitulado “

” também esteve por trás do episódio do “Dia do fogo”, 

atua “dos dois lados do balcão”

personalidades políticas do Mundo Rural brasileiro, o fazendeiro, ou o “coronel”. 

Agropecuária (conhecida popularmente como ‘bancada ruralista’), que está acima 

https://fpagropecuaria.org.br/todos-os-membros/


opinião pública e o Estado. “Como aponta Goffman (1956), é nos bastidores que se pode 

garante um filtro político fundamental para os agentes em concerto”, explica Pompeia (2021). 

É essa dinâmica política, ligada à lógica da “concertação” e à aliança com a extrema

agricultura, houve um aprofundamento das diferenças no campo, criando dois “Brasis”: um 



parecia inevitável para os grandes latifundiários. Assim surgiu a figura do “posseiro”, 

para a dinâmica do agronegócio, ampliando o domínio territorial a partir da “acumulação por 

espoliação”



um “cooperativismo” que incentiva os agricultores a abrir mão de seus valores e de suas 

agronegócio, podendo ser excluídos caso se mostrem “incapazes de integrar

parâmetros financeiros e tecnológicos do novo paradigma em vigor”. A esse respeito, Pinazza 

Bruno, 2016, p. 150) ressalta que “quem não consegue seguir os padrões 

adequados de competitividade são os que apresentam uma racionalidade limitada”.



surgimento de um “clube de milionários” entre os produtores rurais brasileiros que dispõem 

de jatinhos, grifes e casas de luxo “pagas à vista”

–



crítico como resultado de uma “profunda desigualdade socioeconômica” afetando a sociedade 

elemento político, ético, humano que “torna a fome no campo tão marcante, inclusive porque 

la”

–

–



. “Existem outros tipos de tecnologias, mas as indústrias não se 

mais (...)” (RD News, 2024).



“a 

capital da soja”, 



: “Os trabalhadores do agro chegaram depois, ficaram sem terras, 

sem casas e apartados das oportunidades de progresso”

“fila de ossos”

–

Para os autores, a técnica de produção “

familiar”

. “

marginalização de práticas camponesas e de agricultura de subsistência” (



A despeito do discurso que projeta o Brasil como o “celeiro do mundo”, a análise 

justifica a dicotomia “superprodução” versus “fome” 

em que vamos desvelar a campanha “Agro é pop, agro é tech, agro é tudo”, com o objetivo de 



A CAMPANHA “AGRO É POP”: DISCURSO, IDEOLOGIA E A  CONSTRUÇÃO 

sucedidas campanhas publicitárias do setor: “Agro é pop, Agro é tech, Agro é tudo”. 

O termo “franjas da reverberação” foi criado pelo prof. Dr. Pedro Pinto de Oliveira, no âmbito do 

a à circulação da campanha “Agro é pop” no TikTok para compreender seus prolongamentos 



figuras do campo que confrontam e superam o estereótipo de atraso do “Jeca Tatu”.

, “A 

”

“ ”

“A construção do “orgulho de ser agro”: ”

“

”

“

”

“ ”



O discurso hegemônico do agronegócio, conforme veiculado na campanha “Agro é 

tech, Agro é pop, Agro é tudo”, foi cuidadosamente orquestrado como um projeto de 

integram o conceito de ‘Agro’, no dizer da Rede Globo, a valorização da economia nacional,  

se que “esse sujeito

poder”. 

urbano, desmistificar o trabalho no campo e contribuir para a “construção da marca 

agronegócio”, gerando confiança e empatia (Cordeiro, 2019). Essa estratégia foi reforçada 

repetição de signos visuais e verbais em horários nobres da televisão brasileira gerou “um 

resposta” que contribuiu para que os telespectadores se apropriassem da 

de mídia do país, consolidou uma “teoria do agendamento”, o que implicaria dizer que a 

Essa imposição, por sua vez, foi reforçada pela utilização do slogan “Agro: a 

riqueza do Brasil” como um recurso de propaganda, cuja eficácia se garante pela 

repetição e mobilização, gerando um efeito de “não descansar” e “não dar trégua”. Esse efeito 

se uma ilusão de que somos a origem do que dizemos. “Entre a constituição e a 

informação, com o objetivo de “transmitir” conhecimento, em uma (re)formulação de 

discursos dos sujeitos da cidade, do campo, consumidores e produtores” 



mercadológico, como “modernidade, progresso e onipresença”.

em três pilares: “desmistificar a relação entre campo e cidade”, “valorizar 

campo” e “aprofundar a discussão” sobre as cadeias produtivas. O sucesso das peças, segundo  

“

filmes”, provando a eficácia do projeto

era melhorar a percepção da população sobre o agronegócio:  “

”. 



Para romper com os estereótipos do passado, a campanha “Agro é tech, Agro é pop, 

Agro é tudo” se utilizou d

“7 milhões de hectares de florestas plantadas” e “faturamento de R$ 69 bilhões”]

“aceitável, cotidiano e promissor”.

“ ”, 



“

”

“ ”

representação do “Caipira picando fumo” (1893)

“ ”

a reconfigurar essa tradição ao propor aquilo que denomina de “novo homem do campo”, uma 

https://www.monteirolobato.com/jeca-tatuzinho/


conhecida como “processo civilizatório”

promover a higienização racial, escancarando a diferença entre o “burguês desodorizado” e o 

“povo infecto”, a fim de exaltar o burguês desodorizado como o ideal do homem

“ ”

“A ”

a figura de “um parasita, um piolho da terra”

“nômade agregado” que não se ligava à terra tal como o camponês europeu. 

um sítio novo, ele armava sua “arapuca de agregado”, trazendo 

consigo sua “sarcopta fêmea,

(...)” (

sua personalidade, um sujeito qualificado como “ignorante”, um 

uma figura típica da “idade das trevas”.

“ ” “ ”



estereótipo do “jeca” para se tornar o “operário” das fábricas, e não mais o agricultor ou 

“discurso simulacro”

“pretende ao assumir um lugar de verdade, tomar o lugar do real, um dito, um discurso, que é 

tomado pelos seus destinatários como o próprio real” (Baudrillard, 1991 

vinheta “Agro: a indústria riqueza”

das figuras do “Agro Boy” e da “Agro Girl”, que personificam esse novo sujeito do campo

do “jeca” e do pequeno agricultor, performando um estilo de vida de ostentação e uso 

intensivo de tecnologias que projeta um “agro é tech” e “agro é pop” também no campo 

do “orgulho de ser agro”: 

. (2021), essa nova figura representa o “novo 

caipira”, que assume uma “roupagem” inspirada no estilo 



indivíduos rurais que são “modernos” e escolarizados e que se vestem de acordo 

“sertanejo ostentação”

A terminologia “agro”, somada aos termos estrangeiros “boy” e “girl”

associado ao estereótipo do “roceiro”, o agroboy é ressignificado como um sertanejo viril e 



Como podemos observar, o sentimento de “orgulho de ser agro” não é acidental, mas 

imagem “pop” e “tech” 

“

” “relacional”, ou seja, um espaço 

percepção de que “o campo é lá e a cidade está em outro lugar”. 

(2021), busca romper com os estigmas de “caipiras” e “roceiros”. 

: “Fato!”, 

“agro”, “agro é top” e “jovem de direita”, entre outras.



mesmo tempo, sentir que não está “atrasado”

“ ”

característica principal da campanha “Agro é pop”, 

utilização do prefixo “agro” como um substantivo, para o qual 

como ocorre no slogan “Agro é Tech, Agro é Pop, Agro é Tudo”

. A palavra “tudo” busca harmonizar o “agro” com todos os setores, inclusive no 

“Orgânico é Agro”, 

chuva “agro” insere o 



casa, “em tudo” existiria a presença do agronegócio

complementares ao texto verbal: “que o agro está em todos esses lugares” e possibilita ações 

propostas, reitera “a força do modelo do agronegócio”

“ oy” e da “ irl”, que simbolizam esse novo sujeito do campo

cosmopolita e conectado, distante, portanto, do estereótipo histórico do “jeca” e do pequeno 

“tech” e “pop” 

“ ”

peça “Cana é agro”

“ ”

discurso privilegia apenas a movimentação econômica, citando que a cana “gera um dos 

” “

” (



“ ”

“Cana é agro” e a tentativa de higienização da história

: “ ” mostra realidade nos canaviais, em 2015

“sarcopta fêmea”



serem reconhecidas como trabalhadoras, já que “na maioria das vezes, nem sequer são 

agricultor” (Alves, Sell e Castro, 2018, p. 6). Portanto, a desvalorização do trabalho das 

É o caso do spot “Madeira é agro”



Além disso, a campanha “ ” 



com um discurso “fortemente arregimentado 

”

acentua a hegemonia da empresa é sua característica de “propriedade cruzada”, que consiste 



do “self made man”

sentimento de “orgulho de ser agro”; 

– “ ”

O termo “novos valores do campo”, utilizado na tabela





comunicativo de dar e receber da interação social “de 

“Agro é pop, agro é tech, agro é tudo” no TikTok, articulando acontecimento, circulação e 



A campanha “Agro é pop, agro é tech, agro é tudo” pode ser compreendida a partir 





–



elementos da campanha “Agro é pop”. Elas podem 



Ao observar a campanha “Agro é pop, agro é tech, agro é tudo” no TikTok, esse olhar 







metáfora médica, “sutura”) o sujeito à estrutura. 

“(...) 

”. 



do espaço social contemporâneo e de seus valores. Considerado uma “segunda geração” de 

como “TikTokificação”.

construção de um “Eu reflexivo”, condicionado por expectativas sociais e algoritmos de 

”. 



“

” “ ” “ ” “ ” ainda como “ ”

“ ”



“ ”

: “(...) 

” (

“

”



Stokel‑Walker (2021)

“
”



“ ”

“ ” “ ”

aba “Para Você” (sendo a primeira tela que o usuário encontra, e não um recurso secundário), 



“ ”

“ ”

“ ”

“ ”

“

”.

internet nos celulares e nas residências, “nossa capacidade de nos concentrar de uma coisa 

antes que nosso cérebro desligasse caiu em um terço, de 12 segundos para oito”. Ele 



“A

” (

“ “ ”



”

“T

” (

“

”

“pequenos momentos” e a participação em 

ampliando o “círculo público” e dando relevância a narrativas antes marginalizadas



plataforma, destacam que: “C

”. 

“ ”, 

“

”. 

“ ”

“

”.

“



”, pois avalia que há 

“ ” “ ”

“

momentos” (Bayer 

pelo TikTok democratiza a “documentação” do dia a dia (não só para celebridades ou pessoas 

transformando “o ordinário” em conteúdo.

“ ”

“ ”

”

, “enfatizando que a 

significância da mídia digital só pode ser compreendida por meio de seus contextos”

“ ”

plataforma, o que podemos atribuir a uma “ ” mencionada por 



Como advertiu Stuart Hall (1981, p. 233), “o perigo surge porque tendemos a pensar 

autênticas. Ao passo que, sendo profundamente contraditórias, elas exploram contradições”. 

processo de “democracia de nível básico”, expressão que descreve formas acessíveis de 



constitui a base da “efervescência coletiva” que caracteriza o ativismo digital 

“calar uma geração de ativistas digitais”. Haslem (2022), embora não explore o tema de forma 

“Agro é pop, agro 

”





“

”

“ ”

“ ”

“ ”

“ ”

“ ”



“ ”



propõe a analisar como as formas e valores de comunicação da campanha “Agro é pop” foram 

produtores rurais e “pessoas comuns”, proporcionando um panorama diversificado. A 

inclusão de termos de busca regionais, como “agro mt” e “agro mato grosso”, foi uma opção 

camadas analíticas que permitem compreender o fenômeno de circulação da campanha “Agro 

é pop” no TikTok de maneira articulada. Essa estrutura responde à necessidade de situar o 

A primeira camada se refere à macroanálise, dedicada ao “acontecimento mãe”: a 



em outubro de 2023, testamos a utilização de uma ferramenta automatizada, o programa “4K 

Tokkit”, cuja licença foi comprada por um ano. O programa despertou a expectativa de 

“agroepop” e “agroépop”, 1.378 vídeos das 

“agroetech” e “agroétech”, e, por fim, 1.909 vídeos nas “agroetudo” e “agroétudo” 



“agro é pop”, “agro é tech”, “agro é tudo”, fazendo a interface com outras variações 

“agronegócio”, “agro é pop”, “agro brasil”, “agro mt” e “agro mato grosso” 

algoritmo como relevantes. Consideramos os resultados exibidos no painel “Destaques” da 



–

de um acontecimento “na” e “pela” comunicação, 



–



É importante esclarecer que as expressões “novos valores do campo” e “novas figuras 

do campo”, utilizadas nas tabelas analíticas, cumprem uma função estritamente operacional 

no contexto desta pesquisa. O termo “novo” não é empregado aqui no sentido teórico de 



“ ”

“q

”



gênero e na valorização de figuras como os “agroboys”;



“ ” “ ”

–

https://www.tiktok.com/@maicolthurow/video/6936571753334344965?_r=1&_t=8rTiYztJbzb


–



“agro é tech”, “agro é tudo”

expressão “agro é model”, evidenciando a incorporação de elementos

de “orgulho de ser agro”. 



–

https://www.tiktok.com/@matheuscoiote_/video/7081410243078425861?_r=1&_t=8rTvvYam2at


–

o “agroboy”

“ ”



legenda “Não adianta, negócio é virar agro mesmo” 

campanha institucional (“Agro é tudo”) e ampliá



–

https://www.tiktok.com/@pabllolps/video/6941113665093504262?_r=1&_t=ZM-8tVj0zlgQjt


–

do Quadro 1 (“agro 

é model”)



música “Puta que pariu do charme”, um remix eletrônico 



–

https://www.tiktok.com/@a_guriadoagro.edits/video/7457289617071557894?_r=1&_t=ZM-8tlE7eZ09Xb
https://www.tiktok.com/@a_guriadoagro.edits/video/7457289617071557894?_r=1&_t=ZM-8tlE7eZ09Xb


–



composta por um trecho remixado da música “Caminho da Roça”

“ ” “

”. Expressões como “vou botar no bolso os playboyzinho que cê gosta” e “molho 

seu corpo com a garrafa de espumante” articulam 



–

https://www.tiktok.com/@viih_louise/video/7416162195899272453?_r=1&_t=ZM-8ujz9OIm2J3


–

foco para a figura do “agroboy”, captado em plano meio aberto e, em seguida, em 





–

https://www.tiktok.com/@amalia_rossi/video/7080988765069626629?_r=1&_t=ZM-8tlH0aL9RAb


–

da representação do “agroboy” como sujeito desejável e cuidador, o conteúdo ressignifica os 

figura central da cena. O texto sobreposto à imagem “vantagens de namorar um agroboy” 



A trilha sonora utilizada é um trecho da música “Ela me falou que quer rave”, do MC 

campanha institucional do agronegócio, principalmente por meio da legenda “Agro é tech, 

agro é pop, agro é tudo”. Aqui, os 

de reafirmar a figura do “agroboy” como um sujeito desejável, cuidadoso e moderno. A 

geográfico para o simbólico, associando o “ser agro” a um conjunto de atributos subjetivos e 



–

https://www.tiktok.com/@liryelgoulart/video/7335499849250458886?_r=1&_t=ZM-8tlEKwG7M0b


–

como “agro, cowboy, fazendeiro, homem da roça, criador de gado, 

rapa do interior”, a campanha “agro é pop, agro é tech, agro é tudo”. A 

trilha sonora é composta por um trecho da música sertaneja “Vou pegar você e tãe”, da dupla 



“desejável”, 



–

https://www.tiktok.com/@nettobarbosa10/video/7060591447870868741?_r=1&_t=ZM-8tygEPBZHCJ


–

“Agro é pop”



“ ” “orgulho do agro”, 



–

https://www.tiktok.com/@eraumavez.vt/video/7399804852429212934?_r=1&_t=ZM-8tzYYB6Ecgn


–

ao “Jeca 

Tatu”, 



“ do agro” c

na música “Sonho 

)”, do CountryBeat, cujo trecho destacado “eu gosto é de cowboy, só sento 

”



–

https://www.tiktok.com/@murilotcarvalho/video/6997875578984664325?_t=ZM-8uAVTTlq4qV&_r=1
https://www.tiktok.com/@murilotcarvalho/video/6997875578984664325?_t=ZM-8uAVTTlq4qV&_r=1


–

personagem “agrogirl de cursinho”



“ ”

“essa época do ano está ótima para plantar café”, “por que eu acordo domingo 

cedo? É porque tem Globo Rural”, “eu vou na festa de peão de boiadeiros de Barretos” 

“Na Sola da Bota”, de Rionegro e Solimões, incorporada à performance dançante da 

“ ” “ ”

https://g1.globo.com/pop-arte/diversidade/noticia/2024/06/23/entenda-o-que-e-ser-queer.ghtml


–

https://www.tiktok.com/@primocast1/video/7420574415127170310?_r=1&_t=8rTp35MWoEB


–



empresário afirma que “a soja possui mais tecnologia 

que um iPhone”, e

marcada por expressões como “alquimia”, “braço mecânico” e menções 



–

https://www.tiktok.com/@patrick_antunes_/video/7037263407111818502?_t=ZM-8tlFJbBDQqT&_r=1
https://www.tiktok.com/@patrick_antunes_/video/7037263407111818502?_t=ZM-8tlFJbBDQqT&_r=1


–

A pergunta central do conteúdo, manuscrita no papel “Por que fazer Agronomia?”



apresenta três alternativas: “Ganhar dinheiro para comprar uma caminhonete”, 

“Reconhecimento profissional” e “Por amor”. A resposta marcada “Ganhar dinheiro” reforça 

legenda sobreposta “It’s the way” (“Este 

é o caminho”) sintetiza



https://www.tiktok.com/@joaovhitor.22/photo/7297404406205517061


–



“ ”

“Agro é Tech”

“Agro é Pop”; e

afirmação “Agro é Tudo”

“E o MST é uma merda”

“ ”

: “Fato!”, acompanhada das “agro”, “agro é top” e “jovem de direita”, 



posicionam o vídeo dentro de um campo discursivo conservador, em que o “orgulho de ser 

agro” é associado ao discurso da direita e à aversão à esquerda política e a seus 

“ a ser alcançado” de pureza, 

conecta esse novo personagem do campo como “jovem de direita” com 



https://www.tiktok.com/@politicamenti/video/7436403921578396984?_r=1&_t=ZM-8tVe9PPTlxu


–



tenham conseguido o efeito de “viralização” na plataforma. 

“todo mundo que tenta parar o agronegócio 

(...) acaba assassinado”





https://www.tiktok.com/@agronaveia2.0z/video/7449772434066066693?_r=1&_t=ZM-8tl9xsnOghZ


–



“Ela se amarra no cowboy porque playboy não tem dinheiro” “Ela quer minha pegada bruta 

com aroma de paieiro”



https://www.tiktok.com/@pedroredneck_/video/7164580326235294982?_r=1&_t=ZM-8tlHLX6nlzC


–



A trilha sonora é um trecho da música “Roça é riqueza”, do cantor Loubet, 

https://www.tiktok.com/@biabalbino_vet/video/7077576239103413510?_t=ZM-8tlGrssVcxx&_r=1


–

A trilha sonora é um som viral da plataforma TikTok, intitulado “How is he still on 



the road?” (Skydash), com vocalizações guturais e interjeições que remetem a grunhidos de 

“POV: você entra numa sala de 

Agronomia/Veterinária”

“POV” (



https://www.tiktok.com/@ludy.ass/video/7417163676433517829?_t=ZM-8tzee7JO25t&_r=1


–



o vídeo é um trecho da música “Concorrência”, da dupla sertaneja Thiago e Samuel, com letra 

uma lógica de objetificação feminina. Trechos como “Vai ser 

bonita assim na cama lá de casa” constroem um imaginário de domínio sobre o corpo 

uso da legenda “POV” (do inglês 

ou o “homem da roça” idealizado pela personagem



https://www.tiktok.com/@davi4president/video/7373697368878845189?_r=1&_t=ZM-8tzePyegaiF


–



, ou seja, “agro é fashion”, “agro é brilho”, “agro é festival”. O uso da linguagem do 

A narração cita “o PIB agro do Paraná tá todo aqui”

https://www.tiktok.com/@mariaguusmao/video/7245651405694979334?_r=1&_t=ZM-8uAhhL0yGrm


–

A trilha sonora utilizada é o trecho de uma música regional nordestina, “Pra vaquejada 

eu vou”, do cantor Gean Toddy, 

“Bolsonaro é tech, Bolsonaro é agro, Bolsonaro é tudo”



“ ” “ ”

https://www.tiktok.com/@agro_motivacao_/video/7421657995005693189?_r=1&_t=8rRosJCbZKS


–

acolhimento e autoridade moral. O narrador diz: “O ambiente do agro aí. O agro é tudo, 

clima que às vezes não ajuda. Valorize, valorize todos os profissionais do agro”. A trilha 

sonora é o refrão da música gospel “Caminho no Deserto”, de Nívea Soares (versão de 

Fernandinho), com versos como “Te adorarei, estás aqui tocando os corações”.



valor “agro é Deus” “agro é tudo”, agora 

https://www.tiktok.com/@biasocekoficial/video/7342511857074212101?_r=1&_t=8rTw8iv6wcy


–

a canção “O 

agro é tudo”, composta sob uma lógica narrativa que reforça o discurso institucional do 



essencial e heroica. Versos como “O agro tá em tudo” e “só quem vive entende” constroem 

complexidade estrutural da cadeia produtiva rural. A personalização da narrativa (“eu que 

plantei a semente”) ainda sugere a ideia de um sujeito autônomo, autoempreendedor e 



https://www.tiktok.com/@ray.pereira14/video/7135994531350187270?_t=ZM-8tl9p3BDYt3&_r=1


–

campanha “Agro é tudo” ao tensionar a afirmação do presidente Luiz Inácio Lula da Silva 

“o agronegócio é fascista e direitista” 

audiovisual ainda reafirma a noção de que o agro “fala por si mesmo”, bastando mostrar usa 



“grandiosidade” como argumento incontestável. 

“provar” 

agro como “orgulho nacional”

“somos a pátria produtora, e você é o inimigo”.



https://www.tiktok.com/@em.limaa/video/7136538786346831110?_r=1&_t=ZM-8tyJ6SKpj4n


–



responsável por tudo aquilo que o “outro” consome. 

eficiência, abundância e poder produtivo, em oposição ao que é projetado como “lento”, 

“improdutivo” e “contraditório”

O ritmo da edição é sincronizado à letra da música sertaneja “Caipira Forever”, cuja 

campo: “Falando mal do agro com a picanha no prato”.

montagem que responde à fala de Lula sobre o “agro fascista”, ou do vídeo que apresenta 



https://www.tiktok.com/@pr.terrajr/video/7136299603221171462?_r=1&_t=ZM-8tl9NKrcaVK


–





https://www.tiktok.com/@raphaela_torquato/video/7322961084543995142?_t=ZM-8tl8lZAIDR9&_r=1


–



inscrições “Psicóloga: você tem depressão!” e “Am kkk? Se eu quero um pião?” 



https://www.tiktok.com/@carlos_ojr/video/7386035712660933894?_t=ZM-8tl8WYH59Xx&_r=1


–



cronológica da ação. A trilha sonora é composta por um trecho da música “Piração”, de Kaká 

https://www.tiktok.com/@esquerdou/video/7414150926165986565?_t=ZM-8tVhQmqF6ft&_r=1


–

minimizado no discurso oficial. A legenda superior com o nome do perfil “@esquerdou” e as 



https://www.tiktok.com/@agrobatidao/video/7189408893305441541?_t=ZM-8tzZHyoExDr&_r=1


–

O bordão “o agro não para”

o “louco que abastece o país” ao “normal que dorme”, criando um binarismo simbólico entre 



“parasita urbano”.

bastião da “ordem”, da “família” e do “progresso”

https://www.tiktok.com/@_groth_/video/7212218812333034758?_t=ZM-8tzac5kXYBS&_r=1


–

é “ ”.

Ao som do funk remixado “Galopeira”, do artista Billy Waah, o 



uma coreografia sensual, cujos gestos (“cavalgar”) promove

“ ” “ ” e “

”

https://www.tiktok.com/@gustavo_pimentinha/video/7058680985977769222?_t=8rTyagfPRLj&_r=1


–



A trilha sonora, “Summertime Sadness”, na versão pop remixada que circula como 



https://www.tiktok.com/@lourivaljr21/video/7051637619649809669?_t=ZM-8tl7R47kXmY&_r=1


–



https://www.tiktok.com/@jhonyalex96/video/7338225229245811973?_t=ZM-8tl7hxSUcvX&_r=1


–



“agro é tech”, es

https://www.tiktok.com/@bonan_joao/video/7034870000640855302?_r=1&_t=ZM-8tVi6F7mW85


–

“ ”



https://www.tiktok.com/@agro_rotina1/video/7300717988850781446?_r=1&_t=ZM-8tr7kHGAwdR


–

narrativa do “agro enquanto espetáculo”.



simbólica: o “agro é lindo” como eixo condutor da narrativa. Nesse sentido, a beleza está 

https://www.tiktok.com/@lourivaljr21/video/7321090398774938886?_t=ZM-8tlAVrmjcmL&_r=1


–





https://www.tiktok.com/@motivacao_agricola/video/7237251120383429894?_r=1&_t=ZM-8tl7zX4uIyM
https://www.tiktok.com/@motivacao_agricola/video/7237251120383429894?_r=1&_t=ZM-8tl7zX4uIyM


–

– –

dimensão simbólica do “colonialismo religioso” no agro digital. 

direita e do discurso de “nação forte pelo agro”. A 





https://www.tiktok.com/@maluuu_fariaa/video/7230990484909378821?_t=ZM-8uk0idg5bCZ&_r=1


–

jovem “agrogirl”

“meu sonho é ganhar um beijo da moça 

do chapéu preto”



“ ”

em um espaço rural “glamourizado”, 



https://www.tiktok.com/@motivacao_agricola/video/7306519494200003846?_r=1&_t=ZM-8tkeJu6cFFu




ao afirmar que o agro “é o setor que mais preserva e 

mais produz”, “é responsável por um terço do PIB” e “é um estilo de vida”. Esse recurso 

“ ”



https://www.tiktok.com/@jhodmyguel/video/7222973725589687558?_t=ZM-8tkdcreDdfr&_r=1


–

“novinhas”



maquinário e o trecho da música que canta “bumbum gostosão, corpo sedutor”.



“ ”

“ ”

“ ”

“ ”, já que em 8



–

–



–

“Agro é tudo” da 



A franja “Agro é riqueza” (65%) e “orgulho de ser agro” (47,5%) consolidam a ideia de 

conservadorismo. A franja “agro é tecnologia” (42,5%) funciona como o eixo da 

“ ”

direita, explicitada nas franjas “agro é política” (25%) e “agro é 

crítica à esquerda e a Lula” (27,5%), que somam 52,5% das ocorrências. 

também se estende ao campo moral, encontrando na franja “agro é religião” (10%) uma 







Dessa forma, a categoria “novos valores” empregada nas tabelas deve ser 

linguagem contemporânea. Assim, o termo “novo” opera como rótulo descritivo das tabelas, 





A análise dos 40 vídeos coletados revelou que o fenômeno “Agro é pop” no TikTok 

em sua emissão inicial. A sua “segunda vida” se 

franjas como “Agro é riqueza” (65%) e “Orgulho de ser agro” (47,5%) foi a evidência 

sobre o que é ser “agro”.

para a nossa análise. A performance do “agro self made man” (50%) não se limitou a seguir 

substituir o valor do trabalho pela estética do consumo. Essa “dança” entre o que seria 

“melhor fazer” (os valores) e o que deveria ser (as normas) revelou como os usuários 



Em suma, a análise demonstrou que a campanha “Agro é pop” foi um acontecimento 

O objetivo desta pesquisa, que foi analisar a reconfiguração da campanha “Agro é Pop” 

modelo de mundo “agrocentrado” que se declarou imune a questionamentos. A quase total 



Portanto, a janela de análise desses acontecimentos, tal qual da campanha “Agro é 

pop, agro é tech, agro é tudo”, significou um importante instrumento de compreensão da 

mundo da vida, o que, nas palavras da autora, “(...) Levou

efetivamente optamos por construir e queremos deixar como nosso legado?” (França, 2012, p. 
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“ ”

–

narração do início do clipe é com uma voz feminina suave, que pergunta “Agro é top? Sim. Agro é 
Sim.Sim”. Após terminar a narração, 

se o volume da música de fundo em inglês, “Put Your Head on My Shoulder”, de Paul 
americano da década de 1950, que tem um efeito sonoro “remix” 

–

–

https://www.tiktok.com/@maicolthurow/video/6936571753334344965?_r=1&_t=8rTiYztJbzb


–

“trabalho na indústria”. : “que top 
ein, mano! Que máquina, ein!”, depois o entrevistador brinca com o cachorro 

“Qual a sua profissão?”, e o senhor 
“trabalho no agronegócio!”, então o entrevistador diz: “Agronegócio, meu Deus! Que 

novidade, né!”, simultanemente aparece a leganda no vídeo “Agro é pop 4”.  Embora o cenário seja 

https://www.tiktok.com/@matheuscoiote_/video/7081410243078425861?_r=1&_t=8rTvvYam2at


–

–

–

https://www.tiktok.com/@pabllolps/video/6941113665093504262?_r=1&_t=ZM-8tVj0zlgQjt


ser de ouro) com legenda na foto ‘oi boa noite, tá osso’; foto de chapéu ollhando fixamente para a 

de modelo, na camiseta a preta se identifica uma frase em inglês ‘ ’ da marca Black Oil 

religiosa) no braço direito com a mensagem na foto ‘bora né’, na sequência de rosto (encarando a 

viral extraída de um trecho da música “Puta que pariu”, do cantor Natã. O perfil do Pabllo Lopes 

–

do TikTok ‘Puta que pariu do charme’ 

https://www.instagram.com/bkloficial/


–

música “Caminho da Roça” do cantor Thiago Castelli, com o refrão: “Eu vou botar no bolso os 

playboyzinho que cê gosta”. O perfil está identificado como ‘ana agroedits’, mas não há uma pessoa 

–

https://www.tiktok.com/@a_guriadoagro.edits/video/7457289617071557894?_r=1&_t=ZM-8tlE7eZ09Xb
https://www.tiktok.com/@a_guriadoagro.edits/video/7457289617071557894?_r=1&_t=ZM-8tlE7eZ09Xb


contexto de “homem irresistível”

–

“se beijar da sapinho, me leve para a lavoura”. O 
do TikTok, que é um trecho da música “Se Beijar na boca da sapinho”, dos 

cantores sertanejos João Lucas e Marcelo. O perfil é de uma mulher jovem e branca, na bio “de tudo 
um pouco” e endereço do Instagram. 

https://www.tiktok.com/@viih_louise/video/7416162195899272453?_t=ZM-8ujz9OIm2J3&_r=1
https://www.tiktok.com/@viih_louise/video/7416162195899272453?_t=ZM-8ujz9OIm2J3&_r=1


–

Enquadramento: plano meio aberto, com destaque para a figura do “ ” dançando no 

–

https://www.tiktok.com/@amalia_rossi/video/7080988765069626629?_r=1&_t=ZM-8tlH0aL9RAb
https://www.tiktok.com/@amalia_rossi/video/7080988765069626629?_r=1&_t=ZM-8tlH0aL9RAb


no vídeo está escrito “vantagens de namorar um ”
trecho da música que faz alusão ao uso de entorpecentes “Ela me 

falou que quer rave” do MC Levin, que se tornou uma no TikTok: “Ela me falou que 

bala pra ficar na brisa, na brisa”. O perfil da jovem onde foi postado tem a bio “Como vim parar 
aqui?”. Não é possível identificar 
página são “ ” com família, festas, viagens, academia, símbolos de consumo (perfumes, 

–

–

https://www.tiktok.com/@liryelgoulart/video/7335499849250458886?_r=1&_t=ZM-8tlEKwG7M0b
https://www.tiktok.com/@liryelgoulart/video/7335499849250458886?_r=1&_t=ZM-8tlEKwG7M0b


para realçar os olhos e os traços finos, enquadramento “ ”, usando 

música “Vou pegar você e tãe”, da dupla sertaneja Munhos & Mariano, uma 
TikTok, que diz “Eu vou pegar você e tãe, tãe, tãe, tãe. Eu vou morder você todinha. Eu vou pegar 
você e tãe, tãe, tãe, tãe. Vou dar tapinha na bundinha” (letra completa 

). Está escrito no vídeo “agro, 

tudo”. O segundo plano do vídeo é uma parede com um quadro, aparenta ser uma casa, em um 

“mensagem” e um link com cupons/serviços de roupas, suplementos, roupas 
marca “agro”), ela tem muitos vídeos 

–

https://www.youtube.com/watch?v=Dk9OqfyT_pw


–

dos jovens (o mais velho), que se identifica como agrônomo e produtor rural, com a frase “Deus 
e eu no sertão”, há o endereço no IG para mensagem. As demais postagens da página são dele 

https://www.tiktok.com/@nettobarbosa10/video/7060591447870868741?_r=1&_t=ZM-8tygEPBZHCJ
https://www.tiktok.com/@nettobarbosa10/video/7060591447870868741?_r=1&_t=ZM-8tygEPBZHCJ


–

–

https://www.tiktok.com/@eraumavez.vt/video/7399804852429212934?_r=1&_t=ZM-8tzYYB6Ecgn
https://www.tiktok.com/@eraumavez.vt/video/7399804852429212934?_r=1&_t=ZM-8tzYYB6Ecgn


boate com refletores e pisca, neste trecho, há a frase com a seguinte sugestão “você foi convidado 
para um casamento em Goiânia: ”, que remete para a sequência seguinte de imagens: vídeo com 

“Sonho Dela (Cowbody)”, do CountryBeat, cujo trecho diz: “eu gosto é de 
(...)”. Letra completa (

onde este vídeo está postado se identifica como “empresa de cobertura de 
em Goiânia”, tem o endereço do Instagram, na foto do perfil são duas mulheres (brancas

https://www.youtube.com/watch?v=5owVlSUtMwA


–

–

estilo “ ” na festa

Composição de cenários: festa de casamento de um “ ”

–

“Aquela pessoa do cursinho que quer fazer agronomia” em uma caixa de texto, com letras na 

humorista com a voz modificada pela edição para parecer mais fina e acelerada, ele diz “essa 

hoje eu vou ser a DJ, vamo lá// entra um trecho da música ‘Na sola da bota’ da dupla sertaneja 

mão (...)”. A gravação tem tomadas com 

https://www.tiktok.com/@murilotcarvalho/video/6997875578984664325?_t=ZM-8uAVTTlq4qV&_r=1
https://www.tiktok.com/@murilotcarvalho/video/6997875578984664325?_t=ZM-8uAVTTlq4qV&_r=1


“Comédia Cultura POP (LGBTQI+), Ator em São Paulo”, o e
YouTube com link para inscrição, há seções de vídeos “Menina mimada, Você já parou pra 

– Agro é pop”. 

–

suas microexpressões e “dança” o final

–

https://www.tiktok.com/@primocast1/video/7420574415127170310?_r=1&_t=8rTp35MWoEB


“a soja possui mais tecnologia que um ” 

depoimento), então o entrevistador pede para explicar. O empresário diz “que desde 1998, quando 

lá quanto tempo”.

–

https://www.youtube.com/watch?v=NPn5YCyyR9c


–

). No papel, há uma pergunta “Por que fazer Agronomia?”. Entre as 

assinalada é “Ganhar dinheiro”. Foi utilizado um trecho da música “Beat Rave Motivacional –
Duvido você não ficar motivado” ( no TikTok é “As pessoas 

diferente”. A legenda em inglês “It’s the way” (este é o caminho). No perfil, a foto de um 

https://www.tiktok.com/@patrick_antunes_/video/7037263407111818502?_t=ZM-8tlFJbBDQqT&_r=1
https://www.tiktok.com/@patrick_antunes_/video/7037263407111818502?_t=ZM-8tlFJbBDQqT&_r=1


Reforço da ideologia agro como “motor da economia”, glamourização, elitismo, sucesso
“este é o caminho” para ficar rico

–

máquina em plano fechado, despejando graãos de milho em uma caçamba, com a frase “Agro é 
Tech”. 

https://www.tiktok.com/@joaovhitor.22/photo/7297404406205517061


primeiro plano, e sobre ela está escrito “Agro é pop”, a imagem é no campo aberto, o fundo é o céu 

nelore) no pasto, a montagem tem uma frase de destaque “Agro é tudo”; a última 

está escrito “E o MST é uma merda” com emoji embaixo (carinha com óculos escuro, 
demonstrando ironia/crítica). A legenda da imagem diz “Fato!”, a primeira é “jovem de 
direita” e “agro”. É utilizada de fundo a música 

–

–



integrantes o MST com as mãos erguidas no sentido de “luta”, o que pode ser lido 
simbolicamente por setores conservadores da sociedade como “baderna” “violência”

–

estante de livros. O texto do vídeo narrado começa com o slogan “Ai, o agro é tech, o agro é pop” 

campanha do agro), o texto segue em tom de ironia: “ele não é responsável por destruir a 

assassinado”. Os efeitos 

https://www.tiktok.com/@politicamenti/video/7436403921578396984?_r=1&_t=ZM-8tVe9PPTlxu


–

presidente Jair Bolsonaro responsável pelo “pacote do veneno”

–

https://www.tiktok.com/@agronaveia2.0z/video/7449772434066066693?_t=ZM-8tl9xsnOghZ&_r=1


com o trator acima da linha de visão de quem está gravando, o que o torna ainda maior e “poderoso”; 

viral do TikTok com trecho da música remixada “(trecho 
ao vivo” do cantor sertanejo Luan Pereira, cuja letra diz: “Ela me viu 

la quer minha pegada bruta com aroma de paieiro. Fazendeiro” 

https://www.youtube.com/watch?v=AWVplheLOWM


–

–

https://www.tiktok.com/@pedroredneck_/video/7164580326235294982?_r=1&_t=ZM-8tlHLX6nlzC
https://www.tiktok.com/@pedroredneck_/video/7164580326235294982?_r=1&_t=ZM-8tlHLX6nlzC


viral no TikTok da música sertaneja “Roça é riqueza – acústico”, do cantor 

ainda de canais de vídeo ‘Bussunda da Roça’, ‘Colorado Zevi’ e ‘Abro RS’, na conta há vídeos de 

–

–



–

filmagem é de alunos no pátio, alguns em pé, outro sentados em um sofá, no vídeo está escrito “POV: 
Vc entra numa sala de agronomia/veterinária”. O áudio é um som identificado como 
“How is he still on the road?” Skydash, que é tipo de som gutural que imita grunhidos de pessoas ou 
animais, inspirados na animação Pokémon “Oi! Uh! Tá! Uh! Pá! Oi! Uh! Vá! Tá! Oi!” sucessivamente. 

vídeos são separados pelas categorias “med vet” e “rotina”, há vídeos dela tratando os animais, 

–

https://www.tiktok.com/@biabalbino_vet/video/7077576239103413510?_t=ZM-8tlGrssVcxx&_r=1


–

passageiro, ela está em uma rodovia, no vídeo está descrito: “pov: agroboy, agro, cowboy, criador de 
gado, agricultor, fazendeiro, homem da roça, agro é pop, agro é tech, agor é td”. Ela se filma sem 

maquiada, fazendo pose, com o áudio de fundo que é trecho da música “Concorrência”, da dupla 
“Cheguei na gata falei na lata. Vai ser bonita assim na cama lá de casa”. A letra 

”. O pefil é de uma jovem que 

–

https://www.tiktok.com/@ludy.ass/video/7417163676433517829?_t=ZM-8tzee7JO25t&_r=1
https://www.youtube.com/watch?v=dPI2Uv8Nn90


–

abordagens/entrevista do autor com pessoas em um evento, no vídeo ele ilustrou “Julgando 
festival”, começa o clipe com um 

masculina que diz “Gente, o que tem ácido hialurônico aqui, dá para encher uma piscina de dez mil 
litros”. Corta para outro vídeo, enquadramento nas pernas de pessoas andando nas ruas do espaço 

homem diz “Amei a saia, parece um dementador!”; corta para outro vídeo mostrando uma mulher 

vermelho com alguma bebida, no áudio ele diz “Olha este look, é maravilhoso!”, enquanto ela 

diz “a minha costureira costurou, eu desenhei, beijo!”, o 
corpo inteiro até os pés, no áudio, o homem diz “tá belíssimo”; corta para o vídeo mostrando o 

, o áudio narra “O PIB agro do Paraná tá 
todo aqui!”; corta para o vídeo com o homem que estava narrando, com enquadramento no rosto 

, gorro na cabeça, ele diz “aqui tá 
igual aquela novala do Walcyr Carrasco, Terra e Paixão”; corta para o mesmo enquadramento do 

“Gente, aqui é a maior concentração de Belo por metro quadrado!”

“Gente, vocês não sabem quem eu encontrei aqui: a Sabrina Carpenter”, a câmera faz um giro e 

https://www.tiktok.com/@davi4president/video/7373697368878845189?_r=1&_t=ZM-8tzePyegaiF


, no espaço interno, mostrando os transeutes, a narração diz “gente, o que 
tem de look at the stars...”, neste momento a câmera faz o 

fica muito próxima e a narração diz “por que que tu não 
julga os meninos? Porque eles estão todos com essa mesma jaqueta aqui”; então a câmera faz um 

saia longa de franja preta, bota prata, então o áudio diz “Paula Fernandes, é você?”, este vídeo está 

áudio diz “O que é cabelo?”. O próximo vídeo é um enquadramento fechado de um casaco branco 
que parece um bicho de pelúcia no braço de uma mulher, o áudio diz “assassinaram um ursinho 
carinhoso, hein”, o vídeo faz movimento 

“Tem chapéu prata...”, outro vídeo com 

couro branco e chapéu prata (outra mulher), em que o áudio completa “o chapéu total look at the 
staaars...” há um movimento de aproximação com câmera para focar no chapéu brilhante; o 

está com as mãos na cintura fazendo pose, o áudio narra “Gente, achei a bota que eu queria usar
bota Lana Del Rey”, o movimento da câmara d

casaco, chapéu, o áudio narra “São fãs do Jão, gente? É fã do Jão”, há um movimento de afastar e 

diz “ê, cowboy viado, eu amei tanto essas franjas gay!”, com 

dizendo que “entregou tudo, está 
destoando de todo mundo aqui do Country Festival”, o rap

fazendo observações. O perfil é de um homem, na bio diz “look at the stars”, endereço do e
“aprenda inglês agora” com link para uma escola de inglês. É um perfil de um homem que faz 



dos “agro ”

–

. O áudio é o trecho da música “Pra vaquejada 
eu vou”, do cantor regional de forró Gean Toddy, cujo trecho se tornou uma 
trecho utilizado diz: “Agora vai ser farra todo dia, vou deixar de agonia. Vamo ver quem aguenta. Pra 

montar pegado eu vou. E juro, de você eu vou nem lembrar”. Três frases estão escritas no vídeo em 
letras na cor amarelas com contorno preto: “Bolsonaro é tech, Bolsonaro é Agro, Bolsonaro é tudo”. O 
perfil é de uma mulher branca, com a identificação na bio “Vida na roça, interior de Minas, mostrando o 

se comigo!”, o endereço do Instagram. Os demais vídeos da páginas são de 

https://www.tiktok.com/@mariaguusmao/video/7245651405694979334?_r=1&_t=ZM-8uAhhL0yGrm


–

–

https://www.tiktok.com/@agro_motivacao_/video/7421657995005693189?_r=1&_t=8rRosJCbZKS
https://www.tiktok.com/@agro_motivacao_/video/7421657995005693189?_r=1&_t=8rRosJCbZKS


figura de locutor de rádio ou pastor evangélico: “O ambiente do agro aí. O agro é tudo, irmão. 

vezes não ajuda. Valorize, valorize todos os profissionais do agro.” A trilha sonora é o refrão de 
uma música religiosa: “Te adorarei, te adorarei, estás aqui tocando os corações, te adorarei, te 
adorarei” (música Caminho no Deserto, de Nívea Soares, versão de Fernandinho). Não há 



–

‘ ’ “Do início da terra até o fim do mundo, agro tá em tudo, o adubo da vaca 

aqui do pasto. Cês compra da gente, só quem vive entende”. No início, quando ela canta “pare, olhe 
ao seu redor”, o plano é mais aberto, mas não o suficiente para mostrar onde é o local; depois o 

–

Trilha sonora: música sertaneja exaltando o agro que “está em tudo”

https://www.tiktok.com/@biasocekoficial/video/7342511857074212101?_r=1&_t=8rTw8iv6wcy


–

Lula em que ele diz “o agronegócio que é fascista e direitista”, escrito “eleições BdF –
Fato” (no campo superior direito), 

–

https://www.tiktok.com/@ray.pereira14/video/7135994531350187270?_t=ZM-8tl9p3BDYt3&_r=1


–

https://www.tiktok.com/@em.limaa/video/7136538786346831110?_t=ZM-8tyJ6SKpj4n&_r=1
https://www.em.com.br/app/noticia/politica/2016/12/28/interna_politica,835650/dono-de-cervejaria-pagou-para-que-lula-fizesse-propaganda-da-marca-em.shtml
https://www.em.com.br/app/noticia/politica/2016/12/28/interna_politica,835650/dono-de-cervejaria-pagou-para-que-lula-fizesse-propaganda-da-marca-em.shtml


agronegócio e a música “Caipira Foverever” dos cantores Hugo & Castellari, que traz a seguinte letra: 
“Aham! Tão tá bão! Falando mal da roça com a cerveja na mão. Aham! Cê é o brabo! (primeira 

roça da mão calejada e grossa. Que nunca entrou de greve. Por isso eu sou caipira. Caipira Forever” (as 



–

“o agronegócio que é fascista e direitista”, escrito e grifado em 
cima deste vídeo estão as frases “Ainda bem que a internet tem memória” e “Antes era bom e agora o agro é 
vilão?”. Na sequência, a edição campanha “Agro a indústria do Brasil” com imagem e 

“milho é agro” (imagem close da plantação de 

“milho é o grão mais consumido no mundo” (vídeo de um grande volume de grãos sendo 

“junto com a soja é a base da ração animal” 

com enquadramento nos animais no cocho comendo); “milho está na comida do frango” (com vídeo de um 
pintinho comendo em um prato de raça de uma granja, porém em plano fechado), “e do porco” (vídeo de 
porcos de alimentando, fechados em um espaço de confinamento”; “da vaca de leite” (vídeo com dois 

“tá no saquinho de pipoca” (vídeo de pipca sendo despejada em algum lugar, plano fechado na pipoca); “e 
até no amido do talco infantil” (cena de uma mulher branca colocando fralda em um bebê branco, que está 

parece ser um quarto, desfocado, em que todos os elementos são brancos); “com milho também se faz 
”

em que só aparecem as mãos do trabalhador em uma das cenas); “o milho dá lucro, as fazendas brasileiras 
faturaram R$ 43 bilhões em 2015” (vídeos editados e em uma sequência que mostram de forma dinâmica 

https://www.tiktok.com/@pr.terrajr/video/7136299603221171462?_r=1&_t=ZM-8tl9NKrcaVK


no próprio vídeo há a informação “R$ 43 bilhões 2015”; “tá na exportação U$ 6 bilhões 2015” informação 

“tá no investimento” e “US$ 136 milhões aplicados  em cada nova variedade de semente”

esse é um trecho dinâmico em que essa imagem do “homem da ciência” está sozinha e também em 
composição com vídeos e imagens de plantação de milho, imagem com close de grãos de milho; “milho, 
mais uma riqueza brasileira”

close fechado; “agro é tech, agro é pop, agro é tudo”
áudio finaliza “tá na Globo”. O vídeo foi veiculado 

–



–

(roupa de “peão”), atrás é possível visualizar cerca, no plano de fundo do vídeo é possível observar 

efeitos. Em cima do vídeo está escrito “Psicóloga: você tem depressão!”, embaixo no mesmo vídeo: “Am 
kkk? Se eu quero um pião?”. O áudio é um trecho da música “Contém: Varinha M gica” da dupla 

“Atenção, mulherada, o show vai começar. Eu balanço a varinha e você vem me acompanhar. Piriri piriri 

rebola pra mim. (...)”. O perfil onde o vídeo foi postado é de uma jovem branca, de chapéu, na bio se 

–

https://www.tiktok.com/@raphaela_torquato/video/7322961084543995142?_t=ZM-8tl8lZAIDR9&_r=1


“Atendendo o Agroboy”, em que um barbeiro (homem branco, de casaco de frio vermelho e gorro) 

abraço e vai embora. A música é um sertanejo que se chama “Piração”, do Kaká e Pedrinho, cuja letra 
é: “Tem o Kaká, de menor, vivendo tipo GTA. After com ele não tem hora pra acabar. Gelo, gin de 

Bota, bota, bota, Kaká e Pedrinho”. O perfil é de um homem que se identifica na bio como “Barbeiro, 

https://www.tiktok.com/@carlos_ojr/video/7386035712660933894?_t=ZM-8tl8WYH59Xx&_r=1


” tem o endereço do Instagram e convite para parcerias. 

–

–

https://www.tiktok.com/@esquerdou/video/7414150926165986565?_t=ZM-8tVhQmqF6ft&_r=1


campanha da Globo “Agro –
Globo”, com o endereço eletrônico g1.com.br/agro (na parte inferior da tela, na cor branca) e 

bio como “Trabalhadores do mundo, uni – UP” com endereço no Instagram 
“@autoriavandal”, um site 

–

–

https://www.marxists.org/portugues/index.htm


movimento, cada vez mais perto, ele aponta o dedo para a câmera e diz “enquanto os normais dormem, 
os loucos abastecem o país, o agro não para”, então, o movimento da câmera oscila entre aproximar, 

ele tira o chapéu, e grita “vamos”, como se fosse sair com 

bio a descrição “Conectando o campo com o mundo digital” #agrobatidao, os demais vídeos são de 
“Lula a maior praga da lavoura”. 

–

https://www.tiktok.com/@agrobatidao/video/7189408893305441541?_t=ZM-8tzZHyoExDr&_r=1


–

“Galopeira”, do Billy Waah 

seguinte letra: “Anda, falou que ia me mostrar que na roça aprendeu a bota, oi galopeeeeira não para de 
cavalgar, galopeeeira, não para de cavalgar, ai ai ai, galopeeeira não para de cavalgar”. Ele faz os 
gestos indicando “mostrar” indicando os olhos, “laçando”, de “cavalgar” apontando para as partes 
íntimas dele. O pefil é de um jovem, em sua bio está escrito “Vem com o tata”, há o endereço do 
Instagram dele “murilogroth_”, os demais vídeos da página são dele com camiseta da seleção e 
escritos “eu sou, eu vivo AGRO”, são vídeos com a rotina na fazenda, demonstra
(drones), com músicas “ ” pilotando caminhonetes, há críticas ao PT

–

https://www.tiktok.com/@_groth_/video/7212218812333034758?_t=ZM-8tzac5kXYBS&_r=1
https://open.spotify.com/intl-pt/track/2hj79Mz4azQxoOkNsXcsF4?si=89a60fbd511f4bc2


–

https://www.tiktok.com/@gustavo_pimentinha/video/7058680985977769222?_t=8rTyagfPRLj&_r=1
https://g1.globo.com/mt/mato-grosso/noticia/2022/01/27/adolescente-se-torna-influencer-do-agro-apos-compartilhar-rotina-de-trabalho-e-no-campo-em-mt.ghtml
https://g1.globo.com/mt/mato-grosso/noticia/2022/01/27/adolescente-se-torna-influencer-do-agro-apos-compartilhar-rotina-de-trabalho-e-no-campo-em-mt.ghtml


–



“Don’t let me down” (remix the Chainsmokers feat Daya Tribute) de Joshua Lemon, que se 
): “I need you, 

don't let me down. Don't let me down”. 

–

https://www.tiktok.com/@lourivaljr21/video/7051637619649809669?_t=ZM-8tl7R47kXmY&_r=1
https://www.youtube.com/watch?v=Io0fBr1XBUA


–

–

https://www.tiktok.com/@jhonyalex96/video/7338225229245811973?_t=ZM-8tl7hxSUcvX&_r=1


–

que parece ser uma fazenda, chão de terra, colheitadeira nova atrás, usa um áudio viral que diz: “vai 
pegar senha, quando você quiser”, a descrição do vídeo mostra que é para “Quando ela diz que gosta 
do agro”.

–

https://www.tiktok.com/@bonan_joao/video/7034870000640855302?_r=1&_t=ZM-8tVi6F7mW85


–

no agronegócio, em que estava escrito no vídeo “O agro é lindo e posso provar”. O primeir

https://www.tiktok.com/@agro_rotina1/video/7300717988850781446?_r=1&_t=ZM-8tr7kHGAwdR
https://www.tiktok.com/@agro_rotina1/video/7300717988850781446?_r=1&_t=ZM-8tr7kHGAwdR


paisagem, céu, árvores). A música de fundo “Welcome to 2012”, uma edição 

https://www.tiktok.com/@lourivaljr21/video/7321090398774938886?_t=ZM-8tlAVrmjcmL&_r=1


no TikTok “Fala Comigo (Alô) – ao vivo” do cantor Léo 
Magalhães: “Me falou foi bom demais. Inesquecível, especial. Ligo e nem me atende mais” 

–

https://www.youtube.com/watch?v=13kj8jvWV5U


–

: “O 

com as condições do clima que às vezes não ajuda. Valorize valorize todos os profissionais do agro”. A 
música o refreão de uma música religiosa: “te adorarei, te adorarei, estás aqui tocando os corações, te 
adorarei, te adorarei” (música Caminho No Deserto, de Nívea Soares, versão de Fernandinho) Não há 
identificação pessoal no perfil, convida para “fazer parte da nossa família” com 

https://www.tiktok.com/@motivacao_agricola/video/7237251120383429894?_r=1&_t=ZM-8tl7zX4uIyM
https://www.tiktok.com/@motivacao_agricola/video/7237251120383429894?_r=1&_t=ZM-8tl7zX4uIyM


–

–

(refrão) “Chapéu preto”, dos cantores sertanejos Fiduma e Jeca, que são uma 
que a letra diz: “(...) to doido pra te pegar, vem. Meu sonho é ganhar um beijo. Da moça do chapéu 

chapéu preto. Meu sonho é ganhar um beijo. Da moça do chapéu preto (...)” –

https://www.tiktok.com/@maluuu_fariaa/video/7230990484909378821?_t=ZM-8uk0idg5bCZ&_r=1
https://www.youtube.com/watch?v=p3MQgwt8LmE


–

–

https://www.tiktok.com/@motivacao_agricola/video/7306519494200003846?_r=1&_t=ZM-8tkeJu6cFFu
https://www.tiktok.com/@motivacao_agricola/video/7306519494200003846?_r=1&_t=ZM-8tkeJu6cFFu


fechado na máquina com a bandeira, em cima a escrita no vídeo é “Agronegócio Brasileiro” (com o 



ilustrativas) com legumes colhidos na “roça”, uma menina e uma senhora estão de avental, roupas 



sentido às imagens, com o texto: “É o setor que é conhecido por nunca parar! Nem mesmo durante 

setor, é um estilo de vida. AGRONEGÓCIO BRASILEIRO” (sendo que esta última mensagem em 

. A página onde está veiculado não tem uma autoria, na bio diz “Faça parte da nossa 
família” (com ícone de um homem de chapéu e a bandeira do Brasil), embaixo o endereço do 

–



–

letra da música diz “bumbum gostosão”, levando a relacionar os pneus do trator com o corpo da mulher

dinamismo entre as sequências das imagens acompanham o ritmo do trecho da música, o funk “Foi por 
vem e brota aqui na base 150 BPM”, da MC Doguinha. O 

trecho: “Bumbum gostosão, corpo sedutor. Foi por isso que o Doguinha se encantou. A novinha linda 
que mora aqui no lado. Ta cheia de papim no Whatsapp (...)”. Letra completa 

https://www.tiktok.com/@jhodmyguel/video/7222973725589687558?_t=ZM-8tkdcreDdfr&_r=1
https://www.youtube.com/watch?v=KVSVqfaDpTY
https://musica.uol.com.br/noticias/redacao/2017/11/08/mp-do-rio-abre-inquerito-para-tirar-clipe-de-funkeiro-mirim-do-youtube.htm
https://musica.uol.com.br/noticias/redacao/2017/11/08/mp-do-rio-abre-inquerito-para-tirar-clipe-de-funkeiro-mirim-do-youtube.htm




–

—


